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consumo

Alimentando Córdoba

síntesis de 
resultados 

distribución restauración
producción

políticas públicas

fuensanta

marrubial sector sur

ciudad jardín

centro-judería

córdoba 
término 

municipal

producción

políticas públicas

fresco

local próximo

de temporada ecológico

directo de productores sostenible

905
TITULARES  

EXPLOTACIONES 
AGRARIAS

85% MAYORES DE 45 AÑOS

39%  MUJERES 61% HOMBRES

102.222 has

SUPERFICIE AGRARIA TMCOR

81,5% del TMCOR

TENDENCIAS 99-09
disminución de la superficie agraria 

16% menos
aumento de la concentración de tierras

26% menos explotaciones

47has HORTÍCOLAS

28has  FRUTALES

26has  CÍTRICOS

6 has  AROMÁTICAS

69% del 

MUNICIPIO 
DEDICADO A 

CULTIVOS

>50% TIERRAS ARABLES

13% OLIVAR

1% FRUTALES Y CÍTRICOS

18% PASTOS Y FORESTALES

PRODUCCIÓN ECOLÓGICA

5% de la 

SUPERFICIE 
AGRARIA

5.557has

>50%  PASTOS
21% OLIVAR

3% BARCECHO
<1% HERBÁCEAS

potencial agrario AC
15% de la SUPERFICIE AGRARIA  APTA
dispone de regadío y de pendiente < 15%

márgenes del 
GUADALQUIVIR y 

del GUADAJOZ

19% OLIVAR

77% HUERTA Y ARABLES

 PACTO 
de Política 

Alimentaria 
Urbana de 

MILÁN

MESA DE 
COORDINACIÓN 

PM

tejido social 
agroecológico

ASACO

sector 
ecológico
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restauración

ayuda alimentaria

Gastronomía 
Sostenible

producción
poca respuesta polìtica
Agricultura Urbana eco- Convenio UCO
Huerto Social Las Palmeras- cesión suelo

Problemas

distribución

MERCACÓRDOBA

DELEG. COMERCIO

apuesta por 
lo local y 
cercanía

consumo y salud
Programas Estilos de Vida 
Saludable
Compra pública Local y Eco

ECO: poco protagonismo Red de Ciudades por la Agroecología

1301 ayudas

737 familias

1404 menores

pobreza
desamparo

necesidad alimentaria
DERECHO ALIMENTACIÓN 

ADECUADA

NO fresco
NO calidad
NO diverso

Comedor Comunitario
Moneda Social para alimentos

Proyectos



consumo distribución

restauración

MAYORÍA DE 
HOGARES CON 

BAJOS INGRESOS 
600-1200 € 

MÁS DEL 86% CONSUME ALIMENTOS 

DE ORIGEN LOCAL.

EL 93% RECONOCE VENTAJAS EN LOS 

PRODUCTOS LOCALES FRENTE A LOS NO 
LOCALES

¿QUÉ ES LOCAL? 
ventajas

ECONOMÍA LOCAL
CONFIANZA 
TEMPORADAexiste confusión al identificar un producto 

local - un alimento producido localmente- 
con que sea de comercio local, de comercio 
de proximidad, o de distribuidor local.No se 

tiene claro el origen de los alimentos.

un 66% 
mira la 

etiqueta los + consumidos
aceite 
huevos

verduras
frutas

carnes
lácteos

DIVERSIFICACIÓN EN CANALES DE COMPRA

combinación +: TIENDA DE BARRIO + 
SUPERMERCADO+ COMPRA DIRECTA LIMITANTES PARA EL 

CONSUMO DE 
PRODUCTO LOCAL

se prioriza precio y comodidad
faltan lugares donde encontrarlos

falta tiempo
falta información sobre productos locales 

obstáculos
presencia puntual y esporádica

depende de la temporada 
falta de visibilidad y promoción

NO SE RECONOCEN

ecuación producto local:  MAYOR VISIBILIDAD + MEJOR OFERTA + 
RELACIÓN CALIDAD/PRECIO  MÁS AJUSTADA

EL 41% CONSUME HABITUALMENTE 

PRODUCTOS ECOLÓGICOS

confusión al identificar alimentos 
ecológicos con alimentos de 

temporada y de producción cercana.

SIN CERTIFICACIÓN NI 
SEGUIMIENTO 
desconfianza

 

EL 96% DEMANDA POLÍTICAS 

PÚBLICAS QUE FAVOREZCAN LA 
PRODUCCIÓN Y LA DISTRIBUCIÓN DE 

ALIMENTOS LOCALES

EL 99% PIENSA QUE LAS 

INSTITUCIONES DEBEN APOYAR/
APORTAR/FACILITAR RECURSOS Y 
POLÍTICAS PARA QUE CÓRDOBA 

TENGA UN CINTURÓN DE 
HUERTAS, FRUTALES Y PASTORES 

PARA EL CONSUMO DE LA 
CIUDAD

¿ORIGEN LOCAL? 
existe confusión al identificar el 
lugar de producción del alimento 

con el lugar de envasado. 

LOS ESTABLECIMIENTOS SOLO TIENEN 

ENTRE  20%-30% DE 

PRODUCTOS LOCALES  EN SU OFERTA

EL 88% DE LAS 

TIENDAS COMPRA EN 
MERCACÓRDOBA

EN MERCACÓRDOBA

EN DISTRIBUIDOR

DIRECTAMENTE AL 
PRODUCTOR/A

frutas y verduras
aceitunas, huevos, 
legumbres y pan

naranjas, verduras de 
temporada y vino

ELIGEN PROVEEDOR POR 

frescura de los productos  88%
producto de temporada 70%

producto local 66%
elección condicionada por buena relación 
calidad/precio

76% verduras locales 
72% frutas locales
29% huevos y vino

criterios 
elección 

proveedor
buen servicio
calidad/precio

confianza
frescura

DIFICULTADES

falta de variedad de producto local
hay poca agricultura en córdoba

priorizo precio y comodidad

76%   con gran interés de introducir

PRODUCTO LOCAL

PRODUCTO DE TEMPORADA
88%  con gran interés de introducir

EL 86% NO OFERTA 

PRODUCTOS ECOLÓGICOS

DIFICULTAD PARA 
VENDERLOS

desconfianza

31 BARES

13 RESTAURANTES 

6 TABERNAS

50 
establecimientos

50 establecimientos

el resto tiene un uso puntual

EL 16% USA MÁS DE LA MITAD 

DE PRODUCTOS LOCALES

68% distribuidores

20% MERCACÓRDOBA

 22% COMPRA DIRECTA

18% producción propia

PROVEEDORES
76%   

con gran interés de introducir

PRODUCTO LOCAL

PRODUCTO DE TEMPORADA

64%  
con gran interés de introducir

fortalece mi comunidad 88%
apoya la economía local 84%

aporta frescura 72%

el producto local:

reconocimiento
dificultades
se prioriza precio y comodidad
falta variedad
faltan lugares donde encontrarlos

NO EXISTE APENAS INTERÉS EN 
LOS PRODUCTOS ECOLÓGICOS


