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1. Introduccion

A lo largo de este trabajo, “Diagnostico del sistema agroalimentario local actual y su potencial hacia
una alimentacion sostenible y sana”, analizaremos la composicion, los elementos y la situacion de
dicho sistema agroalimentario y cuéles son las potencialidades y las acciones que efectivamente ya
se estan desarrollando en la ciudad de Cordoba para lograr un territorio y un sistema
agroalimentario mas sostenible y una alimentacion mas sana.

Dicho diagnéstico incluye los distintos elementos del sistema agroalimentario enfocandose a la
evaluacion de su sostenibilidad ambiental y salud alimentaria. Estos elementos y sectores son 1)
territorio municipal: usos del suelo actuales, potencial agrario y de transicion agroecolégica; sector
de produccién agraria local, tanto de la ciudad como de las redes existentes y potenciales:
caracterizacion de explotaciones e iniciativas productivas, identificaciébn de necesidades y
demandas, canales de comercializacion y potencial de transicién agroecologica; 2) sector de
distribucion: identificacion de canales, uso y percepcion de productos locales, potencial de uso de
productos locales y potencial de transicion a productos agroecologicos; 3) sector restauraciéon y
gastronomia: caracterizacion de perfiles, identificacion de necesidades y demandas, uso y
percepcién de productos locales, potencial de uso de productos locales y potencial de transicion a
productos agroecologicos; 4) sector consumo: caracterizacién de perfiles y habitos de consumo,
identificacion de necesidades y demandas, uso y percepcion de productos locales, potencial de uso
de productos locales y potencial de transicion a productos agroecologicos; 5) diagnostico
participativo de acciones y lineas estratégicas y potencial de transformaciéon inmediato de las
politicas municipales.

Este diagnostico forma parte de una estrategia global que se esta desarrollando en la ciudad de
Cordoba vinculada a la firma por parte del Ayuntamiento, a través de una declaracién conjunta por
parte de todos los partidos y con participacion y apoyo expreso por parte de algunos colectivos
sociales de la ciudad, del llamado Pacto de Milan, el Pacto por las politicas alimentarias urbanas de
Milan, para consolidar un proceso social y politico colectivo que desemboque en el avance hacia
sistemas agroalimentarios mas sanos, sostenibles y participativos, hacia la soberania alimentaria.

Este proceso mas amplio en ocasiones viene denominandose “Alimentando Cérdoba”, como una
forma de ir mas alla de la figura del Pacto de Milan y una manera de dotar de una identidad propia
al proceso. En algunas ocasiones se ha definido que parte del objetivo de este proceso es
incrementar la produccién y consumo de alimentos “Alimentando Cérdoba” (AAC): 1) frescos, 2)
producidos en el municipio y provincia de Cérdoba, 3) de temporada, 4) que generan una relacion
directa y de proximidad entre quien produce y quien consume el producto, 5) de produccion
sostenible (ecolégico certificado, SPG' o en proceso colectivo y controlado de transiciéon hacia
manejos mas sostenibles -reduccién de agua, reduccién de quimicos, incorporacion de variedades
locales, aspectos energéticos, etc.-), y 6) sostenibles también desde el punto de vista de lo social,
respetando los derechos individuales y colectivos y promoviendo la equidad y la justicia social. En
este primer momento de diagnostico y proceso colectivo, de manera instrumental la definicion de
los AAC se cifie a alimentos frescos, pero se entiende, evidentemente, que esta definicion de AAC
tendra que irse ampliando al resto de productos.

A lo largo de este diagnostico se abordara el papel de los Alimentos Alimentando Cérdoba (AAC) y
también a las tierras, en este caso del término municipal, en las que se producen dichos productos o
que tienen potencial para ello: aquellas que hemos llamado Tierras Alimentando Coérdoba (TAC).

En este sentido, el proceso Alimentando Cérdoba se entiende desde una vision de sistema
agroalimentario y de territorio: un territorio en primer lugar municipal pero que requiere
necesariamente la ampliacion a una escala provincial (y a las zonas limitrofes que histéricamente
forman parte de los flujos de produccién y consumo de alimentos frescos en la ciudad de Cérdoba),

1 Sistemas Participativos de Garantia



a una mirada biorregional, como parte de un proceso que se retroalimenta y por el cual tanto la
produccion y el consumo de la ciudad y de la provincia se necesitan mutuamente para generar
“espirales virtuosas™ y sinergias que favorezcan a todos los actores y favorezcan el mantenimiento y
promocion de un paisaje territorial coherente y sostenible, con el protagonismo correspondiente de
lo agrario y la promocion y proteccién de las tierras fértiles y todo su patrimonio agrario.

El proceso Alimentando Cordoba esta en fase de gestaciéon pero, como veremos mas adelante, ya ha
dado sus primeros pasos y avanza apoyado en otros proyectos, actividades y procesos colectivos en
los que estan implicados diferentes actores de la ciudad, tanto desde el ambito productivo como
desde el social, politico o educativo, entre otros.

De hecho, como veremos mas adelante, aunque el proceso en el que se encuentra actualmente la
ciudad de Coérdoba esta vinculado a la firma del Ayuntamiento del Pacto de Milan, debe tenerse en
cuenta que ya existian distintas iniciativas tanto desde las politicas publicas como desde fuera que
trataban de apostar por la alimentacion saludable, la educacién ambiental a través de lo agrario, la
soberania alimentaria, la agroecologia o la produccion ecolégica.

A continuacion se presentan los diagnosticos parciales de los diferentes elementos del sistema
agroalimentario de la ciudad de Cérdoba.

2. El proceso (mas alla del) Pacto de Milan — Alimentando
Cordoba

El presente diagnostico forma parte del propio proceso de implicacién y apoyo colectivo, tanto
desde las politicas publicas como desde las organizaciones sociales, a la puesta en marcha de un
proceso de trabajo, de reflexién y accién para lograr sistemas agroalimentarios locales mas
sostenibles y sanos, y avanzar hacia mayores niveles de soberania alimentaria y reconocimiento y
practica del derecho a la alimentacién adecuada en la ciudad de Cérdoba, ademas de su capacidad
de ampliarse hacia el resto de la provincia y/o biorregion.

Los origenes inmediatos de este proceso pueden encontrarse en el “descubrimiento” del Pacto de
Milan por parte de algunos colectivos y su presentacion al Ayuntamiento; sin embargo, esto obviaria
los origenes previos y la labor desde dichos colectivos sociales y también de parte del propio
Ayuntamiento. En todo caso, a continuacién nos centraremos en la presentacion de los origenes
inmediatos del proceso y su desarrollo posterior.

Este proceso se enmarca en una oportunidad politica marcada por un gobierno municipal en el que
existe cierta sensibilidad en distintas esferas a la cuestién alimentaria. Por un lado, la concejalia de
Medio Ambiente poseia su propio programa de actividades de educacién ambiental, huertos sociales
y alimentacion saludable. A su vez, desde el ambito de Comercio se habian abierto algunas vias de
comunicacion para trabajar la cuestion de los productos de proximidad y los mercados municipales.
Igualmente, Mercacordoba, en tanto que empresa municipal, estaba en negociaciones con el
Instituto de Sociologia y Estudios Campesinos de la Universidad de Céordoba (ISEC) para trabajar y
profundizar la cuestion de los alimentos locales y ecologicos. A su vez, desde algunos grupos
politicos se estaba incorporando la cuestion de la agroecologia y el derecho a la alimentacién en sus
lineas estratégicas.

En este contexto, VSF-Justicia Alimentaria Global propuso una reunion a la concejalia de Medio
Ambiente en la que participa también el ISEC, para discutir sobre la potencialidad del Pacto de
Milan como marco de trabajo que ya se estaba aprovechando en otras ciudades espafiolas
(especialmente Valencia). En ese momento se empiezan a aglutinar las propuestas agroecologicas
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alrededor de dicho Pacto de Milan como un marco instrumental ttil para canalizar todas las
propuestas previas y la construccién de un espacio de trabajo colectivo desde lo politico con
participacion social. A este marco de trabajo se suma el acuerdo entre Medio Ambiente y el
Ecomercado como una forma de dar cobertura a las dificultades administrativas de ubicacién fisica
del Ecomercado y de, en principio, ampliar el apoyo del Ayuntamiento al Ecomercado.

A su vez, los colectivos sociales miembros de la Alianza por la Soberania Alimentaria de Cérdoba
(ASACO), comienzan un proceso de reflexién propuesto por VSF-Justicia Alimentaria Global e
ISEC sobre cdmo afrontar un plan de avance en agroecologia en la ciudad.

Un marco de trabajo que, desde un inicio, por todas las partes se ve condicionado por tres
compromisos: 1) la gestion a través de un proceso participativo de las acciones y desarrollo del
Pacto de Milan, 2) la implementacién de decisiones politicas integrales y 3) la dotaciéon de recursos,
todo ello orientado hacia un “nuevo modelo de ciudad” en lo que afectaba a la alimentacion y la
agricultura.

En este contexto se llega al compromiso de la firma del Pacto de Milan por el Ayuntamiento, algo
que se logra incluyendo a todos los partidos politicos que, por unanimidad, deciden apoyar la firma
del Pacto de Milan mediante declaracion institucional en pleno del dia 11 de noviembre de 2016,
con la participacion de dos colectivos sociales en el turno de palabra del pleno. A la vista de la
predisposicién y el compromiso politico del Ayuntamiento, los colectivos sociales deciden apoyar la
firma del Pacto de Milan con su presencia en el turno de palabra del pleno (el Ecomercado y VSF
como representante de ASACO), insistiendo en las tres condiciones ya mencionadas.

Dicho compromiso de implementar un proceso participativo se materializa en la convocatoria de
dos jornadas abiertas de reflexion y diagnostico participativo, coordinadas por Medio Ambiente y
con la participacion en su disefio estratégico y técnico de la delegacion de Participacion, el
Ecomercado, ISEC y VSF.

A partir de estas dos jornadas de trabajo, realizadas en enero y marzo de 2017, se sigue
profundizando en la necesidad de un espacio real de participacion y se propone la creaciéon de una
mesa de coordinacién (y no de seguimiento) en la que los diferentes actores puedan plantear y
proponer las lineas estratégicas de trabajo para la ciudad. Como veremos mas adelante, esta Mesa
de coordinacion ha supuesto la consolidacion de un espacio de trabajo colectivo, incluyendo
diversidad de actores institucionales y sociales.

A su vez, en este contexto, desde la negociacion politica de modificaciones presupuestarias emerge
un cambio presupuestario que incorpora, entre otras cosas, dos nuevas partidas destinadas a 1)
“Puesta en marcha del Plan de Apoyo al Comercio de Cercania incluyendo circuitos cortos,
agroecologia y cooperativismo, asi como medidas para apoyar la competitividad del comercio
cercano frente a grandes superficies y creacion de redes locales. Incremento del presupuesto de
Comercio en un 50%. Total 207.043 euros” y 2) “Prever partidas para iniciar un proceso de
“Comunidades en transicion” (..) que incluyan medidas para la soberania alimentaria (con un
primer encuentro en enero para poner en comun delegaciones y colectivos qué pueden hacer para
desarrollar el Pacto de Mildn), y la proteccion de los espacios de interés ambiental (...) los de uso
agricola (sentando las bases de un parque agrario en sintonia con el Pacto de Mildn) (...) Partida
de 200.000 euros” [negrita propia].

Mientras tanto, este proceso participativo prevé como hito general unas jornadas en las que se
construya colectivamente una hoja de ruta a corto, medio y largo plazo para las cuestiones
relacionadas con la alimentacion sostenible y sana de la ciudad. Dichas conclusiones, junto al resto
de fases del proceso participativo se incluyen al final de cada capitulo.

EVENTOS FECHAS




Cordoba agroecolégica - ASACO 1990-2016
Convenio Ecomercado y Medio Ambiente 2015-16
Mercacérdoba y Comercio - ISEC 2015-16
Oportunidad politica 2016
Negociacion Ayto — ISEC - VSF Julio — septiembre 2016
Proceso ASACO y Pacto de Milan Noviembre — diciembre 2016
Adhesion Pacto de Milan 11 noviembre 2016
Presentacion Proyecto Carasso: Diagnéstico y proceso de articulacion 28 noviembre 2016
hacia una alimentacién sana y sostenible en Cérdoba
Jornada Pacto de Miléan 1: Acciones en desarrollo 23 enero 2017
Partidas presupuestarias Pacto de Milan Enero 2017
Propuesta de Mesa de Coordinacion Febrero 2017
Jornada Pacto de Milén 2: Priorizacién de propuestas 13 marzo 2017
Presentacion Proyecto Carasso Alimentando Cérdoba 25 abril 2017
Mesa de Coordinacién: constitucion 27 abril 2017
Mesa de Coordinacion: Propuestas de acciones en torno al Pacto de 30 mayo 2017
Milan
Mesa de Coordinacién: Priorizacién de propuestas 29 junio 2017
Adhesion Red de Ciudades por la Agroecologia 12 septiembre 2017
Encuentro Red de Ciudades por la Agroecologia 14-17 septiembre 2017
Mesa de Coordinacién: seguimiento de pliegos 18 octubre 2017
Encuentro Ciudades Pacto de Milan (Valencia) 19-21 octubre 2017
Jornadas Gastronomia sostenible Noviembre-diciembre 2017
Campafia de comunicacion Pacto de Milan Noviembre-diciembre 2017
Devolucién de diagnéstico y construccion de hoja de ruta 22 noviembre 2017
Mesa de Coordinacién: consolidacion hoja de ruta, presupuestos y 30 noviembre 2017
seguimiento actividades

En todo caso, el proceso colectivo se ha activado radicalmente gracias a la conformacién de la Mesa
de coordinacion y la discusion en torno al destino de la primera partida presupuestaria especifica.
Una discusién que ha incluido el apoyo por parte del ayuntamiento para un proyecto a tres afios de
intervencion en el sistema agroalimentario de Cordoba con participacion de los principales agentes
de la Mesa de coordinacion, cofinanciado por la Fundacion Daniel y Nina Carasso, y coordinado
por el ISEC, y cuyos objetivos veremos mas adelante.

Tal como veremos en cada uno de los capitulos sectoriales, en esta Mesa de coordinacion han
surgido diversas ideas y propuestas de diferentes actores institucionales y sociales, que han
aprovechado también los resultados de las dos jornadas de diagnostico participativo de inicio del
proceso, lo cual estad redundando en la activacion de lineas de trabajo desde lo institucional y desde
lo social.

Este diagndstico que aqui se presenta es, a su vez, parte de este proceso de implicacion politica y
social, y de articulacion colectiva para el avance hacia un sistema agroalimentario sostenible y sano.

De este modo, se observa que, aunque siga vinculado al Pacto de Milan, este proceso va mas alla y
ha generado un espacio de participacion abierto y comprometido con los avances hacia la



alimentacion sana y sostenible en la ciudad. De ahi que a lo largo de este documento se utilice la
férmula (maés alla del) Pacto de Milan.

3. Metodologia

Para la realizacion de este diagnéstico se han planteado distintos enfoques de trabajo y diversas
técnicas de investigacion.

Para el caso del andlisis del territorio y los usos agrarios se ha trabajado con fuentes secundarias
(censos agrarios, bases de datos publicas, mapas y sistemas de identificacion geografica) entre los
que se ha logrado, salvando las dificultades de las carencias o incompatibilidades de datos entre
escalas y fechas, ofrecer una imagen ajustada del territorio. También se han realizado transectos de
diagnostico en el territorio identificando y fotografiando elementos del mismo para plasmar las
dinamicas de paisaje analizadas a la hora de discutir las unidades de paisaje y los corredores
ecologicos presentes (o ausentes) en el territorio. También se han realizado entrevistas a productoras
del sector ecologico, a personal técnico del Ayuntamiento y a experiencias de agricultura urbana.

En los sectores de la distribucion, la restauracion y el consumo se ha utilizado un enfoque mixto en
el que, ademas de trabajar con fuentes secundarias y referencias bibliograficas, se ha hecho trabajo
de campo en el que se han realizado encuestas que finalmente han derivado en todos los casos en
entrevistas estructuradas, con lo que ello ha generado de complejidad y dedicacién de tiempo a cada
una de las entrevistas. El niimero de entrevistas estructuradas ha sido de 50 en el ambito de la
distribucion y la restauracion, y de 102 en el ambito del consumo.

En todos los sectores se han realizado entrevistas en profundidad a informantes clave del sistema
agroalimentario y se ha hecho un analisis de distintos eventos en torno a la alimentacion, visitas a
restaurantes y analisis de paginas web.

Este trabajo de campo y el andlisis subsiguiente se ha visto beneficiado por la experiencia
investigadora y la participacion del equipo de investigaciéon en el campo de los sistemas
agroalimentarios sostenibles en Coérdoba y fuera de Coérdoba, asi como la participacién y
sistematizacion del proceso participativo (mas alla del) Pacto de Milan.

Este trabajo de campo se ha complementado con la sistematizacion de los resultados de las jornadas
de trabajo colectivas, el seguimiento del proceso de la Mesa de Coordinacion y las dindmicas de
reflexion de los colectivos sociales de la Alianza por la Soberania Alimentaria de Cérdoba
(ASACO).
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1. Introduccion: la produccion y los sistemas agroalimentarios
sostenibles

De un tiempo a esta parte la palabra crisis ha ido convirtiéndose en un lugar frecuente en el
cotidiano de nuestras vidas. Se habla de multiples crisis (ecol6gica, econémica, social y de los
cuidados), y en medio de la confusién entre la sostenibilidad y el desarrollo, entre lo moderno y lo
tradicional, los derechos se van quedando a un lado para avanzar hacia la globalizacion depravada
de l6gica industrial-capitalista.

El paradigma de la modernidad ha potenciado la consolidacion de lo urbano como modelo territorial
de referencia, acarreando un abandono del medio rural, una clara deslocalizacién de la produccién,
y una agricultura cada vez mas especializada, donde los sistemas rurales multifuncionales se han
ido simplificando para convertirse en sistemas industrializados de produccién de materias primas, lo
cual “no contribuye precisamente al mosaico paisajistico construido durante siglos de coevoluciéon
ecolégica y social campesina, sino que crea un nuevo paisaje acorde con la intensificacién,
artificializacién y desterritorializacion de la agricultura industrial, acompafiado de las
infraestructuras de la modernizacién que transforman el paisaje, los territorios y las relaciones entre
ellos™

Esta ruptura del equilibrio metabdlico producida por la desagrarizacion territorial y cultural y el
triunfo del agronegocio ha hecho que la agricultura, haya ido a su vez perdiendo peso en el sistema
economico y social, expulsando del sistema agroalimentario globalizado a los y las pequefias
productoras principalmente y por lo tanto alejandose de la propuesta de Soberania Alimentaria®
impulsada desde los movimientos sociales.

La logica del sistema economico, de produccion y de crecimiento sin limites actual ha provocado un
desequilibrio en las relaciones entre el campo y la ciudad dando lugar a la ruptura del territorio en
una marcada dicotomia entre las zonas de abastecimiento (los espacios rurales) y las zonas de
consumo (los espacios urbanos).

El sistema alimentario industrial y globalizado genera un impacto multiple: impactos sociales
(destrucciéon de empleo local; marginalizacion laboral, etc.), ambientales (ineficiencia energética;
pérdida de biodiversidad, etc.) o culturales (destruccion de los paisajes tradicionales; pérdida de
conocimientos tradicionales, etc.)*.

La resistencia a la modernidad y la mitigacion de los impactos antes mencionados, debe venir desde
otros modelos de produccion sustentables, y es aqui donde la agroecologia se presenta como una
alternativa solida.

La relocalizacion de los sistemas agroalimentarios, y la repolitizacion del consumo suponen un
enorme reto. Las propuestas alternativas al sistema alimentario globalizado se han desarrollado
tanto desde los ambitos rurales a través de las movilizaciones de campesinos y trabajadores
agricolas, como, mas recientemente, en la ciudad, a partir de consumidores y movimientos sociales

2 Gallar, D.; Mataran, A. (2015) “La construccién social de la ruralidad: coevolucién, sustentabilidad y patrimonializacién” en
Castillo, J. (Ed.) El patrimonio agrario. La construccion cultural del territorio a través de la actividad agraria, UNIA, Sevilla; pp.
73-117.

3 La Soberania Alimentaria es el derecho de los pueblos, comunidades y paises a definir sus propias politicas agricolas, ganaderas,
forestales, pesqueras y en general agrarias y alimentarias que sean ecoldgica, social, econémica y culturalmente apropiadas a sus
circunstancias exclusivas. Esto incluye el derecho real a la alimentacién y a la produccién de alimentos, lo que significa que todos los
pueblos tienen el derecho de tener alimentos y recursos para la produccién de alimentos seguros, nutritivos y culturalmente
apropiados, asi como la capacidad de mantenerse a si mismos y a sus sociedades. ("Soberania alimentaria": un derecho para todos”.
Declaracioén politica del Foro de ONG/OSC para la Soberania Alimentaria. Roma, junio de 2002.)

4 Simén Fernandez, X., Copena Rodriguez D. y Rodriguez Amoedo L. (2010) Construyendo alternativas agroecoldgicas al sistema
agroalimentario global: Accién y reaccién en el estado Espafiol. Revista de Economia Critica, n.o 10, segundo semestre 2010.
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urbanos que de distintas maneras han trabajado en la articulacién de produccion y consumo (Calle
et al, 2012).

El reto, por tanto, al que se enfrentan los territorios -principalmente las ciudades- es, tal y como se
indica en el manifiesto de la Red de Ciudades por la Agroecologia:

“superar el estancamiento economico, aprovechando los recursos locales como generadores
de riqueza social y empleo digno. Y por otro, recuperar y conservar las tierras agrarias
urbanas y periurbanas, de cara a asegurar el abastecimiento de alimentos de cercania y de
calidad, y recuperar los servicios ambientales asociados a un territorio agrario vivo y bien
conservado”

Frente a estos desafios, como también se recoge en el manifiesto, la propuesta de la agroecologia es
un pilar basico para la construccion de sistemas alimentarios locales sustentables, o en palabras de
Sevilla Guzman, la agroecologia constituye “una estrategia metodoldgica pluridisciplinar y
pluriepistemoldgica para encarar la actual crisis medioambiental y social, desde un manejo
participativo de los recursos naturales, a través de propuestas de desarrollo local y mediante redes

que elaboren propuestas alternativas al actual tipo de sociedad modernoindustrial imperante™.

El crecimiento exponencial de la poblacién mundial, unido a que mas de la mitad de la poblacion
total vive en zonas urbanas, y esta cifra sigue aumentando, a la vez que disminuye el niimero de
personas dedicadas a la produccién de alimentos, hace que garantizar el derecho a la alimentacion,
tal y como se recoge en el articulo 25 de la Declaracion Universal de los Derechos Humanos de
1948° suponga un desafio a escala planetaria.

Impulsadas por este reto, desde 2015 algunas ciudades vienen trabajando para presentar algunas
propuestas para enfrentarse a los problemas de la alimentacién a nivel mundial. De estas
reflexiones, iniciadas a raiz de una exposicién mundial en Milan (Italia), surgio el “Pacto de Politica
Alimentaria Urbana de Milan” que fue firmado inicialmente por 100 ciudades en octubre de 2015y
que en la actualidad han suscrito mas de 150 ciudades de todo el mundo. Un Pacto de Milan que
supone una herramienta mas en la discusion en torno a la sostenibilidad y a los distintos modelos
productivos y agroalimentarios, como también propone La Via Campesina a través de su propuesta
de la soberania alimentaria.

5 Sevilla Guzmén, E. (2003) El desarrollo rural de la «otra modernidad»: elementos para recampesinizar la agricultura desde la
agroecologia. En Encina, J.; Avila, M.A.; Ferndndez, M. y Rosa, M. (coord.) Praxis participativas desde el medio rural. Madrid:
[EPALA-CIMA.

6 http://www.un.org/es/universal-declaration-human-rights

13


http://www.un.org/es/universal-declaration-human-rights

2. La produccion alimentaria cordobesa

El Término Municipal de Cérdoba segtin datos del SIMA (Sistema de Informacién Multiterritorial
de Andalucia) tiene una extensiéon de 1.254,9 km?, y estd compuesto por 69 ntcleos’. Es el 4°
municipio mas extenso del territorio espafiol.

Grafico 1. Mapa de la Provincia y Término Municipal de Cérdoba
Fuente. Elaboracién propia a partir de datos del Instituto de Estadistica y Cartografia de Andalucia

La poblacién total en 2016 es de 326.609 personas, 156.914 hombres y 169.695 mujeres. La
poblacién en nicleos es de 319.681 y diseminados 6.928 personas.

El porcentaje de poblacion menor de 20 afios es del 20,73% y mayor de 65 es el 17,77%, con un
incremento relativo de la poblacion en diez afios del 1,16%.

2.1. Poblacion agraria

El ntimero total de titulares de explotacion, segtn datos del censo 1999 del SIMA para el Término
Municipal de Cérdoba, era de 1.173 personas, cantidad que ha disminuido un 23% para el censo de
2009, siendo de 905 personas, de las que 554 son hombres (61%) y 351 mujeres (39%).

7 Se considera Nicleo de poblacién a un conjunto de al menos diez edificaciones, que estdn formando calles, plazas y otras vias urbanas. Por
excepcion, el nimero de edificaciones podra ser inferior a 10, siempre que la poblacion que habita las mismas supere los 50 habitantes. Se incluyen
en el nicleo aquellas edificaciones que, estando aisladas, distan menos de 200 metros de los limites exteriores del mencionado conjunto, si bien en la
determinacién de dicha distancia han de excluirse los terrenos ocupados por instalaciones industriales o comerciales, parques, jardines, zonas
deportivas, cementerios, aparcamientos y otros, asi como los canales o rios que puedan ser cruzados por puentes. Las edificaciones o viviendas de una
entidad singular de poblacién que no pueden ser incluidas en el concepto de nticleo se consideran en diseminado. Una entidad singular de poblacién
puede tener uno o varios niicleos, o incluso ninguno, si toda ella se encuentra en diseminado. Ninguna vivienda puede pertenecer simultaneamente a
dos o mas nucleos, o a un nicleo y un diseminado. Unidad: nicleos de poblacién. Fuente: Instituto de Estadistica y Cartografia de Andalucia.
Revision del Nomenclator de enero de 2016 del Instituto Nacional de Estadistica Afio 2016
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Si observamos en la siguiente grafica la distribucion de titulares y jefes/as de explotacién, vemos
que el 85% de las y los titulares tienen mas de 45 afios.

TITULARES PERSONA FiSICA POR EDAD DEL TITULAR
TM CORDOBA
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Grafico 2. Titulares persona fisica por edad del titular
Fuente. Elaboracién propia a partir de datos del Censo 2009

En la provincia, el total de titulares de explotacién es de 33.591 (casi un 29% menos que en 1999),
siendo el 78% menor de 45 afios. En este caso la brecha de género en cuanto a titulares de
explotacion en la provincia de Cordoba es algo superior, ya que el porcentaje de mujeres titulares es
tan solo del 33% (11.183 en total).

Segun datos del SIMA 2001, la poblacion activa en la provincia asciende a 250.912 personas, y el
sector de la agricultura, ganaderia, caza y selvicultura supone el 16% de la poblacion activa de
Cordoba. En el término municipal de Cordoba este porcentaje desciende a menos del 3% (3.313
personas) debido a que el grueso de la poblacion esta en la capital y se dedica a otras actividades

POBLACION OCUPADA POR ACTIVIDAD (simplificada)

Hombres Mujeres | Ambos sexos
Agricultura, ganaderia,
TM Cérdoba 322 Y Sélylcultura 2.176 957 3.133
Total actividades
econdmicas 65.675 39.940 105.615
Agricultura, ganaderia,
Provincia |c2Z2Y selvicultura 27.090 13.883 40.973
Total actividades
econémicas 164.338 86.574 250.912

econdémicas como el comercio, la construccién o la Administraciéon Publica.
Tabla 1. Poblacion ocupada por actividad
Fuente. SIMA (Sistema de Informacién Multiterritorial de Andalucia), 2001

15



En cuanto a las Unidades de Trabajo por Afio en explotaciones agrarias (UTA?®), a nivel provincial
apenas se ha producido variacion entre 1999 y 2009; sin embargo, segun datos del Municipio, ha
habido un incremento de mdas del 62% consecuencia fundamentalmente del proceso de
concentracion de tierras (menor ntimero de explotaciones pero mayor superficie media por
explotacion) y de la mayor incidencia de cultivos intensivos en mano de obra.

Unidades de trabajo-afio en explotaciones agrarias

Territorio Cérdoba (capital) Provincia
Censo agrario 1999 2009 1999 2009
UTA/aiio 2273 3.695  34.283 34.603

Tabla 2. Unidades de trabajo-afio en explotaciones agrarias
Fuente. SIMA (Sistema de Informacién Multiterritorial de Andalucia)

Aungque no se dispone de datos a nivel municipal de la mano de obra de caracter familiar (titulares y
colaboradores), segin un estudio del Departamento Tematico B: Politicas Estructurales y de
Cohesion del Parlamento Europeo (2016) se sefiala que ésta supone casi la mitad de las UTA totales.
En este mismo estudio, se presentan datos sobre la evolucion de la relaciéon entre SAU y UTA, la
cual ha ido mejorando de forma constante pasando de necesitar 19,25 Has para dar una UTA en
1999 a 18 Has en 2013.

Sin embargo, tal y como sefiala Atance Muiiiz (2013, p. 113):

La Renta Agraria en Espafia ha ido descendiendo un 33% entre 2003 (su mdximo) y
2011 (el descenso es de solo un 18 % si se analiza desde 1993) y, en términos reales por
persona ocupada (por UTA), ha caido un 20 % desde 2003 (se ha mantenido desde
1993).

Esto, sumado a que la Renta Agraria por UTA en 2008 fue un 25% menor a la remuneracion del
empleo asalariado en los demas sectores productivos, y llegaria a casi el 50% si no se contabilizasen
las subvenciones, a pesar de que en la Renta Agraria se deberia remunerar ademas del trabajo, la
tierra y el capital propios (MARM, 2009).

Las bajas rentas, junto con el envejecimiento de la poblacion, serian algunas de las amenazas que
sufre el sector agricola en el municipio de Coérdoba.

8UTA: Unidades de Trabajo/afio. 1 UTA equivale al trabajo que realiza una persona a tiempo completo a lo largo de 1
afio (1.826 horas)
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2.2. Analisis del Paisaje Agrario. Unidades del Paisaje y
Corredores Ecologicos

Entendemos el paisaje como un mosaico de ecosistemas (incluidos los agroecosistemas) que
interaccionan entre si, y como cita Tello, E. y Garrabou, R. (2007, p. 3) “adopta una determinada
ordenacioén espacial, una pauta o estructura que puede deberse tanto a causas naturales como
culturales, y con frecuencia a ambas™®. Estos mosaicos se clasifican en manchas o teselas, la matriz
y los corredores (naturales o artificiales).

En Cérdoba se han identificado y caracterizados tres unidades de paisaje agrario: la Sierra, la Vega
del Guadalquivir y la Campifia cordobesa. Esta clasificacion se ha realizado atendiendo a los
principales accidentes geograficos que presenta el Municipio, y considerando los usos del suelo.

Estas unidades paisajisticas concuerdan con las Demarcaciones Paisajisticas definidas por el
Instituto Andaluz del Patrimonio Histérico, asociadas al medio fisico, procesos histéricos,
actividades socioeconémicas y percepciones sociales, coincidiendo en el municipio de Cérdoba tres
Demarcaciones Paisajisticas (23- Sierra, 32- Vega del Guadalquivir y 6- Campifia Cordobesa).

Gréfico 3. Demarcaciones Paisajisticas de Andalucia
Fuente. Instituto Andaluz del Patrimonio Histérico. Consejeria de Cultura

9 Tello, E. y R. Garrabou, 2007. “La evolucién histérica de los paisajes mediterraneos: algunos ejemplos y propuestas para su
estudio”, en Paiil, V. y J. Tort (eds) Territorios, paisajes y lugares. Barcelona: Asociacion de Gedgrafos Espaiioles/Galerada
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- Paisaje de Sierra

Sierra Morena, situada al norte de la ciudad de Cordoba, se presenta como un paisaje muy
conservado debido en parte a las pronunciadas pendientes que unen la Sierra con la Vega. La
peculiaridad de la zona y la cercania a la capital de provincia, hacen necesaria la elaboracién de un
Plan Especial de Proteccién y Ordenacion de la Sierra de Cérdoba (Gerencia Municipal de
Urbanismo y Universidad de Cérdoba, 2010) que contempla las actuaciones y regulacién de 30.000
has.

En este espacio predominan las masas de encina, pino, alcornoque y quejigo, asi como el acebuche.
Se pueden observar también zonas adehesadas con pastizales, y monte bajo. En las zonas cercanas a
los rios destacan alamos, alisos, fresnos, hiedra y majuelo.

Es frecuente encontrar aguila real y perdicera, y entre los mamiferos destacan la nutria, jabali y
ciervo.

Gran parte del territorio estd acotado como espacio cinegético, y se pueden encontrar también
aprovechamientos asociados a la apicultura o el descorche de los alcornoques.

Las principales amenazas del paisaje de Sierra se deben a la presién humana ejercida sobre los
cauces de agua y la instauracion de parcelaciones ilegales.

Cabe destacar el dafio que provocan algunos olivares de caracter marginal en los procesos erosivos
del territorio, asi como la actividad minera, muy presente en algunas zonas de la Sierra, o el
sobrepastoreo, no solo por una excesiva carga ganadera sino también con fines cinegéticos.
Ademas, el riesgo de incendio del municipio es uno de los mas elevados de Andalucia.

Imagen Vista de la Sierra y zona de transicion con la Vega
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Figura 1. Localizacién de la Sierra de Cérdoba dentro del TM de Cérdoba
Fuente: Gerencia Municipal de Urbanismo

En el Plan Especial de Proteccién y Ordenacion de la Sierra de Cérdoba (2010) se clasifican dentro
del territorio de estudio determinadas Unidades Ambientales Homogéneas (UAH). De las sefialadas
en el Plan, se considera oportuno destacar cuatro de ellas por su interés desde el punto de vista
agrosilvopastoril:

- UAH 01 Areas cerealistas de transicién Vega-Sierra.

Descripcién: Unidad formada por las terrazas de la margen derecha del rio Guadalquivir y su
conexién con el glacis acumulativo de finalizacién de Sierra Morena. Constituye dareas
relativamente planas dedicadas principalmente al cultivo de cereales o de pastizal con escasos pies
arboreos (encinas).

19



Grafico 4. UAH 01
Fuente: Gerencia Municipal de Urbanismo

- UAH 12 Dehesas occidentales de Quercus sp.

Descripcion: Superficies aplanadas y topografias suaves, con pendientes inferiores al 20%, en torno
al valle fluvial del arroyo Guadarroman, con pastizal arbolado (Quercineas), matorral serial y
cultivos de cereal. Coincide con la superficie agraria perteneciente a la finca de Villalobillos y parte
de las fincas de La Porrada, la Porrada Nueva, de Lo Prado, La Jarosa, La Bastida, El Rosal, El
Hornillo y el Cerro de las Cruces.

- UAH 13 Dehesas orientales y entorno del embalse de San Rafael de Navallana

Descripcién: Se trata del territorio que rodea el embalse de Navallana, donde la accién erosiva
natural y antropica ha sido intensa, habiendo sustituido la vegetaciéon natural por pastizales con
Quercineas y acebuches y por manchas de monte mediterraneo y olivar en zonas de con mayor
desarrollo edafico, junto al cerro del Lobo.

- UAH 22 Transicion Vega-Sierra de interés paisajistico

Descripcién: Se conforma como un territorio que actia de nexo entre el frente de sierra donde las
elevaciones son considerables y la ciudad. Es un espacio donde la vegetacion y los usos son
diversos, pero cuya relacién y proximidad a la ciudad lo hacen mas vulnerable.
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Gréfico 5. UAH 22
Fuente: Gerencia Municipal de Urbanismo

Es decir, unidades de paisaje que nos muestran un alto potencial agrario y con capacidad de
fortalecer una imagen del territorio vinculada a la produccion agricola.

- Paisaje de la Vega del Guadalquivir
La Vega esta delimitada por las faldas de Sierra Morena al norte y las campifas del Guadalquivir al
sur, caracterizada por terrenos llanos, de regadios, de alto valor productivo, que acompafian al rio
Guadalquivir a su paso por la provincia.

Este paisaje se articula mediante el rio, a su vez que los caminos histéricos y otras vias de
comunicaciéon como la linea de ferrocarril o las carreteras Nacional IV o la mas reciente Autovia A-
4.

Territorio estrechamente vinculado a la produccién agricola, con extensiones de cereal y cultivos de
regadio, que muestra un caracteristico mosaico de cultivos colorido. Tradicionalmente componia el
cinturon de huertas. Aun se pueden encontrar importantes extensiones horticolas, algunas de ellas
destinadas al cultivo en ecologico.
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Segun los estudios que acompafian al PGOU, la permeabilidad del suelo y la mala dispersion de la
atmésfera en el valle, favorecen la contaminacién por cualquier tipo de contaminante.

En este territorio, destaca por su importancia la ciudad de Cérdoba, que mantiene en su interior los
Sotos de la Albolafia como referente de biodiversidad.

En las cercanias de la ciudad se encuentran numerosas huertas, antiguas almunias transformadas en
haciendas, que atin hoy dia mantienen parte de la produccién hortofruticola del municipio.

Como se comento anteriormente se esta produciendo un importante cambio de paisaje en la zona de
la Vega debido a la expansién de los viveros de olivar. La superficie de viveros destinados a la
exportacion de plantones de olivo a paises como Portugal, Grecia, Italia o Argelia, estan
modificando el uso y el paisaje de zonas como Encinarejo, donde algunas de las empresas de
viveros alli instaladas venden mas de 8 millones de olivos al afio. El vivero de olivar es altamente
demandante de agua y necesita suelos llanos.
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Imagen. Plantones de olivar en Encinarejo

Ademas de los viveros, el cultivo de olivar se estd extendiendo a todas las zonas de vega, con un
manejo cada vez mas intensivo, mas demandante de agua y con mayor aplicacion de productos
quimicos, rompiendo el paisaje tradicional de huertas y generando considerables dafios
medioambientales como el agotamiento de suelos, contaminacién directa y difusa de cauces de
agua, etc.

Imagen. Nueva plantacion de olivar intensivo en Villarrubia

En todo caso, la Vega posee un alto nivel agrario y un enorme potencial de produccion de
“verduras” y frutas que podrian convertirse en Alimentos Alimentando Cérdoba, es decir, productos
frescos, locales, de temporada y que incorporen criterios ambientales y sociales en su produccién.
De hecho, esta unidad de paisaje, como veremos mas adelante en la definicién de las Tierras
Alimentando Cordoba, reclama un diagnéstico mucho mas profundo y acotado para conocer su
potencial efectivo y como integrarse en un proceso de proteccion y promocion del patrimonio
agrario y promover la produccion agraria sostenible en ella. Asi, el territorio ocupado por las
parcelaciones supone un reto que habra que tomar en cuenta para la gestion de este territorio.
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- Paisaje de la Campina:
Grandes campos de cultivos tradicionalmente cerealista, de secano, con suaves pendientes y suelos
principalmente arcillosos.

Histéricamente la produccién de la campifia ha estado ligada a la climatologia, predominando las
rotaciones trigo-girasol.

g

‘&p
Imagen. Reposadero de cigiiefias en la campifia cordobesa

Hoy dia este paisaje también se esta viendo alterado por la irrupcion del cultivo de olivar.

Imagen. Nueva plantacion de olivar en la Campifia cordobesa

- Corredores ecoldgicos e irrupciones en el territorio

Como se comentaba anteriormente, a raiz de la industrializacion de la agricultura se procedi6 a una
homogeneizacién y simplificacién del paisaje rural. El uso (y abuso) de agroquimicos, el excesivo
laboreo, el monocultivo, etc, han conllevado una disminucién de los elementos naturales
diversificadores del paisaje agrario. Estos elementos, compuestos principalmente de setos, arboles
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dispersos o masas boscosas, arbustos, sotos, etc, han ido desapareciendo, y con ellos, disminuyendo
la biodiversidad.

En el caso de la Campifia de Cérdoba es evidente el proceso de erosién sufrido por estas variantes
del paisaje, quedando minimizada la presencia de corredores ecolégicos o elementos
diversificadores del paisaje.

El Ayuntamiento de Cérdoba realizo un estudio de Caracterizacion técnico-economica de la
diversificacion del paisaje rural en la Campifia cordobesa en el marco de la Agenda 21 Local de
Cordoba, con el objetivo de poner en marcha las actuaciones pertinentes para que el paisaje de la
Campina del término municipal se recuperase de la intensificacion agricola mediante la
reconversion de determinadas practicas tradicionales hacia otras mas respetuosas con el paisaje.
Fruto de este estudio se present6 un Mapa Inventario de espacios intersticiales en la campifia del
TM de Cordoba, a partir del cual se vienen realizando diversas actuaciones sobre el territorio.

Imagen. Campifia cordobesa sin elemento natural diversificador
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Imagen. Elementos irruptores del paisaje (carreteras) y elementos diversificadores
(arboles de ribera, arboles aislados, setos entre fincas, etc)
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3. Distribucion y usos de los suelos agrarios

Para realizar el diagnoéstico del sector productivo dentro del sistema agroalimentario cordobés se ha
realizado un analisis de los datos disponibles en los dos ultimos censos agrarios de 1999 y 2009.
Este analisis se ha complementado con otros datos mas actuales disponibles a través de otras
fuentes de informacién como son el SIMA (Sistema de Informacién Multiterritorial de Andalucia) y
el SIGPAC (Sistema de Informacién Geogréfica de la Politica Agraria Comunitaria).

Segun el censo agrario del 2009, en el Término Municipal de Cordoba habia 108.620 has de
superficie agricola, lo que representa el 86,6% de la superficie total del municipio, y un total de
1.263 explotaciones agroganaderas.

Datos mas actuales son los recogidos por el SIMA 2015, en el que la superficie total agricola
asciende a 107.591 has. Por otro lado, los datos recogidos en el SIGPAC actualizados a fecha 2017,
arrojan un total de superficie agraria de 102.222 has (81,5% del total).

En definitiva, nos encontramos con un término municipal muy agricola (mas del 80% de su
territorio) y con una superficie mas que considerable, de algo mas de cien mil hectareas agricolas.

DISTRIBUCION GENERAL DE LA SUPERFICIE

TM CORDOBA
Censo Censo SIMA SIGPAC
1999 2009 2015 2017

n.° explotaciones |- 1.232
Tierras labradas has 82.0200  87.175
Tierras pastos permanentes n.° explotaciones - 130
pastos p has 10.169 9.674
. n.° explotaciones - 304
Otras tierras has 6.904 11771
Todas las tierras n.° explotaciones 1.458 1.263

has 99.093 108.620| 107.591] 102.222
SAU n.° explotaciones 1.431 1.260
has 92.189 96.849

Tabla 3. Distribucién general de la superficie'® TM Cérdoba
Fuente. SIMA (Sistema de Informacion Multiterritorial de Andalucia)

Comparando los dos ultimos censos agrarios (1999 y 2009) se observa que ha habido un incremento
en la superficie agricola total de aproximadamente el 10%, pasando de tener 99.093 hectareas en
1999 a tener 108.620 hectareas diez afios después. Por el contrario, en este mismo periodo de
tiempo, han disminuido el nimero de explotaciones en un 13,4%, lo que supone que se esta
produciendo una concentracion de tierras cada vez mayor, siendo el numero de explotaciones en
1999 de 1.458 y en el censo de 2009 de 1.263.

10 La superficie total de cada explotacion agricola con tierras se clasifica en tres grandes grupos, segin su aprovechamiento: tierras
labradas, tierras para pastos permanentes y otras tierras.

SAU (Superficie Agraria Util) Es el conjunto de la superficie de tierras labradas y tierras para pastos permanentes. Las tierras
labradas comprenden los cultivos herbaceos, los barbechos, los huertos familiares y las tierras consagradas a cultivos lefiosos.

Otras Tierras Se trata de aquellas tierras que formando parte de la explotacién no constituyen lo que se ha denominado «superficie
agricola utilizada» (S.A.U.)

28



Segun datos de 2015 y 2017 la tendencia de la superficie agraria en el municipio cordobés sugiere
que hay una disminucién de la misma, si bien hasta el préximo censo agrario no se puede afirmar
que esta sea la evolucion definitiva.

Has

Evolucion superficie agraria TM Cordoba
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Grafico 6. Evolucion superficie agraria TM Cérdoba

Fuente. Elaboracion propia a partir de datos del Censo 1999, 2009, SIMA 2015 y SIGPAC 2017

Volviendo a comparar los datos ofrecidos por los tltimos censos agrarios, el incremento de la
superficie agraria se debe tal y como se muestra en el siguiente grafico, al aumento de la superficie
destinada tanto a tierras labradas como a otras tierras.
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Grafico 7. Distribucion general de superficie agricola TM Cérdoba (has)
Fuente. Elaboracion propia a partir de datos del SIMA
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Si consideramos a nivel provincial la evolucién de la superficie agraria entre 1999 y 2009, se
observa que ha habido una disminucion de la misma del 16% y que a su vez se ha disminuido el

nimero de explotaciones en un 26,5%, debido también a la concentracién de tierras antes referida.

DISTRIBUCION GENERAL DE LA SUPERFICIE
PROVINCIA DE CORDOBA

censo 1999 2009
n.° explotaciones |- 35.303
Tierras labradas has 694.480 636.976
Tierras pastos permanentes N> explotaciones |- 4.314
has 272.961 207.043
Otras tierras n.° explotaciones |- 6.379
has 253.536 180.496
Todas las tierras n.° explotaciones 49.827 36.641
has 1.220.977 1.024.515
SAU n.° explotaciones 49.471 36.557
has 967.441 844.019

Tabla 4. Distribucion general de la superficie

Fuente. SIMA (Sistema de Informaciéon Multiterritorial de Andalucia)
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Gréfico 8. Distribucion general de superficie agricola Cérdoba Provincia (has)
Fuente. Elaboracion propia a partir de datos del SIMA
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Volviendo al analisis de los datos de los censos agrarios en el municipio de Cérdoba, el incremento
de la superficie de tierras labradas producido entre 1999 y 2009 se ha reflejado en que la superficie
dedicada al cultivo de frutales se ha triplicado, aunque no supera el 1% de la superficie total de
tierras labradas, y en el caso del olivar, se ha pasado del 15% de la superficie a representar el 23%
del total. Sin embargo, la superficie dedicada al cultivo de herbaceos y huerta, se ha visto reducida
ligeramente.

Si se comparan los datos de 1999 y 2017 (censo agrario y SIGPAC, respectivamente) se observa

que efectivamente la tendencia ha sido ampliar la superficie del cultivo de olivar y frutales, y en
menor proporcion la de horticolas o cultivos herbaceos.

APROVECHAMIENTO DE LAS TIERRAS LABRADAS EN TM CORDOBA

Censo Censo SIGPAC
1999 2009 2017
Herb4ceos N.° explotaciones 836
Has 68.514 65.787 69.218
Frutales N.° explotaciones 76
Has 255 1.019 1.047
Olivar N.° explotaciones 692
Has 13.010 20.047 16.269
. N.° explotaciones 27
Vifiedo Has 231 292 0
. N.° explotaciones 20
Otras tierras labradas Has 10 31 4
N.° explotaciones 1.232
Total Tierras labradas . o 82.020 87.175 86.538

Tabla 5. Aprovechamiento tierras labradas TM Cordoba
Fuente. SIMA (Sistema de Informacién Multiterritorial de Andalucia) y SIGPAC

El fuerte incremento de la superficie de olivar producido en el municipio de Cérdoba, al igual que
en el resto de Andalucia, se deriva principalmente de la incorporaciéon de Espafia en la Unién
Europea y de la aplicacion de la Politica Agraria Comunitaria (PAC). Una expansion en la
superficie que por lo general ha ido también acompafiada de una cada vez mayor intensificacion del
cultivo (en densidad de plantacion y la incorporacion de regadio). De las consecuencias
desencadenadas por este incremento en la produccion de aceite de oliva caben destacar la pérdida
de rentabilidad del cultivo (caida de los precios por un exceso de oferta, y aumento de los costes de
produccion), y a nivel ambiental el aumento de la erosion de los suelos, la pérdida de biodiversidad,
sobreexplotacién de acuiferos, contaminacion de aguas, y deterioro de paisajes agrarios
tradicionales'!.

11 Beltran Esteve, M. et al. (2013) “Medicién de la eco-eficiencia con Analisis Envolvente de Datos. Aplicacién al olivar andaluz”.
En: Gomez-Limén, J.A. y Reig Martinez E. coords. La sostenibilidad de la agricultura espafiola. Almeria: Cajamar Caja Rural. Pp.
411-413.

31



VARIACION APROVECHAMIENTO TIERRAS LABRADAS TM CORDOBA
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Grafico 9. Variacion aprovechamiento tierras labradas TM Coérdoba
Fuente. Elaboracion propia a partir de Censos 1999 y 2009 y SIGPAC 2017

En el gréfico anterior se puede comprobar de forma mas visual cémo desde 1999 hasta la actualidad
se ha producido un incremento de la superficie dedicada al cultivo de frutales, también a los
herbaceos, y del olivar, siendo éste tiltimo el incremento mas significativo.

En términos absolutos segtn el censo 2009, la superficie de tierras labradas esta dedicada el 0,3% al
cultivo de vifiedo, algo mas del 1% a frutales, el 23% de la superficie a olivar y mas del 75% de la
superficie estd dedicada al cultivo de herbaceos. Del total de estas tierras dedicadas al cultivo de
herbaceos, mas del 50% esta destinado al cultivo de cereales de grano, y el 39% a cultivos
industriales. Algo mas del 5% es barbecho y un 2,29% esta ocupado por leguminosas de grano.
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CULTIVOS HERBACEOS Y BARBECHOS EN TM CORDOBA

Tabla 6. Cultivos herbaceos y barbechos en TM Cé6rdoba

Fuente. Censo 2009

Censo 2009 %
Cereales 33.459| 50,86
Leguminosas 1.508 2,29
Patata 328 0,50
Cultivos industriales 25.805 39,23
Cultivos forrajeros 468 0,71
Hortalizas 769 1,17
Flores y plantas ornamentales 2 0,00
Semillas y plantulas destinadas a la venta 0 0,00
Barbechos 3.447 5,24
Huerto para consumo familiar 1 0,00
Total 65.787

En el siguiente grafico se representa de forma mas visual la distribucion de los diferentes cultivos

herbaceos y barbechos del municipio de Cérdoba en 2009.

CULTIVOS HERBACEOS Y BARBECHOS (Has) 2009

1 Cereales m Leguminosas
m Patata Cultivos industriales
m Cultivos forrajeros Hortalizas

m Flores y plantas ornamentales 1 Semillas y plantulas destinadas a la venta
Barbechos Huerto para consumo familiar

Graéfico 10. Cultivos herbaceos y barbechos en TM Cérdoba (has)
Fuente. Elaboracién propia a partir de datos del Censo 2009

Como se comentd anteriormente, el analisis de la tendencia de los cambios de uso y superficie
agraria se ha complementado con los datos aportados por el SIGPAC para el afio 2017. Estos datos
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no son directamente comparables con los datos del censo, ya que la clasificacién de usos que
maneja el SIGPAC es diferente. Segiin SIGPAC, los datos de usos y superficies actuales son los
siguientes:

USOS AGRICOLAS SIGPAC 2017

TM CORDOBA

Uso Has
CF Citrico-Frutal 0,26
Cl Citrico 135,13
FS |Frutal de Cascara 362,31
FY |Frutal 549,39
IV  Invernadero 4,14
OC |Olivar-Citrico 0,40
OF Olivar-Frutal 2,19
OV Olivar 16.266,33
TA [Tierra Arable 69.117,59
TH [Tierra Huerta 100,73
FO |Forestal 7.514,08
PA |Pasto arbolado 8.553,32
PR |Pasto arbustivo 5.796,30
PS |Pastizal 1.334,25

Total 109.736,42

Tabla 7. Superficie usos agricolas SIGPAC en TM Coérdoba (has)*
Fuente. Elaboracion propia a partir de datos de SIGPAC 2017

Estos datos, vienen a corroborar que el municipio de Coérdoba es principalmente agricola (el 69%
del municipio estd dedicado a cultivos), con mas de la mitad de su superficie destinada a tierra
arable y cerca de un 13% a olivar. El total de frutales y citricos, suponen algo menos del 1% del
territorio. Los pastos y forestales suman 23.197,95has, representando el otro 18% del municipio.

12 Incluye usos forestales.
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DISTRIBUCION SUPERFICIES POR USO SIGPAC

m CF
uCl
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mFY
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Gréfico 11. Distribucion superficies por uso SIGPAC en TM Coérdoba (has)
Fuente. Elaboracion propia a partir de datos del SIGPAC

En el siguiente mapa, se observa una clara diferenciacién en la distribucién de los usos
considerados en la clasificacion del SIGPAC. Teniendo en cuenta las Demarcaciones Paisajisticas
antes definidas se obtiene una clara matriz de las unidades del paisaje, con predominio de los usos
forestal y pastos en la zona de Sierra, al norte del municipio por un lado, y tierras arables y olivares
al sur en la Vega y la Campifia cordobesa.
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USOS PRODUCTIVOS SIGPAC 2017

. ;e — -'.-.iwﬁ %
A S F T Sy o
- ".’Al.v:#a P

uses_productives
+r

Mapa 2. USOS SIGPAC
Fuente. Elaboracién propia a partir de datos SIGPAC




3.1. Olivar, Olivar-Frutal y Olivar-Citrico

El cultivo de olivar estd extendido en todo el municipio, superando las 16.000 has, si bien, en 2015
segun datos del SIMA la superficie era algo inferior a las 14.000 has de olivar, principalmente para
aceituna de aceite, siendo la superficie para la produccion de aceituna de mesa apenas el 2,5% del
total.

Los rendimientos medios son muy variables, el cultivo de olivar de sierra tiene unos rendimientos
medios muy por debajo de lo que se puede obtener con el manejo superintensivo en seto que
encontramos en zonas de campifia.

SUPERFICIE DE OLIVAR
TM CORDOBA
(SIMA, 2015)
Cultivo Superficie (Has)
Olivar aceituna de mesa* 338
Olivar aceituna de aceite** 13.596
Total 13.934

* Regadio 312has, Secano 26has
** Regadio 2.740has, Secano 10.856has

Tabla 8. Superficie de cultivo de olivar en TM Cérdoba
Fuente. SIMA (Sistema de Informacion Multiterritorial de Andalucia) 2015
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Mapa 3. Usos Olivar (OV), Olivar Citrico (OC) y Olivar Frutal (OF) segtin SIGPAC
Fuente. Elaboracion propia a partir de datos SIGPAC




3.2. Forestal, Pasto Arbustivo, Pastizal y Pasto Arbolado

Los pastos se encuentran principalmente en la zona de la Sierra cordobesa, aunque también hay
pastos para ganado (principalmente cabras y ovejas, aunque también algunas explotaciones de
vacuno) en la Vega y zonas de transicion Vega-Sierra.

Imagen. Rebafio pastando en la Vega del Guadalquivir

Imagen. Ganado vacuno en la falda de la Sierra
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Mapa 4. Usos Forestal (FO), Pasto Arbolado (PA), Pasto Arbustivo (PR) y Pastizal (PS) segtin SIGPAC

Fuente. Elaboracién propia a partir de datos SIGPAC




4. Tierras Alimentando Cordoba para Alimentos
Alimentando Cordoba

El presente analisis de los usos agricolas y su distribucién territorial en el municipio de Cérdoba
pretende arrojar informacién sobre el contexto productivo actual en la zona de estudio y a partir de
ahi, tal y como plantea el Manifiesto de la Red de Ciudades por la Agroecologia, trabajar para

“construir un Sistema Agroalimentario mds local, respetuoso con el medio ambiente,
sostenible, inclusivo, resiliente, seguro y diversificado que asegure comida saludable,
sostenible y accesible al conjunto de la poblacién cordobesa, y que potencien el empleo
local”.

Es en este contexto en el que se ha iniciado el proceso “Alimentando Cordoba”, en el que se
promueve el fortalecimiento del sistema agroalimentario cordobés, para lo que es necesario
identificar y potenciar aquellas “Tierras Alimentando Cérdoba” (TAC) que pueden proporcionar lo
que se ha llamado “Alimentos Alimentando Cérdoba” (AAC).

Asi, se han definido como Tierras Alimentando Cérdoba aquellas que cumplen dos caracteristicas:
1) ser tierras con acceso a agua para regar, y 2) tener una pendiente menor al 15%. Es decir, tierras
que tiene un alto potencial para producir aquellos productos definidos como Alimentos Alimentado
Cordoba.

Entendemos por Alimentos Alimentando Cérdoba aquellos alimentos 1) frescos, 2) producidos en el
municipio y provincia de Cérdoba, 3) de temporada, 4) que generan una relacion directa y de
proximidad entre quien produce y quien consume el producto, 5) de produccion sostenible
(ecolégico certificado, SPG'® o en proceso colectivo y controlado de transicion hacia manejos mas
sostenibles -reduccién de agua, reduccién de quimicos, incorporacién de variedades locales,
aspectos energéticos, etc.), y 6) sostenibles también desde el punto de vista de lo social, respetando
los derechos individuales y colectivos y promoviendo la equidad y la justicia social.

A efectos de este informe, debido a las limitaciones de la propia investigacion, se ha reducido la
amplitud de los AAC a la definicién general de “verdura” y frutas, aunque potencialmente se
plantea ampliar el analisis de los AAC a cereales, legumbres, huevos, carne, miel y productos
silvestres, y transformados.

Por tanto, en este sentido se plantea una identificacion de aquellas tierras que cumplen con los
criterios resefiados de TAC y cudles son sus usos reales, identificando a su vez aquellas TAC que
estan sirviendo para producir cultivos potencialmente Alimentos Alimentando Coérdoba y qué tierras
se estan dedicando a otros usos. A continuacion se mostrara el estado de los cultivos identificados
como AAC en el término municipal.

4.1. Tierras Alimentando Cordoba (TAC)

Se han definido como Tierras Alimentando Cérdoba aquellas tierras con 1) acceso a agua y 2) con
pendiente menor al 15%", por considerarse 6ptimas para el cultivo de horticolas, que forman parte
de los AAC.

13 Sistemas Participativos de Garantia

14 El porcentaje de pendiente seleccionado en funcién de las normas de la condicionalidad establecidas por el Real
Decreto 1078/2014, de 19 de diciembre para el periodo 2015-2020. Se considera regadio aquellos recintos donde el
% de regadio es >0%
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Atendiendo a esta definicién, en el Término Municipal de Cérdoba encontramos 16.592,44
hectareas, que suponen el 15% de la superficie agraria del municipio.

De éstas, tal y como se observa en la tabla, mas de 3.200 hectareas estan dedicadas al cultivo de
olivar, lo que supondria el 19% de estas tierras, siendo la superficie dedicada a tierra arable el
77,24%.

Con respecto al potencial de AAC, es decir, “verduras” y frutas podemos considerar las 127
hectareas de citricos, las 117,84 de frutales de cascara y las 144,5 de frutales, ademas de las 97,66
hectareas de huerta y las 2,77 de invernaderos. Es decir, 449,46 hectareas de frutales y 100,43

hectéreas de huerta, que suponen un 3,31% de la superficie agraria municipal.

USOS AGRICOLAS SIGPAC 2017 TM CORDOBA

SUPERFICIE SUPERFICIE | SUPERFICIE SR%ZE:I;ISI\I(E
USO SIGPAC REGADIO | PENDIENTE

(Has) (Has) <15% (Has) PENDIENTE

<15% (Has)
CF Citrico-Frutal 0,26 0,00 0,00 0,00
Cl |Citrico 135,13 127,12 133,70 127,12
FS |Frutal de Cascara 362,31 177,84 342,52 177,84
FY |Frutal 549,39 145,47 326,83 144,50
IV |Invernadero 4,14 2,77 4,14 2,77
OC [Olivar-Citrico 0,40 0,00 0,40 0,00
OF |Olivar-Frutal 2,19 0,00 0,50 0,00
OV |Olivar 16.266,33 3.546,60 12.942,57 3.220,36
TA [Tierra Arable 69.117,59 13.047,48 63.193,04 12.816,01
TH (Tierra Huerta 100,73 99,62 98,77 97,66
FO |Forestal 7.514,08 0,00 464,24 0,00
PA |Pasto arbolado 8.553,32 0,00 746,49 0,00
PR |Pasto arbustivo 5.796,30 0,00 544,84 0,00
PS |Pastizal 1.334,25 7,10 340,84 6,18
Total 109.736,42 17.154,00 79.138,88 16.592,44

Tabla 9 Superficie en regadio y pendientes <15% en TM Cérdoba (has)
Fuente. Elaboracion propia a partir de datos de SIGPAC

En el mapa siguiente se observa cémo las tierras optimas de produccién, con disponibilidad de
regadio y pendientes suaves, se encuentran principalmente en los margenes del rio Guadalquivir y
del rio Guadajoz. En estas tierras encontramos tierra arable destinada a ajo y patata, y también maiz
o algodon. En este caso, el ajo y la patata tiene como destino la propia Cordoba y también la
exportacion nacional e internacional. Como complemento de estos datos, en los siguientes epigrafes
se analizara mas pormenorizadamente la situacion de estos cultivos AAC.

En este sentido, es de destacar el uso actual de estas tierras identificadas con un alto potencial de
produccion de AAC pero que, sin embargo, en la actualidad se estan dedicando a otros usos y con
otros criterios. Asi, es importante destacar la superficie destinada a olivar, 3.220 hectareas, que
estan produciendo aceituna para aceite, algunas de forma intensiva o superintensiva, tierras
basicamente llanas, con disponibilidad de regadio, que en lugar de destinarse a la produccion de
AAC (principalmente horticolas), para abastecimiento del sistema agroalimentario cordobés y
consumo de la poblacion local. Parte de estas tierras que formarian parte de las identificadas como
Tierras Alimentando Coérdoba (TAC) estan siendo destinadas a producir para exportar, y no con el
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objetivo de abastecer a la poblacion cordobesa. Un claro ejemplo seria el de las tierras cercanas a
Encinarejo, poblacion en plena Vega del Guadalquivir que tradicionalmente ha sido zona de huerta
por la fertilidad de sus suelos y que actualmente estad transformandose en un lugar de referencia a
nivel mundial para la importacién de plantones de olivar. Tierras que desde una Optica de
sostenibilidad y relocalizacién agroalimentaria podrian estar aportando AAC.

Imagen. Nuevo vivero de plantones de olivar
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Mapa 5. Usos SIGPAC con regadio y pendiente <15%
Fuente. Elaboracién propia a partir de datos SIGPAC




4.2. Cultivos Alimentos Alimentando Cordoba (AAC)

A continuacion, desde la definicién instrumental e inicial de AAC como aquellos productos frescos
entendidos como “verduras” y frutas, analizaremos el estado productivo en el municipio de Cérdoba
de los citricos, los frutales de cascara, otros frutales y las tierras dedicadas a hortalizas. En ninguno
de estos casos se abordan los rendimientos productivos ni el estado de manejo de estos cultivos,
pero, sin embargo, son datos que nos aportan una vision amplia sobre el potencial productivo
existente para iniciar un proceso de revalorizacion y relocalizacién del sistema agroalimentario
cordobés en el que Cordoba alimente a Cordoba.

4.2.1. Citricos y Citrico-Frutal

A nivel provincial, Cérdoba se sitia como un importante productor de citricos, aunque este cultivo
en el municipio supone tnicamente 135 has. Segtin datos de 2015, la superficie era algo inferior, y
principalmente esta plantada de naranjo, con una ligera presencia de limonero.

SUPERFICIE DE CITRICOS
TM CORDOBA
(SIMA, 2015)
Cultivo Superficie (Has)
Naranjo 114
Limonero 1
Total 115

Tabla 10. Superficie de cultivo de citricos en TM Co6rdoba
Fuente. SIMA (Sistema de Informacién Multiterritorial de Andalucia) 2015
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Mapa 5. Usos Citrico (CI) y Citrico Frutal (CF) segun SIGPAC
Fuente. Elaboracion propia a partir de datos SIGPAC




4.2.2. Frutal de Cascara y Frutal

Segin SIGPAC (2017), hay mas de 350has plantadas de Frutal de Céscara (FS) y 550has
aproximadamente de Frutales (FY).

Con los datos por cultivo que arroja el SIMA (2015) se observa que los principales frutales
cultivados son ciruelo, melocotonero y manzano, todos en regadio. Entre los frutales de cascara
destaca el cultivo del almendro, pero es interesante también la produccion de nogales por su alto
valor comercial y nutricional, aunque principalmente se esta planteando como alternativa de cultivo
para zonas de regadio.

SUPERFICIE DE FRUTALES
TM CORDOBA

(SIMA, 2015)

Cultivo Superficie (Has)
Manzano 20
Peral 2
Membirillo 4
Nispero 1
Albaricoquero 4
Melocotonero 47
Ciruelo 76
Higuera (secano) 14
Azufaifo, guayabo y otros

(secano) 1
Almendro* 155
Nogal** 8
Pistacho (secano) 2
Total 334

* Regadio 73has, Secano 82has
** Regadio 4has, Secano 4has

Tabla 11. Superficie de cultivo de frutales en TM Co6rdoba
Fuente. SIMA (Sistema de Informaciéon Multiterritorial de Andalucia) 2015
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Imagen. Cultivo de frutales en la ampiﬁa
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Mapa 6. Usos Frutal de Cascara (FS) y Frutal (FY) segtiin SIGPAC
Fuente. Elaboracion propia a partir de datos SIGPAC




4.2.3. Tierra Arable, Tierra Huerta e Invernadero

Las grandes extensiones de tierra arable estan distribuidas en todo el municipio, si bien el tamafio
de explotacion es mayor en la campifia, y estan dedicadas al cultivo de cereales. Por su parte,
existen 1.023 hectareas destinadas a la produccion de hortalizas.

En la zona de la Vega se encuentran algunas grandes fincas destinadas a cultivos de alto
rendimiento en regadio, donde destacan el ajo, cebolla, haba y esparrago.

Por otro lado, en el cinturén horticola de la ciudad encontramos una importante superficie destinada
a berza, escarola, cebolla, zanahoria y judia verde. Sin embargo, este cinturén horticola se esta
viendo amenazado por la expansion urbanistica e industrial y también por el desplazamiento de usos
agrarios como, por ejemplo, los viveros de olivar o frutales de cascara que responden a dinamicas
del mercado internacional.

SUPERFICIE DESTINADA A HORTALIZAS

TM CORDOBA
(SIMA, 2015)

Hortalizas Superficie (Has)
Berza 28
Esparrago 77
Lechuga 3
Escarola 5
Espinaca 21
Acelga 2
Cardo 2
Sandia 2
Melén 1
15

Calabaza y calabacin

Regadio |Pepino S
Pepinillo 2
Berenjena 10
Tomate 2
Pimiento 10
Alcachofa 6
Ajo 320
Cebolla 217
Zanahoria 60
Judia verde 25
Guisante verde 5
Haba verde 200
Secano |Melén 5
Total hortalizas 1.023

Tabla 12. Superficie de cultivo de hortalizas en TM Cordoba
Fuente. SIMA (Sistema de Informacion Multiterritorial de Andalucia) 2015
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Mapa 6. Usos Invernadero (IV), Tierra Arable (TA) y Tierra de Huerta (TH) segtin SIGPAC
Fuente. Elaboracion propia a partir de datos SIGPAC




5. La produccion ecologica cordobesa

La produccion ecoldgica en Andalucia es una actividad que no ha parado de crecer en los ultimos
afios, tanto es asi, que la superficie destinada a la produccion ecolégica en Andalucia se ha
multiplicado por cuatro, llegando a superar el millén de hectareas en 2015.

El Estatuto de Autonomia de Andalucia, en su articulo 197, recoge que “En el marco de sus
competencias, los poderes publicos de Andalucia orientaran sus politicas especialmente al
desarrollo de la agricultura ecologica”. Ademas, la produccion ecoldgica es una de las prioridades
de la nueva Politica Agricola Comtn 2014-2020.

La produccioén ecolégica se encuentra regulada por el Reglamento (CE) n° 834/2007 del Consejo,
sobre produccion y etiquetado de los productos ecoldgicos, donde se establecen los objetivos,
principios y normas basicas y cuenta adicionalmente con disposiciones de aplicacidon, establecidas
mediante el Reglamento (CE) n° 889/2008 y el Reglamento (CE) n°1235/2008. En la actualidad las
instituciones europeas estan elaborando un nuevo Reglamento para adaptar las necesidades del
sector ecoldgico a la coyuntura actual de la Unién Europea (III PAPE Horizonte 2020, 2016).

Con el I Plan Andaluz de Agricultura Ecolégica (I-PAAE 2002-2006) se multiplico por 5 la
superficie certificada (de 107.000has a mas de 500.000has), y el niimero de personas que operaban
en el sector pasé de 4.173 a 6.550. Con el I[I-PAAE (2007-2013) también se aumento la superficie y
el nimero de operadores ecoldgicos, ademas hubo un crecimiento proporcional entre el sector
productivo y el transformador.

Balance 2007 2015 Incremento Incremento (%)
Superficie (ha) 582.746 1.011.094 428.348 73,5
N.° operadores 7.585 13.309 5.724 75,46

Tabla 13. Balance de titulares de explotaci(';?) 877s_gge1r5ficie en produccion ecologica en Andalucia

Fuente. III PAPE Horizonte 2020. Consejeria Agricultura, Pesca y Desarrollo

En el Término Municipal de Cordoba, el cultivo en ecologico supone el 5% de la superficie
agricola, segin datos del SIPEA (Sistema de informacion sobre la produccion ecoldgica en
Andalucia) en 2016.

La mayor superficie en ecolégico esta dedicada al cultivo de pastos, situados principalmente al
norte del municipio. Se encuentran también 1.150 has del cultivo de olivar en ecoldgico, repartidas
tanto en zona de sierra como en zona de campifia. Cabe destacar ademas, la importancia de la
produccion de herbaceos y horticolas en ecologico, que superan las 200 hectareas en el municipio.

Mas de la mitad de la superficie esta dedicada a pastos, sistemas adehesados, prados y pastizales, y
la superficie de olivar en ecolégico es de cerca del 21%. La superficie de barbecho y abono verde
corresponde al 2,8% y la dedicada a cultivos herbaceos es aproximadamente del 0,8%.

En lo que respecta a los potenciales AAC se aprecia, pues, que el término municipal se contaba en

2016 con 47 hectareas de horticolas en ecolégico, 28 de frutales y 26 de citricos; ademas de 6 de
aromaticas y medicinales, y 74 hectareas de bosque y recoleccion silvestre.
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SUPERFICIE DE AGRICULTURA ECOLOGICA (2016)

USO Has
AROMAS Y MEDICINALES 6
BARBECHO Y ABONO VERDE 214
BOSQUE Y RECOLECCION SILVESTRE 74
CITRICOS 26
FRUTALES 28
HERBACEOS 157
HORTICOLAS 47
OLIVAR 1.156
PASTOS, SISTEMAS ADEHESADOS,

PRADOS Y PASTIZALES 3.850
UVA DE MESA <1
TOTAL 5.557

Tabla 8. Superficie agricultura ecolégica TM Cordoba (has)
Fuente. Elaboracion propia a partir de datos de SIPEA 2016

USOS AGRICOLAS PRODUCCION ECOLOGICA

TM CORDOBA

N

m AROMAS Y MEDICINALES

m BARBECHO Y ABONO
VERDE

BOSQUE Y RECOLECCION
SILVESTRE

m CITRICOS

m FRUTALES
HERBACEOS

m HORTICOLAS
OLIVAR

m PASTOS, SISTEMAS
ADEHESADOS, PRADOS Y
PASTIZALES

UVA DE MESA

Grafico 8. Usos agricolas de produccién ecologica en TM Coérdoba
Fuente. Elaboracion propia a partir de datos del SIPEA 2016
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USOS PRODUCTIVOS EN ECOLOGICO

hat

Mapa 7. Usos productivos en cultivo ecolégico en TM Cordoba
Fuente. Elaboracién propia a partir de datos SIGPAC-SIPEA
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Mapa 8. Usos Forestal, Pasto Arbolado, Pastor Arbustivo y Pastizal en ecolégico en TM Co6rdoba
Fuente. Elaboracion propia a partir de datos SIGPAC-SIPEA




5.1. Alimentos Alimentando Cordoba (AAC) ecoldgicos

Para analizar mas en profundidad los cultivos AAC que se disponen en ecoldgico se han tomado los
datos disponibles en SIPEA para el 2017, si bien las superficies totales no coinciden con los datos
de 2016 que son ya datos consolidados. Se considera interesante el analisis detallado ya que se
arroja informacion sobre los cultivos presentes y predominantes en el municipio, centrando el
estudio en los cultivos de hortalizas, citricos y frutales en produccion ecolégica tanto de regadio
como de secano. En aquellos casos en los que la superficie es inferior a los 100m? el SIPEA indica

0.
CULTIVO HAS
AJO 19,56
ALCACHOFAS 0
API1O 0,01
BERENJENAS 0,01
BROCOLI 0
CALABACINES 0,28
CEBOLLAY CEBOLLETA 0,18
COLIFLOR 0,02
ESPINACA 0
FRESA 0
JUDIAY JUDIAS VERDE 0,07
LECHUGA 0,01
HORTICOLAS AL AIRE LIBRE MELON 0,05
NABOS 0,01
OTRA LEGUMBRE DE VAINA 0,22
OTRAS COLES 0,07
OTRAS HORTALIZAS 22,51
CULTIVADAS POR EL FRUTO 0,04
DE BULBOS O TUBERCULOS 0,02
DE HOJAS Y TALLOS (SALVO COLES) 0,02
PEPINO 0,01
PIMIENTOS 0,01
REMOLACHA DE MESA 0,02
TOMATE AIRE LIBRE 0,01
ZANAHORIA 0,03
UVA DE MESA 0,14
PARA TRANSFORMACION 0
LIMONERO 0,47
CITRICOS MANDARINO 0
NARANJO 25,37
ALBARICOQUERO 0
CEREZO 0,7
- CIRUELO 0
FRUTALES DE HUESO (REGADIO) MELOCOTONERO o
NECTARINO 0
OTROS FRUTALES 0,19
CAQUI 0
HIGO 0
KIWI 0
FRUTALES DE PEPITA. (REGADIO) MANZANO 0
MEMBRILLO 0
NISPERO 0
PERAL 0
ALGARROBO 0
ALMENDRO 0
FRUTALES DE SECANO NOGAL 56
OTROS FRUTALES 0,72
FRUTALES REGADIO PARA TRANSFORMACION 0

Tabla 14. Alimentos Alimentando Cordoba en produccién ecolégica
Fuente. SIPEA 2017
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5.2. Productores/as con productos ecoldgicos

Se han considerado las productoras y productores de los Alimentos Alimentando Coérdoba de
hortalizas, frutales y citricos del término municipal identificadas en la base de datos del SIPEA.

PRODUCTOR/A

AAC

ASOCIACION CORDOBESA PARA
INTEGRACION DE NINOS BORDER LINE

FRUTALES, HORTICOLAS Y UVAS DE
MESA

ANTONIO JOSE RUANO RUANO

FRUTALES, HORTICOLAS, UVAS DE MESA
Y CITRICOS

DIPUTACION PROVINCIAL DE CORDOBA

HORTICOLAS

EDUARDO AMIAN DEL PINO

HORTICOLAS

HERMISENDA HUERTA NATURAL, S.C.A.

FRUTALES, HORTICOLAS Y CITRICOS

HERMANOS MILLAN TARRADAS, C.B.

FRUTALES, HORTICOLAS Y CITRICOS

HORTALIZAS DEL GENIL, S.L.

HORTICOLAS

PRODUCTOS NATURALES Y ECOLOGICOS
S.L.

HORTICOLAS

AGRICOLA EL MONTON S.L. CITRICOS
ALMUZARA ESTUDIOS S.L. CITRICOS
EMILIA MUGUIRO YBARRA CITRICOS
JOSE MARIA TORRES TEVAR CITRICOS
PENAMELARIA, C.B. CITRICOS
TRES LINDES, S.C CITRICOS
PILAR DEL PINO LOPEZ FRUTALES
RAFAEL ROLDAN MAESTRE Y HNO. CB  |FRUTALES
YLLESCAS ORTIZ RUSTICA C.B. FRUTALES

Tabla 15. Productores/as de AAC
Fuente. SIPEA 2017

De las 17 productoras/es identificados en la tabla se han entrevistado a 5. De las 5, tres de ellas
venden su produccion mediante el sistema de cestas bajo pedido semanal. Dos hacen entrega a

domicilio y uno realiza la entrega en la finca.
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5.3. Los limites a lo ecolégico desde la produccion

Se han realizado un total de 5 entrevistas a productoras y productores de AAC en ecolégico. De la
informacion obtenida mediante las entrevistas semiestructuradas se ha realizado la matriz DAFO

siguiente:

Amenazas/Debilidades

Fortalezas/Oportunidades

No hay mercado local. Tienen por ejemplo
unos clientes en Sevilla y granada que
seguramente es para proveer a superficies de
ecoldgico, que como mucho le compran 1 palets
a la semana. Nosotros y la empresa El cortijo bio
(de Medina Sidonia) somos las dos empresas
mas importantes de produccién ecoldgica asi en
industrializado de Andalucia, y ambas tenemos
que salir fuera para vender, porque en Espafia no
hay mercado. Saliendo de Espafia hay mas
demanda que oferta, no llegamos a abastecer
muchas veces.

La principal fortaleza es la diferenciacién,
desde el punto de vista de negocio, mas del 90%
es agricultura convencional, no hay tanta
competencia entre lo ecolégico, aunque también
la hay. Y los precios se nota en la
diferenciacion.

Eticamente gusta saber que lo que haces es un
producto ecolégico, que no le estas echando
quimicos, que es mas sano. Es mas dificil, mas
complicado cultivar, y tiene mayor inversion,
aunque deja mas margen... aqui para quitar las
hierbas tiene que ser a mano, unas 50-60
personas al dia! En campaia tenemos unas
100 personas.

Nosotros estamos aqui para
pudiéramos vender en lo
venderiamos. Pero no hay salida.

si
pues

vender,
local,

No hay conciencia sobre el precio real del
producto, y no llega nunca al productor.

Las grandes superficies ademads no tienen interés
real. Hace falta una centra de compras
estructurada.

Estas haciendo las cosas bien. Producir en
ecologico se nos ha dado bien. Este afio el
calabacin se ha dado muy bien.

Deben ser iniciativas locales las que compren el
producto.

Es complicado el relevo generacional.

Hay que centralizar los insumos (humus, etc)
Existen mafias en la produccion del ajo, maiz y
patata.

Hay que revindicar la agricultura como cultura.
Los conocimientos y tradiciones. Diversificar
con proyectos diferentes (de cultura,
investigacion, etc). Recuperar semillas y tener
las propias, adaptadas al territorio y las
necesidades de la zona.

Ofrecer semanalmente diversidad de productos,
las consumidoras no entienden a veces que los
productos son de temporada, se cansan de comer
siempre lo mismo porque falta también
conocimiento de cémo cocinar o preparar los
alimentos que da la huerta.

La falta de compromiso... llega el verano y la
gente se va.

Se genera un vinculo con la persona que te
compra, y da alegria saber que valoran tu
trabajo, que comen sano, y que les gusta.

No salen los nimeros. La inversién para hacer
algo es muy grande y los precios son muy
bajitos. No hay ayuda, no nos ayudan ni nos
facilitan nada.

Conocer a otras productoras que estan como yo,
y compartir las  experiencias 'y los
conocimientos, es muy bonito. Y aprender,
siempre hay algo que aprender. Tener mis
propias semillas e intercambiarlas.
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6. Agricultura urbana y periurbana

En otro orden de magnitudes, pasamos a hacer una minima descripion del estado de la agricultura
urbana y periurbana de la ciudad. Actualmente en Cérdoba hay huertos urbanos gestionados por el
Ayuntamiento de Cordoba, y otros huertos también urbanos o periurbanos, gestionados de forma
colectiva y sin participacion de la administracion publica.

6.1. Huertos urbanos municipales®

El Ayuntamiento de Cordoba desde el afio 2015 y, con mas concrecion, a través del Acuerdo
adoptado por el Excmo. Ayuntamiento Pleno, en la sesion ordinaria celebrada, en primera
convocatoria, el dia 12 de abril de 2016 (N.° 96/16) sobre Huertos Urbanos en la ciudad de
Cordoba, esta desarrollando a través de la Delegacion de Medio Ambiente e Infraestructuras y en
coordinacién con otras Delegaciones y Servicios Municipales, una experiencia participativa
mediante el desarrollo del Programa de Huertos Urbanos en el Municipio de Cordoba.

Con la promocién de los huertos urbanos se generaran nuevos espacios de biodiversidad y se
fomentara la participacion ciudadana mediante la implicacion vecinal. Todo ello, a la vez que se
recuperan espacios publicos en desuso dotandolos de un valor multifuncional para generar
dinamismo a la ciudad de Coérdoba.

Al mismo tiempo, con fecha 11 de noviembre de 2016, el Excmo. Ayuntamiento de Cérdoba aprobd en
Pleno Ordinario N.° 292/16.- DECLARACION INSTITUCIONAL SOBRE LA FIRMA DEL PACTO
DE MILAN (MILAN URBAN FOOD POLICY PACT), por el cual se acuerda, entre las acciones
recomendadas en el Bloque IV: Promover la Produccion Alimentaria: “...llevar a cabo acciones que
promuevan y consoliden la produccion y transformacion alimentaria urbana y periurbana y, proteger y
permitir el acceso seguro a la tierra para la produccién alimentaria sostenible en las dreas urbanas y
periurbanas, incluyendo parcelas para huertos comunitarios...; asegurar el acceso a tierras
municipales para produccion agricola local y promover la integracion de los planes y programas de
uso del territorio y de desarrollo urbano”.

En la actualidad los huertos urbanos estan considerados como espacios publicos recreativos, de ocio
saludable, de intercambio intergeneracional, de reinsercion, de educaciéon y en algunos casos
espacios también de intercambio intercultural. En los ultimos afios los huertos urbanos han
incorporado el objetivo de hacer mas sostenibles las ciudades, creando espacios verdes que
constituyen un recurso muy interesante para la educaciéon ambiental. Al mismo tiempo se consigue
producir alimentos frescos y ecoldgicos, lo cual se valora como algo fundamental dentro del
concepto de calidad de vida ligada a una alimentacion saludable.

En el futuro se prevé que los huertos urbanos de Cérdoba tengan mayor importancia en el desarrollo
de la ciudad, dejando de ser espacios aislados para convertirse en espacios habituales, llegando a ser
elementos catalogados por la Unién Europea como “Infraestructuras Verdes” potenciadores de
biodiversidad, del paisaje, de la calidad del agua y del aire en el los entornos urbanos.

Segun la informacion facilitada por el Ayuntamiento de Cordoba, los huertos urbanos en
funcionamiento son:

* Huertos urbanos del Parque de la Asomadilla

En funcionamiento desde afio 2011. El modelo de gestion esta basado en un Taller de Horticultura
Urbana Comunitaria de periodicidad anual dirigido y coordinado por el IMGEMA — Real Jardin
Botanico de Cordoba.

15 Informacién proporcionada por el Area de Medio Ambiente del Ayuntamiento de Cérdoba.
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La superficie total dedicada a huertos urbanos es de 5.143 m 2 diferenciadas en dos zonas contiguas
valladas en todo su perimetro. Uno de los huertos suma 1.846 m 2 de superficie y el otro 3.297 m2,
ambos estan divididos en sectores y bancales por medio de viales interiores.

En funcion de su uso se diferencia tres tipos de parcelas en las que se desarrollan distintas talleres y
actividades relacionadas con la agroecologia:

1. Parcelas y bancales destinados huertos comunitarios

El modelo esta basado en la distribucion de las parcelas dedicadas a la gestion grupal de proyectos
colectivos (no individuales) y de auto consumo. Los grupos estan compuestos por 8 — 12 personas
por grupo. Con caracter general, cada grupo de usuarios de las parcelas tiene un coordinador,
elegido por el grupo, que coordina las labores ademas de la comunicacion con los demas grupos y
con el responsable técnico asignado por el IMGEMA. Actualmente hay inscritos 70 hortelano/as
repartidos entre 7 grupos.

Para participar han debido firmar el documento de solicitud de uso de los huertos. Una vez
seleccionados firman un documento de aceptacién de las bases reguladoras del proyecto en el que
se establecen las lineas generales de accion y reglamento interno. Tras la notificacién a los
admitidos, se inicia un proceso que contempla la presentaciéon y contextualizacion de los Huertos
Comunitarios de la Asomadilla y una actividad formativa de iniciacion a la hortelania.

2. Parcelas destinadas al desarrollo de programas educativos.

En estas parcelas se estd desarrollando el Programa Educativo Municipal “Un Huerto en mi
Ciudad”. Este programa educativo esta promovido por el Departamento de Educacion del
Ayuntamiento de Cordoba en colaboracion con el IMGEMA - Real Jardin Botanico de Cordoba,
pretende acercar al estudio y cultivo de la tierra a los alumnos de nivel educativo a partir de 20 ciclo
de E. Primaria de los centros educativos del municipio de Cérdoba.

En lo que va de curso escolar 2016 — 2017 se han realizado 65 visitas monitorizadas en las que
participaron en este programa de huertos como actividad complementaria, 2.736 alumnos y 30
profesores de 23 colegios de Coérdoba.

3. Parcelas cedidas a colectivos y entidades sin animo de lucro y de caracter social cuyo objetivo
sea la promocion de conocimientos en el ambito de la educacion ambiental.

Actualmente se estan desarrollando actividades educativas a través de la Asociacion de Padres y
Madres “Un Mundo al Revés”. En ellas inician a sus hijos, la mayoria menores de dos afios, al
contacto con la tierra y el cultivo de sus propios alimentos.
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*Huertos del Centro de Educacion Ambiental
Centro municipal de referencia para la formacién en agroecologia urbana y la educaciéon ambiental.

Dispone de un espacio de 9.000 m 2, de los que 1.500 m 2 estan destinados a huertos. Esta dotado
de alberca para riego, charca de biodiversidad y casa de la huerta. El espacio para huertos esta
distribuido en 5 parcelas de 200 m 2 de promedio y una mas grande de 650 m 2 . Inicialmente, estan
definidos de la siguiente manera:

1. Dos parcelas estan reservada para el desarrollo de un ciclo formativo de inclusién de un grupo de
mujeres del Barrio de las Palmeras

2. Las tres parcelas restantes quedaran abiertas a los ciudadanos/as de Coérdoba que quieran
formarse a través de Talleres formativos sobre horticultura y agroecologia. Con el objeto de que una
vez superado el periodo formativo, puedan poner en marcha sus propias iniciativas de horticultura.
Este sistema estara abierto mediante en periodo de solicitud reglado por el Ayuntamiento y a través
de registro de entrada.

3. La parcela mas grande de 650 m 2 esta destinada a acoger el Programa Educativo de Un Huerto
en mi Ciudad “El Peque Huerto” destinado a E. Infantil (4 y 5 afios) y 1o Ciclo de Educacién
Primaria.

Ademas, existen unos_huertos pendientes de entrar en funcionamiento:

*Huertos de Miralbaida “Huertos de Paco”

El Ayuntamiento de Cérdoba ha puesto en carga 7.000 m 2 de terreno de los denominados “Huertos
de Paco” en una parcela del SGPAU E-1 Huerta de San francisco, dotdndolos de tierra para el
cultivo de hortalizas, acometida de agua para riego, vallado perimetral y viales de de acceso.

Distribucién superficie “Huerto de Paco”:

* Superficie total: 7.000 m 2

* Superficie area cultivable: 4.063 m 2

* Numero de parcelas: 68 ud

* Distribucion de las parcelas dentro del huerto:
o 49 parcelas (50 - 60) m?

62



o 11 parcelas (60 - 80) m?2
o 6 parcelas (80 - 100) m?
o 2 parcelas (>100) m 2

Se realizara una convocatoria publica para la adjudicacion de estos huertos urbanos a colectivos,
grupo de personas hortelanas y, en su defecto, a personas a titulo individual, con el objetivo de
reconocer a los proyectos mas destacados para autorizarles el uso, con el fin de satisfacer funciones
ambientales, sociales-comunitarias, educativas, saludables, de identidad y paisajisticas; todas ellas
en el marco de los objetivos del Programa de Huertos Urbanos que desarrolla el Ayuntamiento de
Cordoba y en el marco del Acuerdo del Pacto de Milan.

Para ello se esta aprobando un pliego con unas bases de concurso que plantean criterios de seleccion
valorando las actividades a desarrollar, nimero de participantes por entidad, proximidad, formacion
en agroecologia de los participantes, genero, insercion social.

Segun el informe del ayuntamiento, hay ademas una prevision de huertos futuros, que serian:

*Huertos de Levante

Siguiendo esta linea estratégica del Programa de Huertos urbanos del Municipio de Cérdoba, desde
esta Delegacion, como se refleja en el compromiso de los presupuestos de inversion de la
Delegacion de Medio Ambiente del afio corriente, se esta barajando la posibilidad de seguir
atendiendo la promocion de huertos urbanos en la ciudad de Cérdoba.

Si se considera oportuno y, teniendo constancia que se ha licitado la redaccion del “Proyecto de
Instalacién de la Red General de Riego del Parque de Levante, SGEL. SUP-4, y Parque Molino de
los Ciegos, SGEL. SUP-5”, se va a promover conjuntamente con la Gerencia Municipal de
Urbanismo la ejecucién y puesta en marcha de un proyecto de huertos urbanos vecinales sobre los
terrenos correspondientes al futuro Parque de Levante, siempre que sea sostenible en cuanto a la
inversion y que respete la demanda ciudadana enmarcada en el Programa de Huertos Urbanos del
Gobierno Municipal.

* Red de Huertos Ecologicos Escolares del Municipio de Cordoba

El Programa promovera una Red de Huertos Ecol6gicos Escolares del Municipio de Cérdoba como
una iniciativa que debera ser impulsada por los diferentes colegios publicos municipales que en la
actualidad estan impartiendo o quieran impartir actividades de horticultura en el programa
educativo del centro.

Actualmente existen 19 colegios publicos que tienen algin proyecto relacionado con huertos
escolares en el en el Centro.

Se plantea para el curso 2017 — 2018 el inicio de y elaboracién de un Diagnéstico e Inventario que
permita la elaboracion de un inventario de los espacios de huertos escolares mediante la
implementacién de un Sistema de Informacion Geografica (SIG) propio que georreferencie y
caracterice la ubicacion, superficies y dinamicas de gestion de los espacios disponibles. Se ejecutara
a través de un Proyecto Emplea 2016, denominado DIAGNOSTICO Y DINAMIZACION DE
HUERTOS URBANOS.

El objetivo general consistira en revitalizar los huertos ecoldgicos escolares dotandolos de medios
materiales para la instalacion y para el buen desarrollo de los procesos de cultivo. Y contribuir a
hacer del centro escolar un espacio de aprendizaje, en el que el huerto se integre de manera efectiva
dentro del curriculo educativo.
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6.2. Huertos urbanos comunitarios o sociales
Entre los huertos urbanos de iniciativas comunitarias nos encontramos con:
* Huerto urbano solidario Fuensanta
El Huerto Urbano Solidario Fuensanta es un proyecto de autogestiébn comunitaria que naci6 del
trabajo en equipo de un grupo de vecinos y vecinas del barrio, desde la participacion vecinal y el

debate, a raiz del evento #UrbanismoDeBarrio en septiembre de 2012. El solar, de titularidad
publica y en situacion de abandono municipal durante 20 afios, es hoy un huerto social y ecolégico.

Estd coordinado por la Asociacion Huerto Solidario Fuensanta, que fue constituida durante el
proceso. El terreno destinado al huerto tiene una extension aproximada de 680m2 En él se
desarrollan actividades educativas, iniciativas culturales vecinales, de ocio y convivencia.

El objetivo del proyecto, una vez recuperado el espacio, es servir de punto de encuentro del barrio,
priorizando el caracter social y educativo sobre la produccion, poniendo especial énfasis en la
educacion como base del proyecto.

El proyecto se financia de forma auténoma, a través de la aportacion ciudadana. En los comienzos,
utilizaron férmulas de financiacion colaborativa (crowdfunding).
= .
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http://urbanismodebarrio.colaborativa.eu/

« Huertas del Cordel de Ecija

Los huertos socio-ecolégicos Cordel de Ecija es un proyecto reivindicado y autogestionado por la
“Asociacién de Vecinos y Vecinas Amargacena”, que agrupa distintos colectivos, asociaciones,
vecinos y vecinas del distrito Sur de la ciudad de Cérdoba.

La parcela, situada junto al Guadalquivir, cuenta con 12.000 m? vallados, de los cuales 8.000 m?
estan habilitados para la agricultura, segin fuentes aportadas por la propia Plataforma.

El terreno esta distribuido en varias zonas: (a) una destinada a huertos colectivos comunitarios, otra
(b) para huertos individuales o familiares y otra (c) zona de encuentro comun. En total, hay
alrededor de 100 parcelas de 60 m? cada una.

La Plataforma sefiala como objetivo principal la autogestién, la organizaciéon popular y el

empoderamiento ciudadano, destacando el caracter social y educativo del proyecto al tratarse de
actividades saludables de ocio, recreo y de concienciacién agroecoldgica.
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e Huerto Asociacion Huerto Mediterraneo

Este huerto comenzé su andadura en el afio 2008 a iniciativa del hortelano Fernando Entrenas.
Desde el primer momento esta propuesta fue muy bien acogida por la direccion del Centro de
Personas Adultas del Parque Figueroa (Cdrdoba), lugar donde se sitiia dicho huerto. Este centro
comparte instalaciones con otros centros escolares para nifios y nifias.

Es en el afio 2014 cuando las personas que participan en las actividades ligadas con el huerto
deciden constituirse como Asociacion, con la denominacion de ASOCIACION “HUERTO
MEDITERRANEQO”

Entre los fines de nuestra Asociacion tendriamos que destacar el “fomento y cultivo de huertos
sociales y ecoldgicos, desarrollando experiencias que permitan el manejo agrario y la convivencia
entre las personas, y donde las tareas productivas dirigidas al autoconsumo coexistan con
actividades de caracter social, ambiental, lidico y educativo™.

La huerta se sittia en el patio del colegio, en una parcela que se subdivide en 4 hojas y que son la
base a la hora de planificar las rotaciones. Esta parcela tiene una superficie de 230 m 2, a la que
desde 2014 hay que sumar otra de 100 m 2

Actualmente participamos 12 persona, realizando una gestion colectiva, no hay subparcelas
asignadas a cada persona, siendo los frutos recogidos cada dia repartidos entre las personas que
acuden ese mismo dia.

e La Rehuerta

La Rehuerta nace en 2008 motivada por un grupo de personas con afinidades y con interés por
aprender a cultivar la tierra y producir de manera ecolégica. Actualmente son 9-10 personas, y se
estan conformando como asociacién.

La finca, de unos 3.000m2 de superficie esta ubicada en las huertas del camino Carbonell, a escasos
km de la ciudad.
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Para participar hay que abonar una cuota mensual para cubrir los gastos derivados del alquiler del
terreno, regadio, semillas, plantones, etc. Ademas de un compromiso de asistir al menos una vez a
la semana a trabajar en la huerta y participar de la reunion mensual de coordinacion.

Segun sus propios integrantes, la Rehuerta ha sido un espacio muy feminizado desde el inicio,
donde no s6lo se aprende a cultivar, sino que también se trabajan los cuidados.

Alli cosechan todo tipo de hortalizas segun las temporadas, haciendo rotaciones y asociaciones de
cultivos y aprendiendo de un afio a otro.

* Proyecto integral de huertos urbanos Palmeras

El Proyecto Integral de Huertos Urbanos Palmeras se trata de una demanda ciudadana para el
desarrollo de huertos urbanos en el barrio Palmeras, una de las zonas mas desfavorecidas y con mas
exclusion social de la ciudad.

El proyecto, denominado “Proyecto Integral de Huertos Urbanos Palmeras”, esta basado en un
estudio realizado por Javier Poyato para la Universidad de Cordoba, en colaboracion con el ISEC y
la Escuela Técnica Superior de Ingenieria Agronémica y cuenta con el apoyo de entidades y
colectivos que trabajan en el barrio, asi como de organizaciones vecinales.

La propuesta tiene como objetivo ofrecer formacion a jovenes y adultos a través de la agroecologia,
trabajando en la linea de la soberania alimentaria, bajo una perspectiva social y educativa. El
espacio demandado es conocido como “Huerta de Santa Isabel Oeste”, en un terreno cercano al
barrio con una superficie total alrededor de 27.000 m2 El proyecto continia en fase de
reivindicacion del espacio.

7. La produccion en el marco del proceso (mas alla del)
Pacto de Milan en Cordoba

El Pacto de Milan, como se ya se ha planteado, supone una apuesta por aumentar la sostenibilidad
ecoldgica, economica, social y cultural de los sistemas agroalimentarios locales en torno al papel de
las propias ciudades y su relacién con la produccién, distribucién, restauracion, consumo y gestién
para la disminucion de los residuos y desperdicios alimentarios, y hacer un buen uso de los recursos
naturales. Como recoge el compromiso politico de la firma del Pacto de Milan en su punto 1: los
ayuntamientos adheridos se comprometen a “Trabajar para desarrollar sistemas alimentarios
sostenibles, inclusivos, resilientes, seguros y diversificados, para asegurar comida sana y accesible a
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todos en un marco de accion basado en los derechos, con el fin de reducir los desperdicios de
alimentos y preservar la biodiversidad y, al mismo tiempo, mitigar y adaptarse a los efectos de los
cambios climaticos”, y para ello pondran en marcha estrategias de coordinacion e implementacion
de politicas publicas “para favorecer la creacion de sistemas alimentarios justos, resilientes y
sostenibles”.

Planteamientos que, como vimos en la introduccion, desde otros ambitos ya estaban recogidos en
torno a la propuesta de la agroecologia y de la soberania alimentaria, en el marco de los
movimientos sociales que luchan por la transformacion del sistema agroalimentario dominante y de
sus practicas esquilmadoras y explotadoras de los recursos naturales y de las personas, con unas
graves consecuencias ecologicas y sociales en el ambito local y global.

En este caso, aprovechando el marco del Pacto de Milan, mostramos cuales han sido los ejes y
acciones identificadas explicitamente en las jornadas de trabajo desarrolladas en el proceso (mas
alla del) Pacto de Milan correspondientes a cada uno de los sectores del sistema agroalimentario.

EJE 1: GOBERNANZA: PREPARAR UN CONTEXTO FAVORABLE PARA UNA ACCION EFICAZ
3. Identificar, mapear y evaluar las experiencias locales y las iniciativas alimentarias de la sociedad civil con el fin de
transformar buenas prdcticas en programas y politicas, con el apoyo de los entes de investigacién ¢ instituciones
académicas locales.
6. Desarrollar una estrategia de reduccion del riesgo de catdstrofes para mejorar la resiliencia de los sistemas
alimentarios urbanos, en incluidas las ciudades mds afectadas por los cambios climaticos, las crisis prolongadas y la
inseguridad alimentaria cronica en las dreas urbanas y rurales.

EJE 2 - PROMOVER DIETAS SOSTENIBLES Y NUTRICION
10. Adecuar las normas y los reglamentos con el fin de garantizar el acceso a dietas sostenibles y agua potable en las
estructuras publicas como hospitales, estructuras sanitarias y de asistencia a la infancia, lugares de trabagjo,
universidades, escuelas, servicios alimentarios y de restauracion, oficinas ptblicas y lugares de detencion y, dentro de
lo posible, en la gran distribucion privada, en la distribucion al por mayor y en los mercados.

EJE 3 - ASEGURAR LA EQUIDAD SOCIAL Y ECONOMICA
19. Promover la educacion la capacitacion y la investigacion participativas, para reforzar la accién local destinada a
aumentar la justicia social y econdmica, promover enfoques basados en los derechos, reducir la pobreza y favorecer el
acceso a alimentos adecuados y nutritivos.

EJE 4 - PROMOVER LA PRODUCCION ALIMENTARIA

21. Promover la coherencia en las interacciones entre las ciudades y la produccion y trasformacion alimentaria
en las areas rurales colindantes, centrandose en los pequefios productores y las empresas agricolas familiares, y con
atencion especial a empoderar mujeres y jovenes.

24. Fomentar la erogacion de servicios para los productores alimentarios en las ciudades y zonas colindantes,
incluida la formacién técnica y la asistencia financiera (crédito, tecnologias, seguridad alimentaria, acceso al mercado,
etc.) para la creaciéon de un sistema alimentario multigeneracional y econémicamente sostenible, que promueva
practicas como el uso de abonos derivados de residuos alimentarios, de aguas residuales, de energia generada por
residuos etc., asegurando al mismo tiempo que estas actividades no contrasten con el consumo humano.

EJE 6 - LIMITAR DESPERDICIOS DE ALIMENTOS
34. Reunir los operadores del sistema alimentario con el fin de evaluar y monitorear la reduccion de las pérdidas y
de los desperdicios de alimentos en todas las fases de la cadena alimentaria ciudad/regién (produccion,
transformacion, embalaje, preparacion alimentaria segura, presentacion y gestion, reutilizacion y reciclaje), y de
asegurar una planificacién y un disefio holisticos, la transparencia, la responsabilidad e la integracién de las politicas.

7.1. Acciones en desarrollo en torno al Pacto de Milan y los
sistemas agroalimentarios sostenibles en la ciudad de Cordoba

En la primera jornada de trabajo sobre la aplicacion del Pacto de Milan en la ciudad de Cérdoba, en
la que se elabor6 colectivamente un listado de acciones que se estan desarrollando en Coérdoba en
torno a los ejes de trabajo del Pacto de Milan y la soberania alimentaria, salieron a la luz las
siguientes acciones relacionadas con la Produccion.
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El ambito de la intervencion en agricultura esta liderado por las productoras del Ecomercado, junto
a otros organizaciones de distribucion como Ecocérdoba y Almocafre u otros mercados informales.

Por un lado, existe cierta articulacion y conocimiento del propio sector que puede ser una
oportunidad para el trabajo en practicas agrarias mas sustentables de las productoras implicadas y la
apertura a nuevas productoras a quienes facilitar el proceso de transicion agroecoldgica que amplien
la oferta disponible de productos agroecol6gicos donde las consumidoras puedan encontrarlos facil
y a precios justos.

Las practicas agricolas estan en manos de las productoras y el ambito de las variedades locales es
un espacio privilegiado de trabajo.

La formacién y los diagnosticos sobre el sector productivo son otras iniciativas que pueden atender
a las necesidades de las propias productoras o a detectar necesidades y demandas del sector y de las
productoras.

El trabajo especifico con los actores claves del sector (presentes o por incluir al proceso Pacto de
Milan) es imprescindible para fortalecer ese elemento basico del sistema agroalimentario local.

INTERVENCION AGRICULTURA

ACCIONES AYTO 0SC
Diagnéstico (no sistematizado y sin informes) Ecomercado - Diagnéstico
del sector ecolégico. Conocimiento profundo Ecocérdoba Articulacién
del entorno de productores Intervencion agricultura 3
Intervencion distribucién
Redes de articulacién de productores Ecomercado Intervencion agricultura 19
Casa Azul Intervencion distribucién
Mercados informales
Productores provinciales ecolégicos Ecomercado Intervencion agricultura 21
Ecocérdoba
Diagnostico Sistema agroalimentario Mercacérdoba |ISEC Diagnéstico
provincial Intervencion agricultura 21
Intervencion distribucién
Recuperacién de variedades locales Ecomercado Intervencion agricultura 19
Variedades locales horticolas ISEC Intervencion agricultura 19
Recuperacion de semillas Biodiversa Intervencion agricultura 19
Agricultura de adaptacién contra cambio Ecomercado Intervencion agricultura 6
climatico
Formacio6n vid ecolégica Bodegas Robles Intervencion agricultura 24
Formacién
Escuela de hortelania Almocafre Intervencion agricultura 34
Formacién
Visitas a campos e industrias ecolégicas Almocafre Intervencion agricultura 10
Asesoria para la produccién ecolégica en Consejeria Intervencion agricultura 24
Andalucia Agricultura Formacién
(Junta)
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7.2. Priorizacion de propuestas para la aplicacion del Pacto de
Milan y los sistemas agroalimentarios sostenibles en la ciudad de
Cordoba

En la segunda jornada de trabajo para la aplicacién del Pacto de Miladn en la ciudad de Coérdoba, en
la que se elabor6 colectivamente una priorizacion de propuestas a implementar, la produccion se
entendia desde una integracion y una articulacién colectiva entre los distintos sectores. Como
veremos en el resto de capitulos, esta segunda jornada de trabajo tuvo un enfoque muy integral en
sus propuesats y la mayoria de ellas se complementaban en un enfoque que articulaba sectores en
relaciones directas y sinérgicas para aportar mayor sostenibilidad al sistema agroalimentario local.

Asi, vinculadas a estrategias integrales que afectan a la produccion surgian como ideas fuerza de
dichas jornadas:

1. La creacion de una Marca-Sello con criterios del Pacto de Milan: ecolégico y local,
incluye proceso de sistema participativo de garantia.

2. La necesidad de construir y reforzar espacios de produccion-distribucion-consumo de
alimentos ecolégicos-locales, autogestionados y con apoyos institucionales.

3. La necesidad del papel de las administraciones puiblicas a través de la compra publica
como forma de apoyar a las productoras, como forma de facilitar el acceso a la ciudadania
(incluida las personas desfavorecidas), como forma de sensibilizaciéon y como prioridad
politica orientado al Derecho a la alimentacion.

4. La necesidad de la implicacion politica desde el Ayuntamiento: por ejemplo, Plan de
comercio proximidad.

5. El papel de las administraciones en la difusién y apoyo a los canales cortos, comercio de
proximidad y mercados de productores ecolégicos y locales.

6. La necesidad de reforzar la produccion agraria en el término municipal: el Parque
agrario como espacio de formacién, produccion, cohesion social y paisaje.

7. Creacion de espacios sectoriales de coordinacion y trabajo: [entre otros] “Parque agrario -
Agricultura urbana” y “Formacion agroecolégica”

Este enfoque integral se complementaba con actividades concretas y especificas como, por ejemplo,
actividades de formacion en agroecologia para productores, Escuela de agroecologia y
asesoramiento agroecoldgico; facilitar el acceso a la tierra para agricultura profesional y
agroecoldgica; banco de recursos (semillas de variedades locales y otros recursos productivos).

Asi, la figura del Parque Agrario, como espacio de proteccién, promocién y facilitacién de procesos
de incorporaciéon o continuidad de productoras se planteaba como una linea estratégica
fundamental, a la que habia que acompafiar con una serie de politicas publicas, recursos y procesos
de formacion y acompafiamiento en la transicién agroecolégica.

Por otro lado, esta figura del Parque Agrario se entendia también como una forma de promover
espacios de agricultura periurbana no profesional pero que si servirian para mejorar la alimentacion
local y sostenible de las personas usuarias de estos huertos sociales, a la vez que favorecia la
integracion de la agricultura (y la ganaderia) en el paisaje y en la vida cotidiana de la ciudad.

Estas ideas fuerza, los ejes especificos y las actividades concretas, informacion complementaria y
actores responsables se puede consultar en los Anexos.

7.3. Reuniones ASACO

Desde ASACO, en los primeros talleres de trabajo en el marco del Pacto de Milan, la produccion
estaba presente en diferentes ideas que surgian a la hora de construir el “mapa del futuro de
Cordoba”:

* Banco de tierras
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* Vivero ecologico

* Ganaderia ecol6gica / Patrimonio agrario

* Parques agrarios periurbanos

* Huertos urbanos aprovechando solares y jardines
* Escuela de agroecologia

* Sello de “garantia” local

En otra de las reuniones de trabajo entre los colectivos de ASACO, Ecomercado y Ecocordoba, la
produccion estaba presente en las siguientes acciones al plantear escenarios de futuro para la
ciudad. A corto plazo, Parques Agrarios, terrenos y contenidos ya; a medio plazo, la Marca proceso
Alimentando Coérdoba (AC), Parque agrario extenso y en funcionamiento, Relevo generacional en
produccion, transicion agroecologica y mas compra publica; a largo plazo, .

7.4. Avances de la Mesa de Coordinacion del Pacto de Milan

En la linea de las ideas fuerza trabajadas en la segunda jornada colectiva del Pacto de Milan, en el
ambito de la Mesa de Coordinacion, la produccién era objeto de diferentes propuestas de trabajo:
talleres de agricultura sostenible y agroecologia (fase inicial), Escuela de Agroecologia (fase inicial)
y el Parque Agrario.

La agricultura urbana no profesional se incluia también en distintas propuestas como un proyecto
piloto de agricultura en terrazas comunitarias ademas de los espacios no profesionales del Parque
Agrario, asi como el refuerzo de la Escuela de hortelania ya existente. También se plante6 un
proyecto sobre dinamizacién y acompafiamiento a huertos agroecolégicos en espacios publicos.

7.5. Jornada de construccion de la hoja de ruta para el Pacto de
Milan en Cordoba

Esta primera fase del proceso de implementacién de la Pacto de Milan en Cérdoba se cerré con una
ultima jornada de trabajo participativo en la que se trabajaron todas las ideas y propuestas de las
jornadas anteriores y lo avanzado en el marco de la mesa de Coordinacion.

En esta jornada participativa las ideas fuerza y ambitos de trabajo vinieron a reforzar las ideas ya
planteadas a lo largo de todo el proceso y mantuvieron una vision integral del proceso y de la
intervencion en el sistema agroalimentario.

En todo caso, las ideas fuerza y propuestas mas vinculadas al &mbito de la produccion y gestion del
territorio son las siguientes:

* Proceso/marca Alimentando Cordoba
* Redes de productoras

* Parque agrario y banco de tierras

* Intervencién y formacion agraria

* Central de compras

Ademas de distintas acciones en el ambito de la articulacién colectiva, la incidencia politica o el uso
del agua.

A continuacién se muestran los resultados de la jornada participativa de definicién de la hoja de ruta
que afectan al ambito de la produccién o que fueron propuestos desde el grupo de trabajo de
produccion en la dinamica participativa que incluia su priorizacion temporal. La tabla completa
puede consultarse en los anexos.
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IDEAFUERZA/ ACCIONES GRUPO DE PLAZOS
AMBITO TRABAJO
PROCESO-MARCA | Sello Pacto de Milan (sello garantia) que destaque | Produccién 2018
Alimentando la produccioén local
Cordoba
Visibilizar esfuerzo y valor — Marca PM-C Distribucion 2018
Marca o distintivo del establecimiento visible en la | Restauracion 2018
entrada
Ampliar AAC a ganaderia (huevos, queso, etc.) Produccion 2019
Marca Cérdoba — definir sus parametros o Consumo Sin fecha
reglamento
REDES Creacién y articulacién de redes de productores Produccién 2018
PRODUCTORES
Crear una estructura que agrupe productores Produccién 2018
eco/local/sosten
Articulacion del sector red de hosteleros/as en Restauracién Sin fecha
contacto con produccion y distribucién
PARQUE AGRARIO | Visualizar y revalorizar espacios de huertas locales |Produccion 2018
Y BANCO DE familiares
TIERRAS
Impulsar parque agrario y proteccion fertilidad Politicas publicas 2018
tierra
Plan especial de proteccion del Parque agrario del | Politicas ptiblicas 2018
municipio de Cérdoba (GMU)
Fomento de parcelas para autoconsumo desde Ayto- | Politicas ptiblicas 2018
GMU
Impulsar huertos sociales urbanos Politicas publicas 2018
Crear un Banco de tierras Produccion 2018-19
Parque agrario Produccién 2019
Creacién de Banco de tierras y facilitar acceso Politicas publicas 2019
Punto de encuentro entre oferentes y demandantes | Politicas ptiblicas 2019
de tierras
Banco de semillas horticolas (acceso gratuito) Politicas publicas 2019
INTERVENQION Y | Acompafiamiento a productoras y Escuela de Produccién 2018
FORMACION hortelania
AGRARIA
Formacién 1) técnica 2) liderazgo Produccion 2018
Calendario de siembra de Cérdoba Produccion 2018
Fomento y Recuperacién variedades locales Produccién 2018
horticolas “productoras”
Favorecer emprendimiento en sector agrario Produccion 2019
Ayudar a incorporacién de jovenes a la agricultura | Politicas publicas 2019
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agroecolodgica

CENTRAL DE Central de acopio Produccion 2018
COMPRAS
Central de compras eco/local/sost Distribucion 2018
Priorizar la distribucién de productos locales desde | Distribucion Sin fecha
el Mercacérdoba
Establecer un punto de acopio de Alimentando Distribucion Sin fecha
Cérdoba en Mercacérdoba
ARTICULACION Concentrar esfuerzo en lo local y coordinarse con | Produccién 2018
iniciativas mas amplias para no desperdiciar
esfuerzos
Implicar a las organizaciones profesionales agrarias | Produccién 2018
y GDRs
Mayor coordinacién — visibilizacién de los Produccion 2018
esfuerzos formativos de diferentes instituciones
Garantizar la continuidad del Pacto de Milan y Produccion Siguiente
Mesa de Coordinacién mandato
INCIDENCIA Limitacién grandes superficies — pliegos inclusivos | Politicas ptiblicas 2018
POLITICA
Promocioén agricultura ecolégica Politicas publicas 2018
Apoyo econémico y facilitacion de gestion de Produccién 2018
papeleo “legalizaciones”, “certific eco” Ventanilla
Unica
Subvencionar la produccién ecolégica Consumo 2018
Instar renta basica productores agrarios Politicas publicas
AGUA Sensibilizacién uso racional agua (produccion, Politicas publicas 2018
consumo, industria)
Diagnostico de uso del agua para las TAC Produccién 2018
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1. El sector de la distribucion cordobesa

1.1. Mercacordoba

Mercacordoba es la empresa publica participada por Mercasa de titularidad estatal y por el
Ayuntamiento de Cérdoba, siendo el referente principal en la distribucion de alimentos frescos
(verdura, fruta, carne y pescado), actuando de espacio fisico para mayoristas y punto de
abastecimiento del sector minorista de la ciudad. Como veremos mas adelante, Mercacordoba es la
referencia absoluta para mayoristas y minoristas locales.

Mercacordoba tiene como objeto social “la mejora en todos los drdenes del ciclo de produccion y
comercializacion de productos alimenticios” y para ello, como recoge su web, ha ido ampliando sus
objetivos para adaptarse a las necesidades del sector y de la ciudad para mantenerse como espacio
desde el que responder a los siguientes objetivos:

* Impulsar el cambio del comercio de nuestra ciudad hacia un proceso de renovacion que lo
convierta en una férmula comercial mds acorde con las necesidades de los consumidores de
hoy y con mds fuerza para competir.

* Aumentar la cualificaciéon profesional y el bienestar social de los trabajadores en el sector
alimentario.

* Reforzar el tejido empresarial promoviendo el autoempleo en el sector del comercio de
alimentacion cordobés, asesorando y apoyando a profesionales del sector en la busqueda
de sinergias y de nuevas oportunidades.

*  Promover el consumo de productos frescos en general.

Mercacordoba acoge empresas que cubren toda la gama de alimentacion, acogiendo en sus
instalaciones del mercado de frutas y verduras 19 mayoristas; en el mercado polivalente, dedicado a
la alimentacion seca, bebidas, productos carnicos y congelados, entre otros productos, hay 7
empresas, y 11 empresas en el mercado de pescados; ademas de ofrecer otros servicios como hielo
en escamas, cash&carry, distribucion de drogueria, envasado de frutas, nave de distribuciéon de
carnicos, frio en camaras y recogida de residuos, ademas de estacion de servicio, cafeteria y demas
servicios basicos.

En el mercado de frutas y verduras las empresas que operan alli “comercializan cada dia la mas
amplia oferta de productos hortofruticolas, tanto en diversidad de productos y variedades como en
volumen de los mismos. Ademas de las instalaciones frigorificas de los mayoristas, este Mercado
dispone de camaras comunes de conservacion de frutas y hortalizas”, a lo que suma un espacio
llamado “Situado de productores” “reservado para que agricultores y cooperativas vendan
directamente sus propias cosechas”.

Esta propuesta del “Situado de productores”, en todo caso, es una iniciativa que, como nos explica
el personal responsable, no ha terminado de funcionar debido a miiltiples razones, entre las que se
citan la falta de un proceso participativo, la falta de estructura de los productores, la falta de
productores y la falta de un mayor acompafiamiento a este espacio que no puede ser solo un espacio
fisico sino que requiere de un proceso mas integral para promover su uso por los propios
productores y también por los minoristas y restauradores. En todo caso, esta propuesta vinculada
con la produccion local es una linea de trabajo que sigue abierta y que se pretende recuperar con el
proceso (mas alla del) Pacto de Milan.

Mercacérdoba ademds de su actividad comercial desarrolla otras actividades de formacién y
sensibilizacién: formacion para sus clientes, mayoristas y minoristas, asi como actividades de

75



sensibilizacion especialmente orientadas al ambito escolar con actividades sobre alimentacion sana
y sostenible.

Entre los mayoristas de Mercacordoba nos encontramos a grandes actores del sector
agroalimentario cordobés que poseen establecimientos propios tanto en fruteria o pescaderias,
distribuidores para restauracion, y las relaciones que posee Mercacérdoba con las cadenas de
supermercados cordobeses.

1.2. Distribuidoras cordobesas

En este caso son de resefiar dos empresas que han sido citadas por las tiendas, los establecimientos
de restauracion y por las consumidoras, segin los casos, como empresas de referencia en el sector
de la distribucién: por un lado, Frutas Valverde, como distribuidor al por mayor y como vendedor
final en sus fruterias, y en el &mbito de la distribucion a restauracion, Merfrucor. Estas dos empresas
se destacan en este informe como ejemplos de actores locales puesto que el diagndstico en este
sentido no ha tratado de hacer un mapeo exhaustivo del sector.

1.2.1. Frutas Valverde

Esta empresa se presenta en su web como “distribuidores de frutas y verduras en Cérdoba tanto al
por mayor como al cliente final desde hace mds de 50 afios. En Frutas Valverde encontrards una
empresa de origen familiar donde nuestra sefia de identidad es ofrecer la mdxima calidad a
nuestros clientes. Contamos con diez tiendas distribuidas por Cérdoba en las que nos esforzamos
dia a dia por ofrecer el mejor servicio, con un trato cercano al cliente y con la mejor combinacién
de producto y precio de la ciudad”*®, y afiaden una web en la que apuestan por la tienda on line y el
servicio a domicilio con la campafia “el sabor del campo a la mesa en un solo click”. Frutas
Valverde hace gran hincapié en el concepto de calidad, y también la relacion directa con los
productores para mejorar tanto el precio como la calidad. Ademas, sus fruterias estan incorporando
algunas referencias de productos ecolégicos (ajos, huevos, naranjas y otras).

1.2.2. Merfrucor

Merfrucor se presenta en su web como: “En Merfrucor nos dedicamos a la distribucion de
productos hortofruticolas en Cérdoba y provincia. Merfrucor estd asociada con Orange-fresh y con
la cooperativa San Rafael, dos empresas de contrastada experiencia capaces de garantizar la
calidad, servicio y precio, con el tinico objetivo de la satisfaccion total de nuestros clientes. Nuestro
sistema de distribucion se encuentra sometido a los mds exhaustivos controles de calidad y técnicos
para conservar las propiedades de nuestros productos desde su entrada. La trazabilidad del
producto, unida al sistema higiénico de envasado garantizan que el producto lleque a su negocio
en condiciones optimas de consumo. Nuestro conocimiento, nuestro talento y nuestra dilatada
experiencia en el mercado de la fruta y verdura a lo largo de la vida de nuestra empresa, ha
logrado satisfacer a nuestros clientes que dia a dia renuevan su confianza en nuestra empresa.
Merfrucor, consciente de la importancia que supone la satisfaccion del cliente final, hace una
clasificacion especial de fruta y verdura para hosteleria. Por este motivo cuidamos y evaluamos
especialmente los productos dedicados a hosteleria y restauracion para asegurarnos de obtener los
mdximos estdndares de frescura, calidad y envasado para que el consumidor pueda disfrutar de la
diferencia que supone degustar nuestros productos”"’.

En este caso, Merfrucor hace guifios a los productos de temporada como aval de calidad y también
remite a los productos andaluces con un logo “Freshcultive Andalucia: sabor andaluz — garantia de
producto de calidad”.

16 http://www.frutasvalverde.com/
17 http://www.merfrucor.com/
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En ambos casos, pues, nos encontramos con criterios de calidad y también con referencias a los
productos locales y de temporada. Por tanto, estas y otras empresas similares en Cérdoba, son
actores relevantes dada su predisposicion hacia los productos locales y de temporada, y analizar
hasta qué punto estos criterios se acompafian de criterios mas amplios sobre sostenibilidad
ambiental, agricultura ecologica, relaciones directas y justas con las productoras, etc., es decir, con
la construccién de sistemas agroalimentarios sostenibles.

1.3. Mercados municipales

Por su parte, en conexién también con Mercacordoba, y bajo el amparo de la delegacién de
Mercados, en Cérdoba existen siete mercados municipales en los que, pese a las dificultades de los
mercados en el nuevo escenario de gran distribucion organizada desde las grandes superficies y las
grandes cadenas de supermercados, se oferta una gama completa de alimentos y otros productos.
Asi, como se aprecia en la siguiente tabla, hay una cobertura de los alimentos basicos y en
diferentes mercados existen puestos complementarios.

Sector | Marrubial | Plaza de Ciudad Naranjo La Huerta de TOTAL
Sur Espafia Jardin Corredera | la Reina
OCUPACION [46de79 |81de89— |7de7— |44ded48— |6deld— |36ded7— |[11del2-—
—58% 91% 100% 91,6% 42,8% 76,6% 91,6% 78,8%
Fruteria 3 6 2 3 1 2 2 19
Carniceria 6 9 1 4 2 4 3 29
Pescaderia 4 15 1 7 39
Encurtidos 1 2 1 1 5
Chacinas 2 1
Drogueria, pan |1 5 2 1 1 1 11
y ultramarinos
Panaderia 2 1 1 1 5
Congelados 1 1 2
Caza y recova 1 1
Legumbres 1 1 2
Alifios 1 1
Especias 1 1 2
Floristeria 1 1 1 3
Merceria 1 1
Bar 1 1 1 3
Prp,d}lctos 1 1
asiaticos
Gourmet 2 2

Estos mercados poseen en la actualidad una ocupacion del 78,8% de media, siendo el del Naranjo el
unico que no llega a ocupar la mitad de sus puestos; mientras que en 2007 era de un 70% y en 2011
de 87%.

Estos mercados estan sobreviviendo en plena crisis y transformacion del sector de la distribucion, y

para ello, también desde Mercacérdoba y Comercio se plantean actividades de formacion y
difusion, o por ejemplo la integracion en algunas actividades culturales como Cosmpoética.
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Por otro lado, las nuevas tendencias de usar los mercados como espacios gastronémicos alin no esta
muy desarrollada, aunque en el mercado de La Corredera el bar si ofrece el servicio de cocinar a la
plancha productos comprados en el propio mercado. Una iniciativa que empieza ser reconocida por
distintas ciudades (Valencia o Madrid, por ejemplo) para dar visibilidad y viabilidad a los mercados
a través del cocinar sus propios productos y ofrecer degustaciones cocinadas de sus géneros. Sin
embargo, en Cordoba esta oportunidad ha sido capitalizada por dos espacios que no son realmente
mercados (Mercado Victoria y Mercado gastronomico Patios de la Marquesa), sino que han
aprovechado esta tendencia para situarse como espacios de ocio gastronomico. Lo cual nos lleva a
la discusion sobre la gentrificacion de los mercados y la funcion social de estos y su aportacion a la
vida de los barrios.

1.4. Comercio de cercania

El comercio de cercania es otro de los grandes afectados por las nuevas tendencias de la gran
distribucion organizada, aunque se sigue manteniendo una presencia importante que supera los 700
establecimientos’®. En todo caso, desde Mercacérdoba se mantiene un censo de comercio de
cercania y ademas en su web tienen referenciados mas de 400 establecimientos.

Desde el area de Comercio se presta especial atencién, como veremos en el capitulo
correspondiente a politicas publicas, a este sector y para ello este afio se ha gestionado un “Plan de
apoyo y promocién al comercio de cercania (2017-2022)” donde se abordan diferentes ejes de
trabajo:

1. Anadlisis y desarrollo: Se promueve la puesta en marcha de medios para disponer de
datos con los que analizar de manera permanente el sector y desarrollar de esta
manera estudios y propuestas que permitan la toma de decisiones y la ejecucion de
acciones que promuevan el comercio de cercania en la ciudad de Cordoba.

2. Empleabilidad y emprendimento: El comercio de cercania es uno de los yacimientos
de empleo, tanto de autoempleo como de empleo en microempresas, a lo que se une
su calidad al ser de larga duracion (hay personas que trabajan toda su vida en un
mismo establecimiento) y estable en la inmensa mayoria de los casos.

3. Afianzamiento y promocién: El mantenimiento de la estructura comercial y su
desarrollo sobre bases sélidas y sostenibles es una dualidad que debe primar en esta
iniciativa al ser garantia, por una parte, de la consolidaciéon de los modos y
estructuras del comercio de cercania estable y, por otra, el elevar la probabilidad de
éxito y continuidad de las iniciativas comerciales que se pongan en marcha, asi
como la consolidacién de una cadena de comercializacién que garantice circuitos de
distribucion cercanos que den estabilidad al conjunto de la economia local.

4. Sostenibilidad: EIl respeto al medio ambiente, la utilizacion de la innovacion en
establecimientos de pequefio y mediano formato, la garantia de accesibilidad a
personas de movilidad reducida, la prioridad a los circuitos cortos de distribucion y
comercializacion, la minimizacion de la circulacion en busca de aparcamiento y
acciones concretas de mejora de la eficiencia energética son acciones que no puede
dejarse atrds en un plan de accion avanzado.

5. Formacioén: La formacion es un elemento que, pese a los esfuerzos desarrollados en
los ultimos afios, se mantiene como una de las grandes carencias del sector, tanto
por la dificultad a la hora de desarrollar acciones en este campo, fundamentalmente
por problemas de disposicion, como por la ausencia de programas especificos
dirigidos a las necesidades reales del sector y a otras opciones que afiaden valor y
posibilidades de desarrollo. Todo ello, dentro de una programacion anual, flexible y
actualizada.

18 Las cifras oscilan desde los 774 de 2004, 703 en 2007, 725 en 2011 y 747 en 2014.
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6. Financiacion: La financiacion es el elemento, junto a la rotacién de negocios que no
llegan a buen fin, mds afectado por la crisis. Es preciso auspiciar un espacio de
confianza financiera que no dependa de la capacidad de avalar las iniciativas o el
circulante y que abra nuevas vias para conectar e implicar a la ciudadania
cordobesa con el sostenimiento de su comercio de cercania.

1.5. Supermercados cordobeses

Entre los actores locales de gran relevancia nos encontramos con las cadenas de supermercados
cordobeses que poseen una gran presencia en la ciudad y un alto reconocimiento, que estan siendo
capaces de resistir en gran medida la expansion de la gran distribucion organizada. Estos
supermercados son Deza, Alsara y Piedra.

Deza, como dice su web, “es una empresa familiar con mds de 50 afios de antigiiedad, dedicada a
la gestion de supermercados. Estd dirigida por la sequnda generacion, habiéndose realizado el
cambio generacional de forma estructurada. En la actualidad cuenta con mds de 400 empleados, 9
supermercados y 2 plataformas logisticas. Todos sus establecimientos se encuentran en Cdérdoba
capital”®®. Deza estd actualmente en una fase de expansion desde principios de calidad y
diferenciacién a través de mantener primeras marcas comerciales, marcas propias y productos
especializados (andaluces, ecolégicos, sin gluten, sin lactosa y bajos en sal).

El grupo Alsara se presenta en su web de la siguiente manera:

“En la década de los 60, un reducido grupo de comerciantes, constituye en Cérdoba una
Organizacién para ofrecer un mejor servicio a sus clientes. Centralizando sus compras,
consiguieron abaratar los precios y lograr un mejor abastecimiento. Nace asi,
“Cooperativa de Ultramarinos San Rafael”. En sus cerca de 50 afos ininterrumpidos de
actividad, Cooperativa De Detallistas San Rafael, bajo la denominaciéon comercial de
Grupo ALSARA, se ha convertido en un referente obligado para los Comerciantes de
Alimentacion, que buscan su eficacia a través de una Organizacion que respalde su buen
hacer. Mds de 900 establecimientos, distribuidos por Andalucia, Extremadura y Castilla-La
Mancha, avalan nuestro modelo de negocio. Somos especialistas en gestionar,
conjuntamente con los Comerciantes adheridos, sus Puntos de Venta, liderando la solucion
mds eficaz y solvente para el Comerciante independiente”®

Un grupo con tres gamas de establecimientos (Supermercado, Express y SuperAlccop), que se
definen como

“Supermercados de Proximidad que suelen tener una superficie de Sala de Venta entre 100 y
500m2. Cuentan con un amplio surtido y precios muy competitivos. Cercanos y con
Producto Fresco tratado por profesionales que prestan una atencion personalizada segun
gustos y necesidades de sus clientes. Conviven, en armonia, tiendas de cardcter y ambiente
tradicional con acceso a las ultimas tecnologias con la linea de Supermercados. modernos.
Siempre con un trato muy cuidado en sus Secciones de Perecederos. En todos ellos, el trato

al cliente, la cercania y productos de calidad a precios muy competitivos, son sefiales de
identidad”

Alsara apuesta por los productos andaluces tanto en el fresco como en las marcas del resto de
productos, y muy timidamente empieza a incluir algtin producto ecologico (humus ecoldgico y algo
de verdura ecoldgica local).

19 https://www.dezacalidad.es/
20 http://www.alsara.es/
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El grupo Piedra, Comercial Piedra Trujillo, posee unos 70 establecimientos, la mayoria en Cérdoba
capital pero también en la provincia, Jaén y Malaga. Un espacio de venta que estd en fase de
modernizacion y que trata de acercarse a las dindmicas de la gran distribuciéon apostando por las
grandes marcas de la industria agroalimentaria. A su vez su vinculacion con la identidad cordobesa
se reafirma a través del patrocinio del equipo de ftitbol de la ciudad y de colaboraciones y concursos
en torno a la gastronomia con el rabo de toro con la Cofradia del Rabo de toro cordobés o el
salmorejo con la Cofradia gastronomica del Salmorejo cordobés, y la presencia de la cocinera
“influencer” y “bloguera” cordobesa Chary Serrano.

2. El comercio de proximidad cordobés

A continuacién se muestran los resultados de una encuesta realizada a una muestra aleatoria
seleccionando 50 fruterias, puestos de mercados municipales y tiendas de venta en fresco; esta
encuesta recoge elementos sobre habitos de consumo, uso y percepciones sobre los alimentos
locales y alimentos ecologicos. Estas encuestas terminaron convirtiéndose en entrevistas
estructuradas en el dialogo con las personas responsables de cada uno de los establecimientos.

La realizacion de las encuestas a personas que estan en plena actividad, atendiendo al publico, ha
sido un reto importante, pero se debe destacar que el gremio de las fruterias, en general, esta muy
abierto a la investigacién, la participacion y la mejora, buscando el momento y la oportunidad para
poder atender a las preguntas a la vez que el negocio, para asi poder contribuir en lo posible en la
mejora del comercio cordobés y por lo tanto en la mejora de sus propios negocios.

2.1. Datos descriptivos

Las encuestas se han realizado a un total de 50 fruterias y establecimientos de venta en fresco,
dentro de la ciudad de Cordoba, en los barrios de Ciudad Jardin, Marrubial, Fuensanta y Sector Sur,
con el siguiente reparto de establecimientos por barrio:

Barriosencuestados

Sector Sur
24%

~ Fuensanta
N 24%

La divisién por sexos de las personas encuestadas, responsables de establecimientos, fue de un 24%
mujeres y un 76% hombres.
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Sexo de personaencuestada

En este sector del comercio de proximidad se ha encontrado una estructura muy ligada a negocios
familiares, donde una pareja principal o la familia ampliada son quienes gestionan el negocio; sin
embargo, a la hora de representar a la tienda como responsable del negocio en la mayoria de los
casos ha sido el hombre quien ha adquirido tal rol. Un ejemplo de lo contrario, donde la mujer es la
protagonista y educa-forma a las personas que consumen en su tienda sobre los beneficios del
consumo de productos cercanos, ecologicos y de comercio vecinal, es la responsable de una de las
fruterias encuestadas: persona activa y proactiva que ayuda a la realizaciéon de encuestas a sus
clientes y realiza propuestas para poder mejorar en el comercio cercano, como la formacién de una
“Mesa de valoracién” donde se puedan aportar soluciones por parte del sector, se tenga un espacio
de debate y puedan salir ideas interesantes para la mejora del comercio de las frutas, verduras y
hortalizas

En cuanto a la edad de las personas responsables de los establecimientos, la edad media es de 42,8
afios, con una enorme concentracion de edad entre los 35 y 49 afios.

Rango de edades

70%
60%
50%
40%
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0%

ml18-34afios m35-49 afios m50-64 afos 65 afiosymas
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En cuanto al nivel de estudios de las personas que respondieron la encuesta vemos que hay una
mayoria (68%) de responsables de establecimientos que tiene solo educacion formal de estudios
bésicos.

Nivelde estudioscompletado

Grado-
Licenciatura
2%

2.2. Productos locales

2.2.1. Uso de productos locales

El 100% de los establecimientos encuestados dice tiene entre sus productos alimentos de
procedencia local. Sin embargo, esta respuesta general oculta que la cantidad y variedad de
productos depende de multitud de factores que se iran analizando a lo largo de este informe. Asi, si
contamos con los establecimientos que dicen tener mas de la mitad de sus productos la cifra se
reduce a un 12%.

Presencia de productoslocalesen el
establecimiento

mCosaspuntuales mMenosdelamitad (10%-50%)
mMasdelamitad (50%-80%) Todo o casitodo (>80%)

68%

20%
10%

2%
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Los alimentos locales mas presentes en estas tiendas son los siguientes:
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Sin embargo, como se aprecia en el resto de capitulos, la definicién y reconocimiento de los limites
de los productos locales no estan claros o no se respetan al dar respuesta a esta encuesta: a pesar de
ofrecer una definicién previa a las personas encuestadas para explicitar el punto de partida de esta
investigacion (“Producto local: nos referimos a la materia prima, verduras, hortalizas, carnes,
producidas en la provincia de Coérdoba o pueblos proximos”), las respuestas no siempre se
acomodan verdaderamente a tal definicion. Asi, dentro de estos productos, estan algunos que son
claramente de origen local, como son las aceitunas alifiadas, el pan o el vino, pero también hay
productos como garbanzos, lentejas y alubias de los que habiendo sido envasadas en Cérdoba no
esta tan claro ni se cuestiona su procedencia original y solo se fijan en que la venta la realiza una
empresa de la ciudad.

Este problema es el mismo que ocurre con los huevos: las distribuidoras estan en la ciudad y eso, en
muchas ocasiones a lo largo de las respuestas a esta encuesta, convierte inmediatamente a estos
huevos en “producto local”, sin prestar mayor atencion ni interrogarse sobre la procedencia original
de dichos huevos.

Tal como veremos en el resto de capitulos, esta laxitud, desconocimiento, desinterés o dejadez a la
hora de identificar verdaderamente el lugar de origen de produccién de los alimentos es una
constante en la que se mueve todo el sistema agroalimentario local. Asi, si bien existe cierto
reconocimiento y valorizacion de los “productos locales”, y de hecho en multiples tiendas se
explicita a veces cuando un producto es de Cérdoba o espafiol, en ocasiones lo “local” no va mas
alla de una declaracién retérica y genérica que no viene acompafiada de una preocupacion efectiva
sobre donde ha sido producido el alimento ni en qué condiciones ni con qué estilo de manejo
agrario.

La temporada es uno de los factores mas influyentes a la hora de tener produccion local en los
establecimientos, ya que son mucho mas llamativos y tienen mejor tirada de ventas segin qué
productos y fechas, teniendo también que los productos de locales son de temporada y no se puede
forzar su produccién durante todo el afio.
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Muchas de las personas responsables nos dicen que no se puede tener en un establecimiento mas del
20-30% de productos locales, debido a las limitaciones tanto de oferta como de demanda que
existen actualmente en el mercado. En este sentido, seria necesaria una evaluacion y un seguimiento
mas profundo para identificar realmente las cantidades, variedades y temporadas en las que se
ofertan alimentos producidos en Cérdoba o alrededores, y tratar de buscar soluciones a los
limitantes existentes.

2.2.2. Abastecimiento de productos locales

El abastecimiento de los productos locales se da fundamentalmente a través de Mercacordoba,
aunque en diferentes casos y proporciones se utilizan los distribuidores; la compra directa a
productores de manera mas o menos habitual tiene una presencia interesante, mientras que la
produccion propia es muy escasa, pero interesante igualmente en las estrategias de trabajo sobre
Alimentos Alimentando Cérdoba.

Poveedoresy proporcion

Todo o casitodo (>80%) Masdelamitad (50%-80%)

Menosdelamitad (10%-50%) mCosaspuntuales

0%
0%
2%
.

Produccion Propia

0%
. 0%

C direct duct
ompradirectaaproductor/a 6%

I 1%

2%

0%

Distrib

IStripucion 18%
M

88%
, 8%
Mercacordoba
0%

TRy

Mercacordoba

En este sector de comercio de proximidad, la mayor parte del abastecimiento se da a través de
Mercacordoba, de varios distribuidores, dependiendo del precio que oferten, la confianza que se
tenga en el distribuidor, la relaciéon calidad-precio y el trato personal con las responsables. El
abastecimiento general de las tiendas, se realiza en su mayor proporcion en Mercacordoba (el 88%),
con un poco de productos que acercan algunos distribuidores, junto con la compra ocasional a
algunos agriculturas y/o produccion propia. También se han encontrado establecimientos que se
abastecen casi en su totalidad en pueblos cercanos, como Fernan Nufiez, donde esta el centro de
distribucion de frutas y verduras Ovalle, segiin nos cuentan sus clientes, es donde se juntan las
producciones de los agricultores de los pueblos y huertas cercanas.
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Los productos locales de Mercacordoba mas destacados por los comerciantes son las frutas como la
naranja, melocotén y limén; las verduras y hortalizas como las habas, tomate, lechuga, acelga,
cebolla, ajo, espinaca, alcachofa, pimiento, berenjena, patatas, judias verdes, etc.

Estas frutas, verduras y hortalizas estdn claramente influenciadas por la temporada en la que se
realizaron la mayor parte de las encuestas, abril-mayo, cuando atn la temporada de verano estaba
por llegar, por lo que se debe mirar la informacion ofrecida desde una perspectiva de espacio
temporal concreto. Los productos cordobeses que se comercializan a lo largo de todo el afio es una
lista mucho mas extensa y con variaciones de cantidades a lo largo del afio y de la temporada.

Distribuidores

Respecto al 12% de productos gestionados a través de un distribuidor, los productos mas trabajados
son los siguientes: las aceitunas (70%), los huevos (36%), las legumbres (garbanzo, lentejas y
alubias, 29% cada una de ellas), el pan (20%) y, en menor medida, el vino, las carnes, el melocoton,
la naranja y la pasta.

Productos localesservidospordistribuidor
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Compra directa a productores

Por otro lado, un 20% de fruterias compra cosas puntuales directamente a los productores, en
especial las naranjas (16%), las habas (14%), las alcachofas (12%), los tomates (10%), la lechuga
(8%), la acelga y la cebolla (ambas 6%), judias verdes, patatas y vino (4%), y aceitunas, limén, ajo,
berenjena, pimiento y huevos (2%). Es decir, productos muy de temporada que son muy
reconocidos y valorados localmente, con un muy buen precio y alta calidad, que se corresponden
con los datos de produccion analizados en el capitulo previo.
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Al tratar esta compra directa a productores, las respuestas se convertian en inseguridad de los
comerciantes, ya que siempre esta la duda de estar haciendo algo ilegal y estar confesando, por lo
que estos datos se deben interpretar como una vision parcial de la realidad. Asi, a medida que
transcurre la entrevista las personas se van sintiendo mas cémodas y preguntas ya respondidas
deben ser corregidas, confesando que no se contestan por miedo a posibles sanciones. De hecho, en
mas de una ocasion el encuestador ha sido confundido con un inspector de sanidad por realizar
preguntas sobre el origen de los productos. En todos los casos se ha explicado de nuevo la finalidad
del estudio y el uso de la informacion, pero las reticencias a dar una informacion clara y concreta en
muchos casos han seguido presentes.

Los comerciantes que compran directamente al productor lo hacen de dos maneras habituales: la
primera y mas cémoda para el comerciante, que el productor le lleve la mercancia al
establecimiento, donde se realiza la pesada, revision y pago; otra forma también comentada es que
se dedica algun tiempo para negociar con los agricultores e ir a recoger la mercancia, ahorrando de
esta forma el transporte, como ha sido el caso de naranjas de Palma del Rio o cebollas.

Dentro de estos agricultores existe una gran variedad, desde personas que se dedican a sacar una
gran produccién para poder vivir de ella, caso de naranjas, huertas de Cabra, huerta de La Carlota.
Pero también existen los casos de agricultores que se dedican de forma semiprofesional, destinando
parte de la produccion a comercializacién, suelen ser personas jubiladas que dedican gran parte de
su tiempo a una pasion, que cuando da sus frutos los comercializan. Son muy pocos los agricultores
que presentan un sello de agricultura ecolégica, aunque todos presumen de produccién natural sin
productos, algo que no podemos asegurar.

Produccién propia

Por ultimo, respecto al 14% de casos de produccién propia, de cosas puntuales, ocurre lo mismo
que con la compra a productores directamente: se tiene cierto temor a confesar algo que seria
dificilmente justificable ante los inspeccion de sanidad, por lo que se cree que no se han podido
detectar todos los casos de fruterias que tienen produccién propia. Los productos de esta produccién
propia son los siguientes:
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Asi, vemos que el sector se organiza fundamentalmente a través de Mercacordoba y después a
través de otros distribuidores, aunque también se compra directamente a los productores y en mucha
menor medida existe algo de produccion propia que se vende en las fruterias. En este sentido, el
papel fundamental de Mercacérdoba es evidente a la hora de promover los alimentos locales y la
oportunidad de generar espacios de articulacion entre productores y entre productores y minoristas,
asi como la posibilidad de establecer espacios de transicion hacia agriculturas mas sostenibles y
ecoldgicas para aportar nuevos criterios de distincion al sector. Del mismo modo, las relaciones de
confianza generadas en la compra directa pueden ser un espacio también de trabajo sobre “lo local”
y “lo sostenible”.

Por otro lado, aunque minoritario, el acompafiamiento a esta producciéon propia de las fruterias
puede y debe ser un espacio de trabajo fundamental para identificar posibles escenarios de
transicion agroecologica y valorizacion de los productos locales y de temporada.

2.2.3. Criterios de eleccion de proveedores

Si nos fijamos en la respuesta que le dan mas importancia a la hora de elegir proveedor por parte de
las fruterias, se demuestra el compromiso de este comercio de proximidad por la frescura (98%),
ademas de la demanda de productos de temporada (70%) y que sea local (64%). A su vez, el precio
es un criterio relevante en el 42% de los casos. Los factores ecolégicos son relevantes para un 44%:
un 34% se fija en que no tengan quimicos y un 10% en que sean ecoldgicos.

En todo caso, estas respuestas deben ser interpretadas bajo una respuesta no explicitada, y que
condiciona absolutamente cualquier decision, que es el factor precio. Asi, no se trata de buscar el
menor precio como criterio tnico sino de encontrar la mejor relacién calidad-precio, de ahi que se
responda como factor principal la frescura de los productos.
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Criterios para elegirproveedor

98%

42%
34%
]

Ecoldgico Sinquimicos Menorprecio Local Detemporada  Frescura

Por lo demas, los altos porcentajes de declaracion de los productos “de temporada” y “locales”
debieran ser aprovechados para la participacion de este sector en la transicion hacia un sistema
agroalimentario mas sostenible.

Mas aun, la declaracion de un 34% de casos en los que la ausencia de quimicos es importante para
elegir proveedores debiera ser potenciada y buscar formas de dar respuesta en el abastecimiento de
productos sin quimicos y ecoldgicos, ademas de frescos, de temporada y locales, a buen precio.

2.2.4. Interés por incorporar productos locales y de temporada

Asi, después de definir sus criterios a la hora de qué pedirle a sus proveedores, se les preguntaba a
las responsables de los establecimientos sobre su interés por introducir mas productos locales y de
temporada a lo que la respuesta ha sido absolutamente positiva, con porcentajes del 98% y el 96%,
respectivamente.

El producto local, suele ser muy apreciado por los clientes, cuando es conocido, como el caso del

tomate de Alcolea, también es apreciado por los comerciantes siempre que abarate costes y pueda
ofrecer mas beneficios.
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iTiene usted interésen incluirproducto local?

Poco !'00%

Nada 0,00%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00%

El producto de temporada es el que mas claramente interesa, ya que tiene buena aceptacién en la
clientela, abarata los costes y es facil de vender.

iTiene usted interésenincluirproducto de
temporada?

Bastante .%

Poco 0,00%

Nada I,OO%

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%

2.2.5. Percepcion sobre los intereses de la clientela ante productos locales y
de temporada

Continuando la misma tendencia, desde las fruterias se percibe claramente que el producto local y el
producto de temporada son muy valorados y reconocidos por la clientela. La valoracion de los
productos locales esta localizada en productos como el tomate de Alcolea, las habas, los esparragos,
el melon, el melocoton, la naranja y algunos productos mas desconocidos o solo conocidos por
algunos consumidores, como las alcachofas.
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En todo caso, el factor precio vuelve a aparecer como criterio de base para todas las partes: asi, los
precios baratos son muy valorados (62%) segun los responsables del comercio de proximidad.
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jsus clientesvaloran losproductosbaratos?

2.2.6. Ventajas de los productos locales

Ante la pregunta de los beneficios de los productos locales sobre los no locales las respuestas estan
repartidas de la siguiente manera:

Ventajasde losproductoslocales

Esun producto tipico de temporada  IEEG—_—_—— 98 %
Tienen mejorsabor I )%
Losproductostienen menosembalajes I 9%
Esmasfrescoelproducto folocal GG §6 %
Elproducto localle ofrece mdsconfianza  EEG——— 2%
Sirven para fortalecermicomunidad T 8%
Apoyoalempleoylaeconomialocal I ————— 8%
Ofrece mayor calidad elproducto focal TG G 6%
Porreducirelimpacto negativo deltransporte  IEEEG—G—G————————— )%
Elprecio esunaventaja EEG—G—_——— 5)Y%
No tiene quimicoselproducto focal mmmmmm 18%

2.2.7. Dificultades para consumir mas producto local

A su vez, las dificultades reconocidas en torno a los productos locales son las siguientes:
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Dificultades para consumirmasproductoslocales

Nosedonde encontrarlos.
Falta de tiempo para encontrarlos.
Elprecio esmadsalto.
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Faltan lugaresdonde comprarlos.
Priorizo otrosfactoresaque sea local.

Hay pocaagriculturaen Cordoba.

Falta variedad de productos.
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70%

2.2.8. Innovacion y mejora a través de productos y variedades locales y de

temporada

En cuanto a la predisposicién a los cambios y la incorporacion de productos locales, productos de
temporada y variedades locales las respuestas son mayoritariamente positivas, lo cual, al menos,
demuestra que existe cierto reconocimiento de las ventajas de los mismos, incluyendo las

variedades locales.

Sepuede mejorarla calidad de su
establecimiento incorporando productos
distintivos, como:

mno msi

12
2%

1
S, 52

12
T — 52

Productosde temporada
Variedades locales

Productos locales

2.3. Alimentos ecologicos

0.0.1. Uso de productos ecoldgicos y percepcion sobre los

intereses de la

clientela ante alimentos ecologicos
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En este caso diferenciaremos aquellos establecimientos que ofertan productos ecolégicos

» (13

certificados de la oferta de productos “naturales”, “ecolégicos”, que son fruto de una produccién
local, muchas veces semiprofesional y sin control ni un manejo efectivamente (agro)ecologico.

Presencia de productosecologicos certificados en
elestablecimiento

mCosaspuntuales mMenosdelamitad (10%-50%)
mMasdelamitad (50%-80%) Todo o casitodo (>80%)

18,00%

4,00%

Presencia de productosecologicosde confianza
en elestablecimiento

mCosaspuntuales mMenosde lamitad (10%-50%)
mMdsdelamitad (50%-80%) Todo o casitodo (>80%)
20,00%

0,00% 0,00% 0,00%

Las fruterias que nos dicen tener produccién ecolégica suelen ser de compra a productores
directamente o por algun distribuidor, mientras que al contrario son muy pocos los que la compran
en Mercacérdoba.
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Productosecologicosen establecimientos
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mCompradirectaproductor mdistribuidor mMercacordoba Total

Las compras directas a los productores en esta vision de una agricultura “ecolégica” que no esta
controlada -y que por tanto no podemos reconocer como tal- se realiza en su mayoria a agricultores
de pueblos cercanos como La Carlota (cogollos), Villaviciosa (calabaza), La Montiela (alcachofas),
Palma del Rio (naranjas), Higuerén (esparragos), Alcolea (tomates, cebollas, habas, pan), y en
alguna ocasion nos encontramos con productos de huertas cercanas (Camino Carbonel y carretera
de Cadiz) que ofrecen acelgas y algunas aromaticas. En todo caso, estos datos nos vuelven a remitir
al potencial de trabajo de transicion en finca con una parte de estos productores y con estas tiendas.

También se suministran productos de distribuidoras como la Subbética Ecolégica, Ecovida y
Bioargamasilla que suministran productos envasados, como zumos, arroz, legumbres, pastas y
algunos al fresco, pero son muy poco habituales.

Respecto a los productos ecolégicos, existe una gran desconfianza en el control de la produccion,
sus formas comercializacion (con precios hinchados), considerandose que en la mayor parte de las
veces son productos menos vistosos y que dificilmente se venden, por lo que la mayoria de los
establecimientos no apuestan por ellos, como podemos ver cuando se les pregunta si tienen interés
en incluir productos ecoldgicos. Al contrario, podemos destacar que existe un 28% de repuestas que
declaran tener “mucho” interés y un 14% “bastante” interés: es decir, un potencial de trabajo de un
42%.

iTiene usted interésen incluirproducto
ecologico?

Mucho
Bastante
Poco

Nada

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00% 40,00% 45,00%
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En estas opiniones contrapuestas, existen unas visiones muy diferentes dentro del gremio de
productos frescos: desde quien estd en contra y no cree en las producciones ecoldgicas hasta los
comerciantes que piensa que lo ecoldgico es el futuro y estd deseando poder introducir en su
establecimiento el producto

jsus clientesvaloran losproductosecologicos?

0.0.2. Posicionamiento ideolégico y practico

ecolégicos

ante los productos locales y

Resultados de la encuesta en Cérdoba Resultados de la encuesta estatal (2016)
muy de | bastante pog(glin nada de TOTAL | muy de | bastante | pocode | nadade | TOTAL
acuerdo de acuerdo | acuerdo acuerdo de acuerdo | acuerdo

acuerdo acuerdo
Las politicas pﬁb]jcas 92 0 2 6 92 57,4 34,0 3,7 2,5 91,4
deberian favorecer mas
la produccion y
distribucién de alimentos
locales
Los establecimientos de 52 8 20 20 60 422 41,5 8,0 6,1 83,7
venta deberian tener un
porcentaje minimo
determinado de
productos locales
L.a administraciones 18 2 4 76 20 6,4 12,3 31,7 40,2 18,7
publicas hacen lo
suficiente para evitar el
uso de productos
quimicos o aditivos
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artificiales
La alimentacidon en 82 4 0 14 86 40,0 42,8 10,2 4,0 82,8
centros escolares y
hospitalarios deberia ser
de produccion local

La alimentacion en 54 10 16 20 64 31,2 39,6 17,2 7,1 70,8
centros escolares y
hospitalarios deberia ser
de produccion ecoldgica
Eljjo 0 e]egiria 48 6 10 36 54 26,4 | 40,4 18,0 10,8 | 66,8
establecimientos de
restauracion
(restaurantes, bares, etc.)
si utilizan o utilizasen
productos locales

Elijo 0 e]egiria 38 2 16 44 40 22,4 34,6 23,2 14,5 57,0
establecimientos de
restauracion
(restaurantes, bares, etc.)
si utilizan o utilizasen
productos ecol6gicos
Estaria dispuesto a 62 8 12 18 70 30,6 47,2 12,0 6,7 77,8
dedicar mas tiempo y
esfuerzo a adquirir
productos locales
apoyando canales
alternativos como
mercados de
productores, grupos de
consumo, etc.

Las instituciones deben 98 0 0 2 98
apoyar/aportar/facilitar
recursos y politicas para
que Coérdoba tenga un
cintur6n de huertas,
frutales y pastores para
el consumo de la ciudad

3. La distribucion cordobesa y los alimentos ecologicos

3.1. Sector generalista

Desde los actores locales de la distribuciéon convencional cordobesa y su relacién con los alimentos
ecoldgicos parece que hay cierta predisposicion hacia ellos.

Mercacordoba, mas alla de sus dinamicas empresariales dominantes con el sector mayorista-
minorista, esta participando en el proceso (mas alla del) Pacto de Milan y apuesta por la
incorporacién de productos ecolégicos de manera gradual y como parte de una estrategia de
diferenciacién para la viabilidad de Mercacoérdoba en si mismo, como posible punto de referencia, y
sobre todo para el sector minorista de la ciudad. En este sentido, Mercacordoba participa ademas en
el nuevo proyecto generado en el marco (mas alld) del Pacto de Milan con una intervencion a tres
afios que incluye la mejora del acceso directo de los productores a Mercacordoba y especialmente la
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promocién de un espacio efectivo de acopio de productores ecoldgicos. A su vez, se ha interesado y
ha solicitado pequefios estudios que analizasen el estado del sector ecoldgicos y las variedades
locales en la provincia para empezar a pensar estrategias mas amplias.

En el caso de los distribuidores analizados, Frutas Valverde y Merfrucor, cabe reconocer la
incorporacién progresiva de algunos productos ecolégicos por Valverde (huevos, ajos, naranjas y
otros), y su implicacion en Biocérdoba 2017, incluyendo nuevos productos ecoldgicos en su oferta
y promocionandolos intensamente en su facebook. Al contrario, Merfrucor atin no incluye una gama
de productos ecolégicos. Por otro lado, otro de los mayoristas “Sabor y Salud andaluz” incluye
huevos ecologicos en su oferta, aunque su consumo es muy pequefio.

En los mercados municipales y el comercio de proximidad, como hemos visto en la muestra
analizada existe poca o nula presencia, aunque cierto interés, entre aquellos establecimientos que no
son especificamente de distribucion ecologica o que tienen relaciéon con el mundo ecolégico de
manera formal. Estos establecimientos han sido excluidos de esta muestra y se recogen a
continuacion.

Por su parte, los supermercados cordobeses tienen a Deza como un avanzado en la introduccién de
productos ecoldgicos y con incorporacion de una estrategia de diferenciacion clara hacia los
productos andaluces. Deza incluye en su oferta una amplia gama de productos bésicos a través de
marcas blancas ecologicas (por ejemplo, Alteza e Hida), compra directa a productores (por ejemplo,
huevos) o marcas de mercado, y se afiaden productos también de limpieza e higiene, a lo que se
afiaden los tipicos productos exoticos y ocasionales ecologicos y de comercio justo.

Alsara apuesta de momento mas por los productos locales y no ha llegado a incluir mas que algunos
productos muy puntuales ecolégicos, si bien tiene el potencial de haber incluido algo de verdura
fresca de productores locales de manera muy puntual en alguno de sus establecimientos.

Los supermercados Piedra, sin embargo, no incluyen ninguna referencia ecolégica.

3.2. Sector ecolagico

En el ambito de la distribucién ecologica hay que destacar la experiencia y la trayectoria de casi 30
afios de la experiencia pionera en Cérdoba Almocafre. A la vez, que en los tltimos afios se ha ido
ampliando la oferta de alimentos ecolégicos tanto en establecimientos especializados como,
ultimamente, con la incorporacion de algunos productos ecologicos en el comercio de proximidad.

3.2.1. Almocafre

Almocafre es la experiencia decana del consumo de productos ecolégicos en Cordoba y pilar
fundamental en la consolidaciéon de un espacio de consumo critico y consciente de alimentos
locales, ecoldgicos y que buscan la relacion directa con los productores ademads de tratar de ofrecer
una oferta completa que dé respuesta a todo tipo de consumidoras para que puedan hacer la compra
completa con criterios ecologicos.

Después de 24 afios, Almocafre ha logrado estabilizar y ampliar un espacio de consumo critico y
consciente, donde acceder a alimentos ecoldgicos y a contenidos, formaciones y visitas sobre
productos ecoldégicos y su vinculacion con el territorio (cursos de agroecologia, fincas de
productoras, talleres de alimentacion saludable, etc.).
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Almocafre ha sido uno de los gérmenes que ha facilitado la expansién y multiplicacién de otras
iniciativas de tiendas de productos ecolégicos y durante todo este tiempo ha sido un espacio de
referencia en la ciudad para dar a conocer y formar a todos los perfiles de consumidoras que han ido
incorporandose al consumo ecoldgico.

El modelo de Almocafre, siendo una asociaciéon en su funcionamiento interno pero abierta al
publico general a través de su tienda, ha facilitado que cada vez mas gente de diversos perfiles se
haya acercado buscando alimentos sanos y locales. A eso se ha unido su capacidad de trasladar una
serie de criterios sociales y de sostenibilidad a sus productos y a la mirada de sus consumidoras.

Algunas de sus lemas de referencia en su web?' condensan algunos de estos principios:

Directamente del productor, y a un precio justo... Ecologia en la cesta de la compra
diaria...

En el beneficio de tu salud, en el medio ambiente y un mundo mds justo. Sin transgénicos,
plaguicidas, conservantes, colorantes, hormonas del crecimiento, dioxinas, etc.

Potenciar los productos ecoldgicos provenientes de la agricultura familiar y de
cooperativas que practiquen una agricultura con cardcter social

La agricultura ecolégica es un modelo de desarrollo socioecondmico y consumo
respetuosos con las generaciones futuras

De manera formal, desde Almocafre plantean sus propios objetivos como organizacién:

- Promover y fomentar el consumo y produccién de alimentos y bienes a nivel local
provenientes de la agricultura ecoldgica.

- Desarrollar un proyecto de mdximo beneficio social, autogestionario y solidario con todos
aquellos que deseen una mejor calidad de vida y un medio ambiente mds protegido.

- Colaborar con entidades publicas o privadas con fines similares a los nuestros.

- Potenciar los productos ecologicos provenientes de la agricultura familiar y de
cooperativas que practiquen una agricultura con cardcter social

A partir de esos inicios y objetivos, la asociacion ha ido consolidando un espacio de tienda con un
horario ampliado para facilitar el acceso y mantiene su presencia en diferentes actividades en la
ciudad, es socio de Ecocérdoba y ha puesto en marcha la Escuela de hortelania con su “hortelano de
cabecera”, como le llaman en Almocafre, Alfonso Molina.

En cuanto a la articulacién dentro del tejido social regional, Almocafre ha generado puentes y ha

ayudado a consolidar como fundadora la Federaciéon Andaluza de Consumidores y Productores
Ecoldgicos (FACPE)*.

3.2.2. Ecomercado

El Ecomercado es la experiencia pionera en Cordoba de mercado de productoras de alimentos
ecoldgicos. La Asociacién Ecomercado de Cérdoba se constituyé en Cérdoba en 2014 con el objeto
de informar y sensibilizar a la ciudadania en temas relacionados con la produccion agroecolégica y
artesanal, alimentos naturales, el cuidado del medio ambiente y del territorio y con el consumo
consciente justo y responsable®. Desde septiembre de 2015 cada segundo sébado de mes las

21 http://almocafre.com/
22 http://www.facpe.org/
23 http://elecomercado.com/
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integrantes del Ecomercado ofrecen sus productos: frutas y verduras, pan, aceite, vinos, zumos,
productos de comercio justo, setas, cosmética e higiene, todo ello ecologico.

El Ecomercado es:
Un espacio de construccion colectiva muy diverso, constituido por personas productoras,
transformadoras, artesanas y distribuidoras de productos ecoldgicos y locales, asi como
productos de comercio justo y otros elaborados bajo criterios de sostenibilidad
medioambiental.
Un espacio libre de transgénicos, agrotoxicos y explotacion.
Un espacio de participativo y democratico con toma de decisiones de manera asamblearia,
por consenso y/o votacioén (1 puesto = 1 voto)

Que se dedica a:

Por una parte, vender nuestros productos con mucho carifio, tratando de ofrecer una
alternativa agroecoldgica, local y de consumo responsable a la ciudadania cordobesa,
fomentando canales cortos y justos de comercializacion.

Por otra parte, todo el colectivo coincide en que somos y hacemos mucho mds que eso. Lo
que nos mueve y nos hace seguir adelante, a pesar del cansancio de montaje y desmontaje,
asambleas, reflexiones y preparativos es el vinculo que hemos establecido entre nosotras y
con la gente que asiste cada mes en busca de una cesta de la compra sostenible, ecoldgica,
local y solidaria.

Y que tiene como objetivo:
Llegar a ser un espacio de encuentro e informacion mutua entre productoras, artesanas,
distribuidoras y consumidoras, en el que compartir saberes sobre la produccion
agroecoldgica y artesanal, el medio ambiente, la salud, el territorio y el consumo
responsable

3.2.3. Ecocordoba

En la actualidad, Ecocdrdoba es la asociacién que reline a la mayoria de estos establecimientos
como una forma de tratar de incidir politicamente y articular los intereses de este sector.

Eco Cérdoba es una asociacion de comerciantes y hosteleros de productos ecoldgicos de
dmbito provincial, creada en Julio de 2.015 dentro del proyecto de Oficina de Integracion
Comercial promovido por la Junta de Andalucia y desarrollado por Comercio Cordoba.
Somos mujeres y hombres que apostamos por los productos ecoldgicos, y trabajamos para
hacer crecer su consumo y distribucion.

Alimentos sin quimicos y producidos de forma sostenible, que suponen importantes
beneficios tanto para la salud como para el medioambiente.

Apoyamos los canales cortos de comercializacion, por que apoyamos asi a los productores
ecoldgicos locales que como nuestros negocios, crean empleo y riqueza en nuestro
territorio, ayudando a que vayan cubriendo cada vez, mayor porcentaje del suministro a
nuestras tiendas y restaurantes.

Pensamos que el pequefio comercio y la hosteleria local son el medio de distribucion mds
sostenible para cualquier producto, y mas aun cuando hablamos de productos ecoldgicos.
Pero esto solo es posible desde la suma de esfuerzos, el asociacionismo y la colaboracion.
El trabajo colaborativo es el que nos permitird avanzar, ayuddndonos unos a otros en
cuestiones de visibilidad, aprovisionamiento, promociones y cualquier aspecto de mejora en
nuestros establecimientos.
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De forma aislada es dificil competir en igualdad de condiciones, pero agrupados si
podemos conseguir importantes logros.

El consumo interno de productos ecolégicos es la asignatura pendiente en nuestra
comunidad, por lo queremos colaborar con las distintas administraciones para conseguir
corregir este desequilibrio, participando en los planes de actuacion de Junta de Andalucia,
Diputacion o Ayuntamientos en esta materia.

Queremos llegar al mayor numero de clientes posible, intentando llevar a cada barrio de
nuestra ciudad y cada pueblo de nuestra provincia un punto de venta de productos bio.

Las tiendas integrantes de Ecocordoba son cinco tiendas de comercio de cercania con algunos
productos ecoldgicos certificados de manera constante (tanto frescos como envasados), otras cinco
tiendas especializadas donde solo se venden productos ecologicos, cuatro herboristerias con algunos
productos ecologicos, una especializada en productos de comercio justo que incluyen productos
ecoldgicos, y el puesto mévil de zumos y fruta ecoldgicas y de temporada.

Establecimiento Actividad Localizacion
Alimentacién Miguel Alimentacion Sector sur
El Gato Verde Alimentacion Vegetariana-Vegana Sector Sur
Alimentacién Rocio Alimentacién Medina Azahara
Carniceria Melli Carniceria Centro.Tejares
IDEAS Comercio justo Centro.Claudio Marcelo
Centro Ekilore Cordoba Ecotienda Vifiuela
Almocafre Especialistas Eco Ciudad Jardin
Frescum Especialistas Eco Centro.Trinidad
La Despensa Especialistas Eco Centro.Plaza Colon
El Setal Especialistas Eco Centro.Fray Luis de Granada
Naturalmente Fruteria.Herboristeria Pozoblanco
Frutas Paqui Fruteria Corredera
Natursinga Herboristeria Santa Rosa
La Milagrosa Herboristeria Carlos III
Las Yerbas Herboristeria Corredera
Herbodietetica San Rafael Herboristeria Ollerias

Esta asociacion estd participando en el proceso (mas alla del) Pacto de Milan en la Mesa de
Coordinacion y colaborara en el nuevo proyecto a de intervencién a tres afios “Alimentando
Cordoba” con el resto de actores implicados.

Mientras tanto, algunas de las actividades que ha realizado ha sido una campafia, entre abril y mayo
de 2017, de promociéon de la vinculacion entre productoras ecologicas y las tiendas socias:
“¢Conoces la Cordoba eco?”?*. Una campaiia cuyos objetivos fueron:

1.- Visualizar los establecimientos en los que se pueden consumir productos ecoldgicos en
nuestra ciudad.

24 http://ecocordoba.com/conoces-la-cordoba-ecologica/
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2.- Concienciar al consumidor de que el pequeiio comercio y la hosteleria local son el
medio de distribucion que mejor contribuye al desarrollo de un Sistema Alimentario mds
Sostenible.

3.-Visualizar a los productores y productoras de nuestra provincia que trabajan con
criterios agroecoldgicos y de sostenibilidad, y de la importancia de su trabajo para la
conservacion de semillas y diversidad de cultivos.

4.-Apoyar los canales cortos de comercializacion, y el contacto directo con los productores.
5.-Incentivar la economia y el empleo de nuestro territorio a través de la produccion y la
distribucion de productos ecolégicos, aumentando las venta de estos productos en el
comercio local, potenciando asi dos sectores clave para nuestra economia, como son la
agricultura y el comercio

6.-Aumentar el consumo de productos ecolégicos mediante la sensibilizacion sobre su
importancia en términos de salud y de sostenibilidad a toda la ciudadania.

7.-Trabajar para el desarrollo del Pacto de Mildn, firmado por nuestro ayuntamiento para
el desarrollo de un Sistema Alimentario mds sostenible.

En definitiva, una actividad mas que pretende dar respuesta a las dificultades del sector ecolégico y

la falta de visibilidad y normalizacién del consumo de productos ecoldgicos, y de visibilidad de las
propias productoras.
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Ademas, desde Ecocérdoba se realiza un trabajo de difusion de los lugares de compra ecoldgicos
mediante rutas de comercio ecolégico y local, asi como la presentacion de las propias productoras
en su web.

También existen algunos otros espacios donde acceder a productos ecologicos en la ciudad que no

estan asociados Ecocoérdoba como, por ejemplo, el Mercao social La Tejedora, SuperNatura, El
Santo Argentino, etc.

3.2.4. IDEAS

En el ambito de la distribuciéon de alimentos ecolégicos existe otra experiencia que vincula los
criterios ecoldgicos con los del Comercio Justo: la organizacion IDEAS®.

25 https://ideas.coop/catalogoseptiembre_pg.pdf
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IDEAS (Iniciativas de Economia Alternativa y Solidaria), es una Organizacién de Comercio
Justo cuya mision es transformar el entorno econémico y social para construir un mundo
mds justo y sostenible, desarrollando iniciativas de Comercio Justo, Economia Solidaria y
Consumo Responsable, tanto en el dmbito local como internacional. Todas las acciones de
la organizacion se fundamentan en principios de igualdad, participacién y solidaridad.

Desde hace treinta afios IDEAS es la primera entidad espanola que desarrolla el Comercio
Justo con organizaciones del Sur (Asia, América Latina y Africa) a través de programas de
cooperacion, asistencia técnica, importacion, distribucion y venta de productos artesanales
y alimentarios. Consideramos el Comercio Justo como una poderosa herramienta para
erradicar las causas de la pobreza en las comunidades mds desfavorecidas, garantizando
los derechos, la dignidad y el desarrollo de todas las partes implicadas. Consideramos
esencial el trabajo conjunto con otras organizaciones, plataformas o proyectos para
generar un cambio social por lo que somos miembros y participamos activamente en redes
como la Organizacion Mundial de Comercio Justo (WFTO) en la Coordinadora Estatal de
Comercio Justo (CECJ), en la Red de Redes de Economia Alternativa y Solidaria (REAS),
en laFederacién de Cooperativas Andaluzas (FAECTA), en la Fundacién de Banca Etica
Fiare, en la cooperativa de finanzas alternativas Coop57 y en la Coordinadora de
Colectivos Sociales “Cordoba Solidaria™.

Desde IDEAS se plantean cuatro pilares basicos para su actividad y sus productos:

Comercializando con justicia: Cooperando con los productores/as mds desfavorecidos/as
les aseguramos una vida prospera con dignidad y autonomia, respetando su cultura y
tradiciones

Economia solidaria: Luchamos por situar a las personas como eje central de la actividad
de la economia real, integrando el trabajo cooperativo y en red, la insercion laboral y la
exclusion social.

Soberania alimentaria: Por el derecho a decidir qué cultivamos, cudndo y cémo; por el
respeto entre los campesinos/as del sur y del norte; por una apuesta por integrar los
productos del sur con la produccion local y de proximidad

Agricultura ecolégica: Queremos un mundo mds sano, que respete los ciclos de la
naturaleza; no vierta mds quimicos de sintesis en sus sumideros; cuide la tierra y la
entregue tal y como la recibimos a nuestras generaciones futuras

En este sentido, IDEAS posee un catadlogo propio de alimentos ecologicos y de comercio justo que
incluye café, tés e infusiones, azticar de cafia y edulcorantes naturales, cacao, chocolates y
bombones, snacks, galletas, frutos secos, especias, arroz, quinoa, pasta y bebidas. Productos que
aportan desde IDEAS en su colaboracién con los supermercados Deza.

En su tienda también se ofertan alimentos ecoldgicos de origen local (verdura, frutas, huevos, vino
y legumbres, entre otros) que ofrecen en su tienda como parte de un acuerdo de colaboracion con
Almocafre.

3.2.5. Mercao Saocial de Cordoba “La Tejedora”

Por ultimo, como espacio autonomo y con criterios ecolégicos y también de economia social, el
Mercao Social de Cérdoba La Tejedora®® incluye alimentos frescos, envasados y procesados que
combinan en distinto grado los criterios de ecolégico y de economia social y de comercio justo,

26 https://www.latejedora.org/
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ademas de otros productos no alimentarios, servicios comerciales y facilitacién de actividades con
otros colectivos sociales de la ciudad.

El Mercao Social de Cérdoba es un proyecto colectivo que nacié en diciembre de
2011, con objeto de crear un espacio vivo de transformacién social y econdmica
desde la optica de la igualdad y la solidaridad, a través del trabajo cooperativo y la
participacion colectiva.

Se trata de un proyecto autogestionado y de intercooperacion, constituido tanto por
entidades de la economia social y solidaria como por personas a titulo individual y
colectivos de la sociedad civil, respaldado por mds de 280 personas socias bajo un
modelo organizativo asambleario y horizontal.

La asociacion dispone de un espacio de tienda (“La Tejedora”) en la que se ofertan
productos y servicios que cumplen criterios éticos, ecologicos y sostenibles,
ofreciendo una opcion de consumo con compromiso social, desde la que se fomenta
el Comercio Justo y el Consumo responsable apostando por la Economia Social y
Solidaria. (...)

Fuera de sus paredes, el Mercao Social de Coérdoba participa en otros espacios
externos colaborando con otros colectivos locales y trabajando en red a través de
diferentes plataformas ciudadanas.

El Mercao Social de Codrdoba apuesta por el cooperativismo como via de
transformacion de la realidad, tanto en términos cuantitativos como cualitativos. Un
modelo plural de participacion, una vision transversal de la comunicacion y un
espacio feminista en constante construccion. Todo con sentido de pertenencia a la
comunidad y a la autodeterminacion.

[El objetivo de las personas socias es] participar en la creacion de un Mercado
Social: una red de produccion, distribucion, consumo y aprendizaje comiin de bienes
y servicios, que funciona con criterios éticos, democraticos, ecoldgicos y solidarios.
Intentamos construir una alternativa a las reglas negativas del mercado
convencional, estableciendo un mercado alternativo que opere bajo criterios y
relaciones economicas justas, sociales, solidarias y mds sostenibles con el entorno
medio-ambiental.

La Tejedora, pues, aporta un espacio de inclusion de criterios sociales en la distribucion de
alimentos que puede incluir o no criterios ambientales, tratando de gestionar desde una mirada
amplia los criterios de sustentabilidad y de autogestion organizativa. Asi, incluye productos
ecologicos frescos y huevos de productores locales -entre ellos de Subbética Ecoldgica-, alimentos
de Comercio Justo; legumbres frescas a granel y cocidas; conservas vegetales de economia social y
local, etc.

4. La distribucion en el marco del proceso (mas alla del)
Pacto de Milan en Cérdoba

El Pacto de Milan, como se ya se ha planteado, supone una apuesta por aumentar la sostenibilidad
ecologica, economica, social y cultural de los sistemas agroalimentarios locales en torno al papel de
las propias ciudades y su relacién con la produccién, distribucion, restauracion, consumo y gestion
para la disminucion de los residuos y desperdicios alimentarios, y hacer un buen uso de los recursos
naturales. Como recoge el compromiso politico de la firma del Pacto de Mildn en su punto 1: los
ayuntamientos adheridos se comprometen a “Trabajar para desarrollar sistemas alimentarios
sostenibles, inclusivos, resilientes, seguros y diversificados, para asegurar comida sana y accesible a
todos en un marco de accion basado en los derechos, con el fin de reducir los desperdicios de
alimentos y preservar la biodiversidad y, al mismo tiempo, mitigar y adaptarse a los efectos de los
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cambios climaticos”, y para ello pondran en marcha estrategias de coordinacion e implementacion
de politicas publicas “para favorecer la creacion de sistemas alimentarios justos, resilientes y
sostenibles™.

Planteamientos que, como vimos en la introduccion, desde otros ambitos ya estaban recogidos en
torno a la propuesta de la agroecologia y de la soberania alimentaria, en el marco de los
movimientos sociales que luchan por la transformacién del sistema agroalimentario dominante y de
sus practicas esquilmadoras y explotadoras de los recursos naturales y de las personas, con unas
graves consecuencias ecoldgicas y sociales en el ambito local y global.

En este caso, aprovechando el marco del Pacto de Milan, mostramos cuales han sido los ejes y
acciones identificadas explicitamente en las jornadas de trabajo desarrolladas en el proceso (mas
alla del) Pacto de Milan correspondientes a cada uno de los sectores del sistema agroalimentario.

EJE 1: GOBERNANZA: PREPARAR UN CONTEXTO FAVORABLE PARA UNA ACCION EFICAZ
1. Fomentar la colaboracion entre agencias y departamentos municipales y buscar la alineacién de las politicas y
programas que afectan al sistema alimentario en los diferentes sectores y niveles administrativos, adoptando y
promoviendo un enfoque basado en los derechos; las diferentes opciones pueden incluir la contratacion de personal
fijo a nivel municipal, la reasignacion de los encargos y de los procedimientos y la redistribucion de los recursos.
2. Promover la participacion de las partes interesadas a nivel municipal a través del didlogo politico y, en su caso, el
nombramiento de un consejero para la politica alimentaria y/o el desarrollo de una plataforma que retina las diferentes
partes interesadas o un consejo para la alimentacidn, y a través de actividades de educacién y sensibilizacion.
3. Identificar, mapear y evaluar las experiencias locales y las iniciativas alimentarias de la sociedad civil con el fin de
transformar buenas prdcticas en programas y politicas, con el apoyo de los entes de investigacion ¢ instituciones
académicas locales.

EJE 2 - PROMOVER DIETAS SOSTENIBLES Y NUTRICION
7. Promover dietas sostenibles (saludables, seguras, culturalmente adecuadas, ambientalmente sostenibles y fundadas
en los derechos) a través de programas pertinentes en el campo de la educacion, la promocién de la salud y la
comunicacioén, con especial atencion a escuelas, centros de atencién, mercados y medios de informacion.

EJE 3 - ASEGURAR LA EQUIDAD SOCIAL Y ECONOMICA
14. Utilizar las transferencias de alimentos y de dinero, y otras formas de proteccion social (bancos de alimentos,
comedores comunitarios, despensas de emergencia, etc.) para asegurar el acceso a una comida sana a los segmentos
vulnerables de la poblacidn, teniendo en cuenta las convicciones, culturas, tradiciones, costumbres y preferencias
alimentarias especificas de las diferentes comunidades, en el respecto de la dignidad humana y para evitar una mayor
marginacion.
15. Redefinir los programas de los comedores escolares y otros servicios alimentarios institucionales con el fin de
ofrecer comida sana, de procedencia local/regional, de temporada y producida de manera sostenible.
17. Fomentar y apoyar actividades de economia social y solidaria con especial atencién a actividades en campo
alimentario que favorezcan medios de vida sostenible para los segmentos marginados de la poblacion en los diferentes
niveles de la cadena alimentaria y faciliten el acceso a alimentos sanos y sequros en las dreas urbanas y rurales.
19. Promover la educacion la capacitacion y la investigacion participativas, para reforzar la accioén local destinada a
aumentar la justicia social y econémica, promover enfoques basados en los derechos, reducir la pobreza y favorecer el
acceso a alimentos adecuados y nutritivos.

EJE 4 - PROMOVER LA PRODUCCION ALIMENTARIA

21. Promover la coherencia en las interacciones entre las ciudades y la produccion y trasformacioén alimentaria
en las areas rurales colindantes, centrandose en los pequefios productores y las empresas agricolas familiares, y con
atencion especial a empoderar mujeres y jovenes.

25. Apoyar las cadenas de suministro cortas, las organizaciones de productores, las redes y las plataformas de
productor a consumidor, y otros sistemas de mercado que integren las infraestructuras sociales y econémicas para un
sistema alimentario urbano que conecte las areas urbanas a las rurales. Esto podria incluir iniciativas de la sociedad civil
y de economia social y solidaria, asi como sistemas de mercado alternativos.

EJE 5 - MEJORAR EL ABASTECIMIENTO Y LA DISTRIBUCION ALIMENTARIA
27. Evaluar los flujos alimentarios hacia y dentro de las ciudades, para asegurar el acceso a alimentos frescos y
econémicamente accesibles en los barrios de bajos ingresos y menos dotados de servicios, fomentando al mismo tiempo
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modos de transporte y logistica sostenibles con el fin de reducir las emisiones de CO2, gracias a combustibles o medios
de transporte alternativos.

28. Fomentar la mejora de las tecnologias e infraestructuras de almacenamiento, trasformacion, transporte y
distribucion alimentaria, conectando las dreas periurbanas con las dreas rurales colindantes, con el fin de garantizar
el consumo de alimentos de temporada y reducir la inseguridad alimentaria, la pérdida y derroches de elementos
nutrientes y de géneros alimentarios, prestando especial atencién, dentro de la cadena de valor, a las empresas
alimentarias medianas y pequefias, fuente de ocupacion digna y estable.

30. Revisar las politicas publicas en materia de abastecimiento y comercio, con el fin de facilitar el abastecimiento
alimentario por cadenas cortas de suministro a través de la conexién entre ciudades y asegurar el abastecimiento de
alimentos sanos, favoreciendo al mismo tiempo el acceso al empleo, unas condiciones de produccion justas y una
produccién sostenible para los segmentos mds vulnerables de productores y consumidores, aprovechando el potencial
del abastecimiento publico para concretizar el derecho a la alimentacion para todos.

31. Desarrollar politicas y programas en apoyo de los mercados municipales publicos, incluidos los mercados
agricolas, los mercados informales, los mercados al por mayor y al por menor, restaurantes y otros sujetos que operan
en el sector de la distribucion alimentaria, reconociendo las diferencias entre ciudades respecto al papel de los
operadores ptblicos y privados en el sistema de los mercados.

32. Mejorar y ampliar las infraestructuras en relacion con los sistemas de mercado que conectan los compradores
urbanos a vendedores urbanos, periurbanos y rurales, favoreciendo al mismo tiempo la cohesion social y la confianza,
apoyando el intercambio cultural y asegurando medios de vida sostenibles, especialmente para mujeres y jovenes
emprendedores.

EJE 6 - LIMITAR DESPERDICIOS DE ALIMENTOS
36. Colaborar con el sector privado, instituciones educativas y de investigacioén, y organizaciones comunitarias para
desarrollar y revisar, en su caso, politicas y normas municipales (por ejemplo procedimientos, normas estéticas y de
clasificacion, fechas de caducidad, etc.) para la prevencién de los desperdicios alimentarios o para recuperar de modo
seguro alimentos y embalajes a través de un sistema que fomente el uso y no el desperdicio de la comida.

4.1. Acciones en desarrollo en torno al Pacto de Milan y los
sistemas agroalimentarios sostenibles en la ciudad de Cordoba

En las primera jornadas de trabajo sobre la aplicacion del Pacto de Milan en la ciudad de Cordoba,
en la que se elaboro colectivamente un listado de acciones que se estan desarrollando en Cordoba en
torno a los ejes de trabajo del Pacto de Milan y la soberania alimentaria, salieron a la luz las
siguientes acciones relacionadas con la Distribucion.

En el ambito de la distribucion existen distintos intentos de normalizacion de los puntos de venta de
productos ecologicos locales: Ecomercado, con el apoyo de MA pero con dificultades para su
estabilidad; Almocafre, La Tejedora, redes de productores, redes de tiendas y asociados a
Ecocordoba, eventos universitarios, etc. A pesar de todo se sigue necesitando mas apoyo para estos
espacios de distribucion ecolégica local a través de canales cortos de comercializacion.

Existe otro ambito de actuacion, que tiene que ver con la intervencion social y a veces con la
compra publica, que afecta a los canales de distribucién y a los tipos de alimentos que se aportan en
las situaciones de emergencia y ayuda alimentaria. Unas veces en torno a canales autogestionados y
otras veces a iniciativas institucionales.

En los canales dominantes, Mercacérdoba plantea varias lineas de accion para facilitar a sus clientes
mayoristas y minoristas la distribucién de alimentos provinciales, lo cual ofrece algunas
oportunidades.

Por su parte, el nuevo decreto de venta directa aporta un nuevo marco legal para las productoras.

106



INTERVENCION DISTRIBUCION

ACCIONES AYTO 0SsC
Normalizar espacios de consumo ecolégico Ecomercado Intervencion distribucién 10
Fomentar colaboracién municipal con MA - IMGEMA | Ecomercado Articulacién
actores econémicos (productores Intervencion distribucién 1, 31
ecologicos)
Fomento de espacios de colaboraciéon y (MA) Ecomercado Intervencion distribucién 2
articulacién productores y consumidores: el Sensibilizacion
espacio mensual del Ecomercado
Promocién de consumo de productos MA Ecomercado Intervencion distribucion 7
agroecoldgicos: Ecomercado Alimentacién sana
Alimentacién sostenible
Biocérdoba (anual): espacios de didlogoy | Ayuntamiento — | Almocafre Intervencion distribucién 2
acciones conjuntas sobre consumo Mancomunidad Sensibilizacion
ecolégico — Diputacion
Mercao social La Tejedora Ecologistas en | Intervencion distribucién 17, 31
Accién Articulacién
La Tejedora
Mercao social: Tejedora y Rendija Tejedora Intervencion distribucién 25
Espacio Casa Azul Tianguis Intervencion distribucién 25
Redes de articulacién de productores Ecomercado Intervenci6n agricultura
Casa Azul Intervencion distribucién 19
Mercados
informales
Ruta de la tapa ecolégica: comercios ASACO Articulacién
locales con productos ecolégicos y de Sensibilizacion
temporada Intervencion distribucién 31
Visibilizar comercios y restaurantes Ecocérdoba Intervencion distribucién 31
ecologicos asociados Intervencion restauracion
Convocatoria de subvenciones para el Desarrollo Intervencion distribucién 17
fomento del asociacionismo y promocién | econémico y
de comercio de cercania (Ecocérdoba ha del comercio
solicitado subvencién)
Diagnostico (no sistematizado y sin Ecomercado - | Diagnostico
informes) del sector ecoldgico. Ecocérdoba Articulacién
Conocimiento profundo del entorno de Intervenci6n agricultura
productores Intervencioén distribucion 3
Asociacién distribuidores ecoldgicos Ecocérdoba Intervencion distribucién 25
Ecocérdoba: compra directa a productores
Uso de productos locales, ecolégicos y uco Intervencion distribucién 25
comercio justo en eventos universitarios Cooperacién
Articulacién y acceso productos locales Almocafre Intervencion distribucién 36
Intervenciones de apoyo y facilitacién en VSF Compra publica
comedores escolares ecolégicos Comedores escolares
Intervencion distribucién 15
Centro autogestionado de alimentos Rey Rey Heredia Intervencion distribucién 14
Heredia Intervencién social
Donacio6n de alimentos ecolégicos y de IDEAS Intervencion distribucién 14
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comercio justo a comedores colectivos
(Rey Heredia, Banco de alimentos, etc.)

Intervencion social

Supermercado solidario: plan integral
Palmeras

AAVV Unio6n y
Esperanza

Intervencioén distribucién 14
Intervencion social

Uso de red de establecimientos de cercania | Servicios Intervencio6n distribucién 14
para alimentos perecederos — moneda sociales Intervencion social
social
Subvencién comedores escolares en verano | Servicios Intervencioén distribucién 14
sociales Intervencion social
Cesi6n mddulo mercado polivalente a Cruz | Mercacérdoba Intervencion distribuciéon 14
Roja como almacén de alimentos Intervencion social
Intencion de central de compras ecoldgica Ecocérdoba Intervencion distribucién 32
Espacio de venta para productores en Mercacérdoba Intervencion distribucién 25
Mercaco6rdoba
Acceso productos locales: 37% de frutas y | Mercacérdoba Intervencion distribucién 25
hortalizas comercializadas en
Mercacérdoba procedan de la provincia de
Cordoba y otro tercio del resto de
Andalucia.
Modulo frio Mercacérdoba Intervencioén distribucién 28
Andlisis “dltima milla” comun para Mercacérdoba Intervencion distribucién 27
mayoristas
Apoyo a la mejora de la competitividad del | Mercacérdoba Intervencion distribucién 30
pequefio comercio de alimentacion
Diagnéstico Sistema agroalimentario Mercacérdoba |ISEC Diagnéstico
provincial Intervencion agricultura
Intervencién distribucion 21
Central de recogida y reutilizacién de Mercacoérdoba Intervencion distribucién 36
enseres
Decreto Venta directa Consejeria Intervencion distribucién 25
Agricultura —
Junta

4.2. Priorizacion de propuestas para la aplicacion del Pacto de
Milan y los sistemas agroalimentarios sostenibles en la ciudad de

Cordoba

En la segunda jornada de trabajo para la aplicacion del Pacto de Milan en la ciudad de Cordoba, en
la que se elabor6 colectivamente una priorizacion de propuestas a implementar, la distribucion, al
igual que el consumo como veremos en el capitulo correspondiente, no se abord6 de manera aislada
sino que se encontraba vinculado necesariamente a estrategias integrales que abordasen la cuestion
de los sistemas agroalimentarios locales como una articulacién, facilitacion y promocion de todos

los sectores.

Asi, vinculadas a estrategias integrales que afectan a la distribucién surgian como ideas fuerza de

dichas jornadas:

1. La creacion de una Marca-Sello con criterios del Pacto de Milan: ecologico y local,

incluye proceso de sistema participativo de garantia.
2. Lanecesidad de construir y reforzar espacios de produccion-distribucion-consumo de
alimentos ecolégicos-locales, autogestionados y con apoyos institucionales.
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3. La necesidad del papel de las administraciones publicas a través de la compra publica
como forma de apoyar a las productoras, como forma de facilitar el acceso a la ciudadania
(incluida las personas desfavorecidas), como forma de sensibilizacion y como prioridad
politica orientado al Derecho a la alimentacion.

4. Lanecesidad de la implicacion politica desde el Ayuntamiento: por ejemplo, Plan de
comercio proximidad.

5. El papel de las administraciones en la difusiéon y apoyo a los canales cortos, comercio de
proximidad y mercados de productores ecolégicos y locales.

De este modo, se reforzaba la percpecion y la estrategia de que la distribucion no puede ser un
elemento independiente sino que para reforzar y construir sistemas agroalimentarios mas
sostenibles y relocalizados deben articularse las distintas acciones de trabajo e intervencion.

En todo caso, la atencién al Plan de comercio de proximidad y su revision con criterios de
sostenibilidad ambiental y social fue una propuesta de consenso. La formacién sobre lo local y lo
ecoldgico para personas responsables de comercios de proximidad también se planted.

A su vez, el apoyo a la distribucién ecoldgica aparecia como un ambito de trabajo imprescindible,
aprovechando y reforzando el tejido existente.

Respecto al desperdicio alimentario surgia la necesidad de campafias de sensibilizacion y educacién
sobre reduccién de desperdicios en las que participase también el comercio de proximidad, tanto
para recibir esa formacion como para que se convirtiese en un espacio de difusion. El fomento de
venta a granel y sin embalaje, y un plan de recuperacion de excedentes para el consumo social, asi
como el abordaje de la normativa sobre fecha de caducidad eran otras cuestiones surgidas de este
trabajo, esta vez asignadas a la Mesa de trabajo sobre “Desperdicio alimentario”.

Estas ideas fuerza, los ejes especificos y las actividades concretas, informaciéon complementaria y
actores responsables se puede consultar en los Anexos.

4.3. Reuniones ASACO

Desde ASACO, en los primeros talleres de trabajo en el marco del Pacto de Milan, la distribucion
estaba presente en diferentes ideas que surgian a la hora de construir el “mapa del futuro de
Cordoba”:

* Limitaciones a las grandes superficies

* Productos ecos y locales en Mercacordoba

* Revitalizacién mercados municipales con comercio de proximidad

* Sello de “garantia” local

* Mas ecomercados

* Productos agroecologicos en los mercados

* Moneda social para comercio local

* Bono social que fomente comercio local

En otra de las reuniones de trabajo entre los colectivos de ASACO, Ecomercado y Ecocérdoba, la
distribucion estaba presente en las siguientes acciones al plantear escenarios de futuro para la
ciudad. A corto plazo, el inicio de colaboracion con Mercacérdoba; a medio plazo, la Marca proceso
Alimentando Cdrdoba (AC), el crecimiento como colectivo del comercio de proximidad y
ecologico y consolidar la intermediacion con Mercacordoba, compra publica municipal con centro
acopio asociado; a largo plazo, ecomercados en cada barrio, vuelta a un escenario de comercio
ciudad ciudades vivas y generalizacion de alimentacién ecolégica en pequefio comercio.
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4.4. Avances de la Mesa de Coordinacion del Pacto de Milan

En la linea de las ideas fuerza trabajadas en la segunda jornada colectiva del Pacto de Milan, en el
ambito de la Mesa de Coordinacion la distribucion estuvo muy presente pero, como se ha planteado
hasta ahora y se seguira viendo en el resto de capitulos, siempre desde una logica de actividades
integrales que facilitasen el acceso, la visibilidad, el reconocimiento y la revalorizacion de los
productos locales y sostenibles; es decir, desde la Mesa de Coordinacion se ha tendido a lineas
integrales que fortalezcan la orientacién de proximidad y articulacién directa desde la produccion y
la distribucién con el consumo, tanto desde un enfoque de productos ecolégicos como de aquellos
alimentos locales y en transicion hacia la sostenibilidad.

Asi, se plantearon propuestas que abordaban: 1) el proceso colectivo para una posible Marca o SPG
local, 2) la identificaciéon y visibilidad de productoras en las tiendas: etiquetado y materiales
especificos para productos locales y sostenibles, 3) programa de visitas de consumidoras a
productoras, 4) campafa de difusion de Ecomercado, 5) campafia de hermanamiento entre comercio
vecinal y Ecomercado, 6) campafia de difusién de consumo de productos ecol6gicos en empresas
publicas, 7) acciones de sensibilizacion y promocion de los alimentos locales, agroecologicos y de
temporada entre entidades y espacios sociales y comercio vecinal, 8) transicién del comercio
vecinal a proveedores energéticos sostenibles, 9) campafia de reduccion de desperdicio alimentario
en comercio vecinal.

De manera especifica aparecia la necesidad de plantear una central de compra y punto de acopio de
productos ecologicos, y también la opcién de acceder a un espacio municipal como mercado
ecolégico permanente.

Las productoras, por su parte, lanzaban ideas para fortalecer su papel de vendedores de su propia
produccion y el fortalecimiento de canales directos de distribucion. Por ejemplo, Ecomercado
mensual itinerante en los municipios, como potenciacion y visibilizacién de proyectos ecoldgicos
en la provincia de Cordoba; apoyo a su papel de distribuidores mediate transporte sostenible y de
economia social; ,

4.5. Jornada de construccion de la hoja de ruta para el Pacto de
Milan en Cordoba

Esta primera fase del proceso de implementacién de la Pacto de Milan en Cordoba se cerré con una
ultima jornada de trabajo participativo en la que se trabajaron todas las ideas y propuestas de las
jornadas anteriores y lo avanzado en el marco de la mesa de Coordinacion.

En esta jornada participativa las ideas fuerza y ambitos de trabajo vinieron a reforzar las ideas ya
planteadas a lo largo de todo el proceso y mantuvieron una vision integral del proceso y de la
intervencion en el sistema agroalimentario.

En todo caso, las ideas fuerza y propuestas mas vinculadas al ambito de la distribucion son las
siguientes:

¢ Proceso/marca Alimentando Coérdoba
* Redes de productoras

* Central de compras

¢ Intervencion en distribucién

¢ Intervencion en restauracion

* Compra publica

¢ Intervencién social

* Formacion y sensibilizacion
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* Incidencia politica
* Desperdicio alimentario y residuos

A continuacién se muestran los resultados de la jornada participativa de definicién de la hoja de ruta
que afectan al ambito de la distribucién o que fueron propuestos desde el grupo de trabajo de
distribucion en la dindmica participativa que incluia su priorizacion temporal. La tabla completa
puede consultarse en los anexos.

IDEA FUERZA/ ACCIONES GRUPO DE PLAZOS
AMBITO TRABAJO
PROCESO MARCA | Sello Pacto de Milan (sello garantia) que destaque | Produccién 2018
Alimentando la produccién local
Cordoba
Visibilizar esfuerzo y valor — Marca PM-C Distribucion 2018
Marca o distintivo del establecimiento visible en la | Restauracion 2018
entrada
Ampliar AAC a ganaderia (huevos, queso, etc.) Produccién 2019
Marca Cordoba — definir sus pardmetros o Consumo Sin fecha
reglamento
REDES Creacién y articulacién de redes de productores Produccién 2018
PRODUCTORES
Crear una estructura que agrupe productores Produccion 2018
eco/local/sosten
Articulacion del sector red de hosteleros/as en Restauracién Sin fecha
contacto con produccion y distribucién
CENTRAL DE Central de acopio Produccion 2018
COMPRAS
Central de compras eco/local/sost Distribucion 2018
Priorizar la distribucién de productos locales desde | Distribuciéon Sin fecha
el Mercacérdoba
Establecer un punto de acopio de Alimentando Distribucion Sin fecha
Cordoba en Mercacordoba
INTERVENCIQN Fomento CCC — Mercados, Venta directa, Distribucion 2018
DISTRIBUCION Distribucion com local
(Ecomercado, Grupos prod/cons, Mercados
sociales)
Comercializacién directa desde el productor Distribucion Sin fecha
Visibilizar donde y cdmo puede hacerse compra Distribucion Sin fecha
directa al productor/a
Garantizar espacios de distribucién: 1) granja Distribucion Sin fecha
ecoldgica como punto de distribucién, 2) tiendas de
barrio, 3) mercados itinerantes locales
Revitalizar mercados municipales Distribucion 2019
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Reabrir mercado de Fleming y convertirlo en Distribucion Siguiente
mercado ecologico mandato
Potenciar asociacionismo distribuc eco/local/sost | Distribucién Sin fecha
COMPRA PUBLICA | Inclusién caracteristicas [AACJen pliegos Consumo 2018
Compra publica Consumo 2018
Aplicar instruccién municipal catering Consumo 2018
eco+justo+cercano
Compra publica — copiar pliego servicios sociales | Politicas publicas 2018
En criterios restauracién “pliego zoo” mejorado Politicas publicas 2018
INTERVENCION Estructuras que posibiliten alimentacién saludable a | Politicas publicas 2018-19
SOCIAL poblacién vulnerable
FORMACION Y | Campaiia formacion, informacion y promocion del | Consumo 2018
SENSIBILIZACION |producto local
Campana mediatica y marketing de productos Distribucion Sin fecha
locales ecologicos
Sensibilizar/educar consumidor Distribucion Sin fecha
INCIDENCIA Limitacién grandes superficies — pliegos inclusivos | Politicas publicas 2018
POLITICA
Promocioén agricultura ecolégica Politicas publicas 2018
Precio! (accesible a todo el mundo). Apoyo Politicas publicas 2018-19
Productores, Comercio Local, Consumidores.
¢:Cémo?
Obligatoriedad del etiquetado claro del origen del | Consumo Siguiente
producto mandato
DESPERDICIO Campafia recogida y reutilizacion de alimentos sin | Distribucién 2019
ALIMENTARIOY | calidad comercial
RESIDUOS
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1. Introduccion

El sector de la gastronomia, la restauracién y la hosteleria puede ser una pieza clave en la
construccion de sistemas agroalimentarios mas sostenibles. En este sentido, su papel como sector
desde el que promover, visibilizar y normalizar determinadas practicas y tendencias gastronomicas,
productos y dietas, es fundamental. Los bares, tabernas y restaurantes son actores con un enorme
protagonismo en diferentes dambitos a la hora de definir tendencias alimentarias, ya sea desde la
influencia de los chefs representantes de la alta cocina premiada por la critica gastronémica hasta la
cotidianidad de los bares y restaurantes de diferentes perfiles donde se reproducen y también se
crean los habitos gastronémicos colectivos.

En la actualidad, asistimos a diferentes debates en torno al papel de la sostenibilidad y el uso de
alimentos locales y sostenibles o ecoldgicos en la gastronomia. En el ambito de la alta cocina se
oscila entre una cocina que tiende hacia las técnicas culinarias muy sofisticadas, aportando sabores
y texturas a través de la investigacion y la innovacion tecnoldgica, mientras que de forma
minoritaria hay grandes chefs que apuestan por la reivindicacion de una cocina mas directa, donde
se privilegia la calidad de las materias primas y una cocina menos artificiosa.

A su vez, en el mundo al alta cocina se empiezan a encontrar iniciativas que apuestan por el uso de
alimentos ecolégicos como criterio de calidad y diferenciacién, y también como parte de un
planteamiento pedagogico y social que pretende incidir en la responsabilidad de la alta cocina a la
hora de educar a la ciudadania y marcar tendencias hacia alimentos mas sanos y mas respetuosos
con el medio ambiente, e incluso algunas iniciativas que apuestan por innovaciones que aborden el
desperdicio alimentario.

Mientras tanto, el resto de la hosteleria general se encuentra reproduciendo las tendencias del
mercado y de la sociedad, en las que existe una minoria de poblacion cada vez mas preocupada por
la salud y el medio ambiente que busca productos ecoldgicos, pero en el marco de una mayoria que
no se interesa adn por este tipo de productos.

Asi, la gastronomia y la restauracion forman parte del mercado y de la sociedad en el encaje entre
oferta y demanda en el mercado y del cambio social y cultural, reproduciendo tendencias
dominantes en la mayoria de los casos pero con espacios de innovacion que apuestan, y se adaptan
a, diferentes propuestas, ptblicos y nichos de mercado, y a diferentes procesos sociales que
reclaman y construyen iniciativas que den respuesta a sus necesidades de alimentacion, cultura y
ocio: en este caso, nos orientamos a aquellos espacios sociales que buscan alimentacion, cultura y
ocio mas sostenible.

A pesar de la importancia sefialada, sin embargo, habitualmente, en el marco de las discusiones
sobre sistemas agroalimentarios sostenibles el ambito de la gastronomia y la restauracion no ha
estado excesivamente presente, en comparacion con la atencion dedicada a la produccion, el papel
de la distribucién, el consumo final en las casas o el papel de las politicas publicas o la compra
publica. En el marco de la discusion sobre soberania alimentaria o agroecologia, por ejemplo, este
sector practicamente no aparece mas alld de las referencias generales a la cultura alimentaria; e
incluso si atendemos a las propias directrices del Pacto de Milan tampoco aparece explicitamente.

Por tanto, en este diagnostico se ha querido prestar atencion a este sector para conocer Sus
dinamicas, sus actores, sus actividades y su potencial para apoyar y fomentar la sostenibilidad del
sistema agroalimentario local. Y, de hecho, como veremos a continuacion, en el marco de trabajo de
aplicacién y desarrollo del Pacto de Milan en la ciudad de Cdrdoba desde el inicio se han hecho
multiples referencias a la necesidad de atender y contar con este sector como aliados en la
construccion de un sistema agroalimentario mas sostenible, teniendo como punto de partida en este
proceso cierto desconocimiento y reconociendo la falta de puentes y de comunicacién con este
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sector y de este sector con el resto de actores y sectores en el marco de actividades vinculadas a la
alimentacion sana o la produccion agroecoldgica.

2. El sector de la gastronomia y restauracion cordobesa

La gastronomia cordobesa es conocida mundialmente por su rica tradiciéon culinaria fruto de la
mezcla de las tres distintas culturas (musulmana, judia y cristiana) que confluyeron en la historia de
la region. Esa triple origen refleja la cocina cordobesa y su uso intenso de verduras y cereales
heredados de la cultura sefardi, afiadidos de la tradicién cristiana del consumo del cerdo y otras
carnes y aderezados con los citricos, la miel, los frutos secos, la simplicidad y la abundancia,
valiosos regalos dejados por la cultura musulmanes. Ademas de ese triple origen, una cuarta cultura,
aunque a veces olvidada, esta presente en la gastronomia cordobesa o bien en toda la gastronomia
mediterranea, los productos provenientes de las Américas.

Por ese gran bagaje cultural y por ser una “ciudad milenaria, poseer el segundo casco histérico mas
grande de Europa, tener el mayor espacio urbano del mundo declarado Patrimonio de la Humanidad
por la Unesco y reunir culturas y cuatro gastronomias: romana, arabe, judia y cristiana y sus las
tradiciones culinarias, Cérdoba fue considerada en el afio 2014 la primera Capital Iberoamericana
de Gastronomia por la Academia Iberoamericana de Gastronomia. Se espera que ese
“reconocimiento servira para estrechar lazos con paises y ciudades hermanas, asi como para
proyectar el valor de la gastronomia cordobesa en el mundo”?. Lo que ha pesado en esa decision
fue el hecho de que Cérdoba, por muchos afios consecutivos acumulaba estrellas Michelin, poseia
chefs de prestigio, deseaba “desarrollar” su gastronomia y tenia una alta gama de productos propios
de la provincia.

Desde entonces la organizacion municipal y provincial ha desarrollado actividades relacionadas a
gastronomia como: El Salmorejo Cordobés en la Cocina Creativa; el Dia de la Tapa
Iberoamericana; las jornadas gastronémicas de cuaresma; la fiesta de las habas; las jornadas
gastrondmicas Montilla Moriles; la jornada gastronomica del Ibérico de Los Pedroches; la feria
agroalimentaria del Valle de los Pedroches; la actividad infantil “Conoce la la gastronomia de ayer y
de hoy” etc.?®

Por lo demas, en la ciudad existen algunos actores colectivos relevantes vinculados al mundo de la
gastronomia.

Escuela de Hosteleria:

“La Escuela de Hosteleria de Cordoba es el resultado de un proyecto que nace con la unién
del Ayuntamiento de Cdrdoba a través de Instituto de Desarrollo economico de Empleo de
Cordoba (IMDEEC), la Asociacién de empresarios de hosteleria de Cérdoba (HOSTECOR)
y los sindicatos CCOO y UGT, con el objetivo prioritario de formar a los futuros
profesionales del sector de la hosteleria. Se inauguré formalmente en septiembre de 2004
convirtiéndose en un referente para la formacion en el sector hostelero. La gestion de la
formacién esta a cargo de la empresa Bodegas Campos de Cérdoba. Se trata de una Escuela
abierta y dinamica, con una amplia y reconocida trayectoria en el mundo de la Hosteleria.
Trabaja para aportar un valor afadido al sector hostelero, formando a futuros profesionales,
reciclando profesionales consagrados y asesorando a empresarios del sector para mejorar su
negocio” #

27http://www.juntadeandalucia.es/turismoydeporte/opencms/delegaciones-provinciales/cordoba/destacados/detalle/
Cordoba-Capital-Iberoamericana-de-la-Cultura-Gastronomica-2014/
28http://www.andalucia.org/es/eventos/cordoba-capital-del-sabor/

29 http://www.saberysabor.com/escuelas-cocina/cordoba/escuela-hosteleria-cordoba
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Esta Escuela de Hosteleria mantiene sus cursos de formacién (manipulador de alimentos,
cortador de jamon, alérgenos en hosteleria y restauracion, elaboracion de cartas, mejora de la
oferta gastronémica, postres de restaurante, carta de tapas, cémo incluir sugerencias en la
carta, servicio de sala, gestion de almacenes, cocina al vacio, cocteleria, cocteleria
molecular, etc.), y otros servicios (formacion a la carta para empresas, dinamizaciéon de
grupos a través de la cocina, evaluacion de calidad de establecimientos, asesoramiento
gastronémico y organizacion de jornadas y eventos gastrondmicos).

Sin embargo, en ningin caso aparece referencia alguna a alimentos ecol6gicos.

Catedra de Gastronomia de Andalucia:
“La Catedra de Gastronomia de Andalucia (CGA), creada en 2009 por convenio entre la
Fundacion Bodegas Campos (FBC) y la Universidad de Cérdoba (UCO), renovado en 2015,
pretende ser agente generador y transmisor del conocimiento y nexo entre las universidades
de Andalucia, el sector empresarial, las administraciones publicas, las escuelas de hosteleria
y los centros publicos y privados de investigacion. Entre sus objetivos se encuentran: la
excelencia en la docencia y la formacién a través de un itinerario formativo dentro del
Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES); la capacitaciéon de gestores y directivos en
la produccion agroalimentaria, el turismo y la hosteleria; la creacion de una Red de Escuelas
de Hosteleria de Andalucia y la colaboracién con el Campus de Excelencia Internacional
Agroalimentario de Andalucia (ceiA3); el enfoque integrado de las empresas del sector
agroalimentario andaluz; la investigacion del recetario tradicional autéctono y su
actualizacién; la promocién de la innovacién gastronémica como Agente de Transferencia
de la Tecnologia y el Conocimiento; la aportacion de valor afiadido a los productos
agroalimentarios andaluces y la divulgacion y transferencia del conocimiento a la
sociedad”®
Sin embargo, esta Catedra sobrevive participando y organizando algunas actividades aunque
con poca trayectoria puesto que no posee recursos para ello gracias a las colaboraciones
entre agentes del sector y del entusiasmo de algunos de sus miembros.
A su vez, esta Catedra tiene un planteamiento ambicioso de articulacion del sector de la
gastronomia cordobesa, pero aun en ciernes.
Por su parte, la Fundacion Bodegas Campos no tiene actualizada su web.

Espacio Lujo-Gourmet
Vinculado también a la Universidad de Cérdoba existe el espacio Lujo-Gourmet:

“Lujo-Gourmet es un portal dedicado en exclusiva a fomentar las buenas prdcticas en
exportacion y promocion internacional de productos premium, super-premium y gourmet
espanoles. Su actividad mas renombrada es la organizacion, junto a la Universidad de
Cordoba, del curso "El Mercado del lujo: Exportacion y Marketing Internacional de
Productos Premium y Gourmet". Contamos con el apoyo de grandes marcas como Castillo de
Canena, Caviar de Riofrio, Indi Drinks, Covap, Vega Sicilia, 5 Jotas y The Macallan, entre
otras”3,

Este espacio estd patrocinado por la Diputacion de Cordoba, el Instituto Provincial de
Desarrollo Econémico, DOP Aceite de Lucena, Ibéricos COVAP, Cabezas Romero, Arbonaida
AOVE, Andalusian Gorumet y Vifiedos de Pozanco, y colaboran diferentes empresas
alimentarias junto a la Catedra de Gastronomia de Andalucia.

Hostetur - Asociacion de Hosteleria y Turismo
Esta Asociacion nace en febrero de 2017 del acuerdo entre la Asociacién Empresarial de Hosteleria
de Cordoba (Hostecor) y la asociacién profesional Cérdoba Apetece (Asociacion Profesionales y
Empresarios Turismo Cérdoba) asumiéndose como
“la Unica voz de representacion de uno de los principales sectores de la economia de la
provincia de Cordoba y, sin duda, el que mds proyeccion tiene de manera inmediata si se

30 http://catedragastronomiaandalucia.es/acerca-de
31 https://www.lujo-gourmet.com/
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atendiese a una planificacién adecuada de las potencialidades que atesora (...) y [orientada
a] aprovechar el impulso que supone la proyeccion de la renovada patronal cordobesa de la
hosteleria y el turismo en el ambito del crecimiento econémico, la creacion de riqueza y la
formulacion de un empleo de amplio nivel y espectro formativo y calidad, que redunde en
un asentamiento a largo plazo de un sector que esta llamado a ser la génesis de la
recuperacion econémica de la provincia de Cérdoba”?

Cofradia del Salmorejo cordobés

“La Cofradia Gastronoémica del Salmorejo Cordobés es una asociacion sin animo de lucro,
de ambito nacional, constituida el 15 de Octubre de 2008 con una vocacion decidida a la
promocién de Cérdoba a través de su gastronomia representada por el salmorejo cordobés”*
Los esloganes de su web son “El sabor de nuestra cultura. El salmorejo cordobés:
tradicional, atemporal y rotundo”, “El salmorejo, intemporal plato, antiguo, rotundo y
cordobés”.

Esta Cofradia tiene como patrocinadores y colaboradores a Mercacérdoba, Mercado de la
Victoria, Cordoliva, D.O. Montilla-Moriles, Diputacion de Cordoba, Gastroarte, Novatec.

Esta cofradia ha organizado ocho simposios®* en los que han abordado “cada uno de los
ingredientes que lo componen desde una perspectiva multidisciplinar”: el dltimo sobre la
guarnicion sobre el huevo y el jamén. En este caso, el Libro del Salmorejo®* recoge
multiples referencias a los productos locales (sal de las salinas de la Campifia Este, tomates
de la huerta del Valle del Guadalquivir), las Denominaciones de Origen (aceite de oliva,
vinagre Montilla-Moriles, jamo6n de los Pedroches), pero solo dos referencias al huevo
ecologico en dos de sus recetas y no en el contenido del libro en si mismo.

“La gastronomia se ha convertido en un bien patrimonial mds y estd pasando a formar parte
de uno de los elementos mas atractivos para visitantes y turistas. En el caso de Cordoba y
del salmorejo cordobés, ademas, hay que tener en cuenta que sus ingredientes provienen de
Cordoba y provincia, y sus denominaciones de origen hace que la calidad de los productos
sea cada vez mejor”®

Como parte de su proyecto de “normalizacion” del “salmorejo cordobés”, que responda a las
proporciones de la receta estandarizada por la propia Cofradia, en su web aparece la proxima
aparicion de un listado de establecimientos donde poder degustar este “auténtico” salmorejo
cordobés.

Cofradia del rabo de toro cordobés

La Cofradia Gastronomica del Rabo de Toro Cordobés, es una asociacion, sin animo de lucro,
que persigue la difusion de nuestro guiso mas tradicional. Los miembros de este colectivo nos
proponemos que la Cofradias esté presente en eventos gastronomicos y culturales, como
forma de promover Coérdoba y su gastronomia. Formamos parte de FECOAN, que es la
Federacion de Cofradias Gastronémicas de Andalucia, con objeto de facilitar lazos e

intercambios con otras cofradias y poder llevar nuestro plato a otros destinos®.

32

34
35

37

http://www.diariocordoba.com/noticias/cordobalocal/hostecor-cordoba-apetece-integran-hostetur 1121159.html
http://www.salmorejocordobes.com/contenidos/

http://www.salmorejocordobes.com/contenidos/simposios
http://www.salmorejocordobes.com/contenidos/noticia/libro-del-salmorejo
http://www.salmorejocordobes.com/contenidos/noticia/la-cofradia-gastronomica-del-salmorejo-cordobes-y-
supermercados

http://www.cofradiarabodetorocordobes.es/index.php/about-page/
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Afiadido a todo este escenario, existen multiples iniciativas y actividades en el mundo de la
gastronomia cordobesa que van desde los diferentes chefs que han obtenido el reconocimiento de
las Estrellas Michelin, otras iniciativas de alta cocina, hasta ferias y eventos como los eventos de
Califato Gourmet, el espacio del clister Halal, las ferias de Tapas, distintos eventos organizados por
la Diputacién de Coérdoba, etc. Incluso podemos encontrar algunas actividades o referencias a la
Academia Andaluza de Gastronomia y Turismo®. Incluso, como actividad de la Junta de Andalucia,
desde Cérdoba han participado cuatro restaurantes en la Red del Sabor como parte del VI Congreso
gastronémico Andalucia Sabor, promocionando alimentos andaluces de calidad®. O en su momento
el proyecto “Recetas en Peligro de Extincion”, que trataba de rescatar recetas locales con productos
locales.

Por su parte, la “influencer” y “bloguera” Chary Serrano aporta una vision de la cocina tradicional,
con productos locales y de temporada, y de hecho posee un huerto que cita en la gran mayoria de
sus recetas.

Sin embargo, se percibe una falta de articulacién entre diferentes actores que podrian organizarse
para generar actividades compartidas y coordinadas. En este sentido, la Catedra de Gastronomia
pretende apoyar un espacio de coordinaciéon que “ponga orden en la gastronomia cordobesa”:

Un “poner orden” que tiene que ver con generar criterios colectivos y distintivos asumidos desde el
propio sector para dar coherencia y rigor a la oferta gastronoémica: algo que se prevé aplicar al
salmorejo, pero que funcionaria, como veremos mas adelante también, por ejemplo, a la cuestion de
los alimentos ecoldgicos. En este sentido la propia Catedra y sus afines estan identificando a los
principales actores para tratar de construir en un futuro préximo una especie de hoja de ruta con
criterios mas o menos voluntarios para este “poner orden”.

A su vez, este espacio colectivo reconoce que posee poca 0 ninguna relacion con el ambito de la
produccion, aparte de alguna colaboracién puntual vinculada a otras actividades de investigacion
mas alla de su posicién como Catedra de gastronomia.

Por otro lado, se puede apreciar una falta también de sensibilidad y preocupacion por la
sostenibilidad de los sistemas agroalimentarios en cada uno de los actores presentados, entre
quienes los alimentos ecologicos, la agricultura ecoldgica, la cantidad de kilometros, los procesos
de transformacion, el tipo de cocina y de dieta los habitos de consumo y todo aquello que influye en
una vision integral sobre la sostenibilidad como plantea el pacto de Milan y la vision mas profunda
del Derecho a la alimentacion adecuada o la sustentabildiad extensa no se tienen en cuenta apenas.

3. La cocina cordobesa (I)

Como una aproximacién al sector de la restauracion cordobesa se ha realizado una seleccion de
diferentes establecimientos para analizar el tipo de cultura alimentaria y gastronomia que se practica
y se promueve en la ciudad; el uso de distintivos de calidad en los bares, tabernas y restaurantes de
la ciudad; el uso y visibilidad de alimentos ecologicos y/o locales, y las motivaciones para su uso o
su no uso en esos establecimientos.

Para ello, inspirados en la metodologia utilizada por la mayor referencia gastronémica del mundo,
la guia Michelin, desarrollamos esa etapa de la investigacién de forma an6nima y independiente,
eligiendo lo que fuera considerado lo mejor en la actualidad por las guias mas reconocidas y
utilizadas por las personas en general ademas de los restaurantes que constan en el listado de las
asociaciones ecoldgicas de la ciudad. Para seleccion de la muestra se consultaron diferentes sitios
web (guia Michelin, del guia Repsol, del Trip Advisor y de El Tenedor) para elegir los mejor
valorados segun sus propios criterios (gastronomicos, popularidad, relacion calidad-precio) y
aquellos establecimientos con productos ecologicos. Es de notar que en ninguno de esos buscadores

38 http://academiaandaluzadegastronomia.com/

39 http://www.juntadeandalucia.es/organismos/agriculturapescaydesarrollorural/actualidad/noticias/detalle/
170212.html
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existe la opcién de busqueda o identificacion de productos ecolégicos, mientras que si existen
opciones de menus vegetarianos, opciones veganas, sin gluten, halal o khoser.

Asi pues, se incluyeron en la muestra:

* Dos restaurantes con Estrella Michelin

* Tres restaurantes con Soles de la Guia Repsol.

* Los cinco primeros restaurantes que figuran en la guia Trip Advisor, guia en lo cual viajeros
hacen evaluaciones de establecimientos y atracciones de destinos turisticos, con mayor

* Relevancia y calificacién entre todas las gamas de precios (“elegantes”, “de gama media” y
“baratos”).

* Los cinco restaurantes “mas relevantes” y los cinco restaurantes “mas populares” de El
Tenedor: aunque la guia El Tenedor haga parte de la corporacion Trip Advisor, consta de
criterios mas especializados en temas de gastronomia.

* Los cuatro restaurantes que constan en el listado de integrantes del Eco Cérdoba, que es la
unica fuente de informacién acerca de establecimientos que tedricamente priorizan
productos ecologicos, locales y de temporada de la provincia.

* Se incluyeron algunos establecimientos que incluyen algunos productos ecoldgicos en sus
cartas a partir de nuestra propia experiencia.

* Los dos mercados gourmet locales.

* Asi, después de la eliminacion de repeticiones, establecimos una muestra de 40
establecimientos.

Buscabamos en los restaurantes a partir de sus menus, del ambiente y de platos o recetas, el uso o
que mencién a productos ecologicos, locales, de temporada o con otros distintivos de calidad.
Ademas, se describié algunos aspectos simbélicos de los establecimientos relacionados a los
nombres, las decoraciones y la presentacion de platos.

Los distintos establecimientos quedaron distribuidos segun las siguientes categorias: 1) tipo de
cocina y 2) gama: clasificacion por “tenedores” y precio. Por tipo de cocina se han dividido entre 1)
tradicional, 2) tradicional gourmet y 3) contemporaneo; y por “gama”: 1) alta gama o elitistas:
clasificacion superior a tres tenedores, precios superiores a 35 euros por comensal, 2) gama media:
clasificacion inferior a 3 tenedores, precios entre 15 y 35 euros por comensal, y 3) econémicos: sin
clasificacion, precios inferiores a 15 euros por comensal.

Categoria | Tradicional | Tradicional gourmet Contemporanea TOTAL
Gama
Alta 1 7 5 13
Média 5 6 6 17
Econdmicos 3 1 3 7
TOTAL 9 14 14 374

Tabla 1: Numero de restaurantes por gama y categoria en una muestra de restauracién de Coérdoba, 2017.

En estos casos, por tanto, los distintivos de calidad se referian fundamentalmente a las diferentes
Guias evaluadoras, afiadiendo en algunos casos las identificaciones de Le routard. En otros casos
era visible la etiqueta Q de Calidad.

En cuanto a los alimentos, en casi la mitad de los casos se se identificaba con sellos vinculados a
productos con Denominacién de Origen (ibéricos de Los Pedroches y vinos de Montilla-Moriles),
mientras que en las cartas no se encuentran practicamente referencias a productos locales o de

40 No estan incluidos los dos mercados de ocio gastronémico, un restaurante internacional y una casa de zumos y meriendas.
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temporada. En algin caso se ha encontrado huevos de corral (Bodegas Campos), “tomates del
huerto” (La Viuda) y tomates del Alcolea (Sociedad Plateros).

En cuanto a los productos ecologicos de esta seleccion de establecimientos, aparte de un restaurante
en el que la mayoria de las verduras son ecoldgicas y de produccion local, s6lo encontramos
algunos vinos en los restaurantes asociados a Ecocordoba y otros restaurantes de gama alta; aparte
encontramos dos casos que declaran tener pan y uno con leche. En todo caso, el andlisis del sector
de la restauracion ecolégica se abordara mas adelante.

En cada una de estas categorias, se han identificado el estilo de los menus, el estilo del
establecimiento y del servicio, y su vinculacion a distintas culturas y estilos gastrondémicos.

Restaurantes tradicionales: cocina de toda la vida para los cordobeses y el recuerdo de las cocinas
de abuelas cordobesas para los turistas

Se identific6 como restaurantes tradicionales aquellos que sirven y/o usan como marketing los
platos reconocidos como tipicos de la culinaria cordobesa: el salmorejo cordobés, el rabo de toro, el
flamenquin, las berenjenas a la miel y el pastel cordobés, ademas de platos y tapas “de toda la vida”
como los boquerones en vinagre, el jamoén ibérico y el queso de cabra, la tortilla de patatas y las
bravas, los revueltos de verduras o setas.

Los restaurantes de gama media y economicos poseen un estilo de decoracion mas tipico de las
tabernas, con carteles antiguos de las ferias y de las toros, patios y plantas, cuadros de artistas
cordobeses y trofeos de caza. En cuanto al ptblico son mdas frecuentados por los propios
cordobeses. El servicio es mas informal con los camareros de toda la vida. En estos
establecimientos encontramos gazpacho y ajo blanco, revuelto de esparrago triguero, pisto con
huevo y alcachofas con jamén y setas a la plancha, potaje de garbanzos, manitas de cerdo, callos y
albéndigas en caldo, arroces y migas, natillas y arroz con leche, platos muy tipicos de la vida
cordobesa y que ya empiezan a ser olvidados en los restaurantes mas dirigidos a los turistas.

Los restaurantes de gama alta poseen una decoracion del mundo de los toros o con elementos de
decoracion rural, artesana y nostalgica al estilo de las cocinas tradicionales. El publico habitual y
muy mayoritario es turismo extranjero. En cuanto al estilo de los salones, el servicio y la vestimenta
de los camareros y la carta son los clasicos elegantes de la alta gastronomia mas tradicional. La
carta es muy similar, diferenciandose en el estilo del local y el servicio.

En ese conjunto de restaurantes, solamente en ejemplos de gama alta y media se encontraron
productos locales como los vinos de DOP Montilla Moriles (Bodegas Mezquita, Taberna La
Montillana y Sociedad de Los Plateros) e ibéricos de Los Pedroches (Bodegas Mezquita y Sociedad
de Los Plateros). Los demas restaurantes no hacian mencién de uso de productos locales, de
temporada o ecolégicos excepto El mesén San Basilio que refiere utilizar productos de mercado
local.

Restaurantes Tradicionales-Gourmet: reinterpretacion de las cocinas tradicional y el turismo gas-
tronémico

Los restaurantes categorizados como tradicionales-gourmet son aquellos que intentan atraer un
publico tradicionalista pero que desea ser y consumir lo moderno, o bien un publico mas joven.
Eses restaurantes hacen la apelacion por lo “tradicional reinterpretado”, o sea, el “original” en un
doble sentido: original por ser algo tradicional de la provincia y original por contener pinceladas de
creatividad de los chefs de cocina. Asi, los restaurantes tradicionales—gourmet suelen presentar los
platos considerados tipicos de Cérdoba de manera minimalista, en porcelanas mas estilizadas, en
raciones mas pequefias. Para los establecimientos de gama alta la decoracién varia entre aquellos
mas modernos y los mas tradicionales, pero en ambos casos con un toque de estilo mas aséptico,
diafano e impersonal, mientras que para los de gama media se tiende a un estilo algo mas casual.
Los pocos restaurantes economicos de esa categoria sirven mas como bar de tapas que como un
restaurante, aunque que tengan raciones en la carta. Como bien describe uno de los restaurantes de
esa categoria en su sitio web: “tapea bien, tapea sentado”. Ese grupo de restaurantes incorpora a la

120



carta, ademas de los tradicionales elegidos para el turismo, platos tipicos menos conocidos desde
fuera como la mazamorra, o presentan el salmorejo hecho o afiadido de otros productos inusitados o
exOticos como el aguacate, la remolacha, el jengibre, o bien afiaden “esferas” de algtin producto
para decoracion y muchas veces incluyen aceite de oliva virgen extra (AOVE) en los postres.

Se observo la presencia de vinos de DOP Montilla Moriles en restaurantes de gama alta (Caballo
Rojo, Casa Pepe, Bodegas Campos) y gama media (El Churrasco), e ibéricos de Los Pedroches so-
lamente en los de gama alta (Caballo Rojo, Bodegas Campos). Hay pocos productos ecologicos en
establecimientos de gama alta: solo Casa Pepe tiene vino y El Envero el pan; por su parte, Bodegas
Campos ofrece huevos de corral.

La Casa Mazal (gama media) dice utilizar “tomates del huerto” en sus platos. Casa Rubio y la Casa
Pepe (gama alta) refieren utilizar vegetales de las “huertas mas selectas” y las “verduras mas natura-
les” respectivamente.

Las cocinas del Caballo Rojo, de la Casa Pepe y de El Envero son caracterizadas como cocina de
temporada, ademas la Casa Pepe y El envero dicen practicar una cocina de mercado.

Restaurantes contemporaneos: “experiencias” entre la tradicién y la innovacién
Los restaurantes de la categoria contemporaneos contemplan los que se circunscriben a las lineas

generales de la alta gastronomia actual. Son restaurantes que intentan mezclar la tradiciéon con la
innovacion, inspirados en la vanguardia gastrondémica espafiola de la cocina tecnoemocional, la cual
mas que alimentar o nutrir a los comensales es vendida como “experiencia” de distincion social.

Ademds de eso, son restaurantes que se inspiran en la ola mds actual de la gastronomia - la
sostenibilidad, el uso de técnicas ancestrales para un futuro sostenible, y el despedicio cero) como
apuntado en la edicion de 2017 de Madrid Fusion, uno de los eventos mds importantes de la
gastronomia en el mundo) “’como la posvanguardia de la gastronomia “una cocina con alma e
involucrada con sus origenes, su entorno, los productores, el equipo y el cliente (vanguardia post
materialista [...] de la ciencia a la conciencia” de la alta gastronomia —natural, local y de
temporada. En la prdctica el nicho de venta de “experiencias” inolvidables se sobrepone al nicho
de venta de la sostenibilidad ya que no encontramos prdcticas sostenibles reales en las cartas de
los restaurantes. Entretanto en el discurso la sostenibilidad, de lo local y de la temporada aparece
como linea conductora mezclada con la tradicion y la innovacién (Noor, Choco, Recomiendo, Casa
Pepe, Casa Rubio, Sociedad de los Plateros), . Hay restaurantes de esa categoria de todas las
gamas de precio. Asi, una de los restaurantes con estrella Michelin se define de la siguiente
manera: “No suelo poner etiquetas a mi forma de cocinar; busco sorprender al cliente y darle a
conocer productos nuevos y de la tierra”.

En los restaurantes de gama media y econdmica se nota mas una cierta gastronomia de fusion con el
uso de ingredientes tipicos de la provincia de Cordoba, ingredientes exoéticos, inusitados o
superalimentos (algas, quinoa) y recetas inspiradas en la gastronomia asiatica (Tailandia, China,
Japon e India) y algo de la cocina americana: por ejemplo, fideos thai con solomillo ibérico,
solomillo ibérico con curry y arroz basmati, salmén con verduritas al vapor de hojas de platano y
bambu y otros tatakis, moles, currys y hamburguesas gourmet. La decoracion de esos restaurantes
es bastante variada, entre tradicionales, modernos, asépticos, casual y todo ello mezclado. Cuanto
mas “original” mas valorado por el publico frecuentador. El servicio y la presentacion de las mesas
son en general mas relajados, pero con ese “charme” gourmet.

41https://www.guiarepsol.com/es/gastronomia/cultura-gastronomica/gastronomia-al-dia/los-10-puntos-de-madrid-
fusion/
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En los restaurantes de gama alta encontramos ademas de una cocina de fusion, cocinas inspiradas en
la historia de Cérdoba (cocina sefardies y cocina de Al-Andalus) o bien inspiradas en la cocina de
las abuelas y un discurso de alabanza a lo local y a la temporada (en general los menus degustacion
cambian a cada estacion). Mas que comida propiamente dicha, estos restaurantes venden
experiencias que intentan sorprender y emocionar los comensales. En estos casos, los restaurantes
son verdaderos escenarios, con decoracion de disefio, servicio impecable, montados de acuerdo con
el mensaje que sus chefs desean pasar para los comensales en sus “reinterpretaciones” de recetas en
platos altamente tecnificados (esferas, espumas, coccion a baja temperatura) considerados por ellos
y sus frecuentadores como “arte”. Como ejemplos de recetas de “reinterpretacion” encontramos
algunos platos curiosos: “Bocata de Salchichdn, el mds mitico del recreo, pero reinterpretado. Pan
de salchichon, tartar de presa ibérica del Valle, y espuma de tomate y aceite”; el “Bombodn
Cordobés: bombon de salmorejo, tataki de presa del Valle, y puré de yemas de huevo, acompariado
de un «Fiti», el fifty-fifty, la bebida cordobesa que cada vez se sirve en menos sitios”; la
“Quisquilla cruda, fondo de ibérico, papada, habas tiernas y asafétida; las “Acelgas guisadas y
yema de gallina emulsionada con mantequilla de cabra ahumada”, entre otros. Asi pues, vemos en
estos ejemplos el tipo de gastronomia propuesta en los restaurantes de gama alta una fusién entre lo
tradicional, los productos exéticos y la busqueda de la distincion.

Los restaurantes de alta gama de esa categoria presentaban en la carta los vinos de D.O.P. Montilla
Moriles (Arbequina, Recomiendo y Noor), bien como algunos de media gama (Amaltea y Sojo Fu-
sion). Los ibéricos del valle de los Pedroches se destacaban en las cartas de media gama (Sojo Fu-
sion) y econémicos (Mundano), aunque es comtn que los restaurantes de alta gama los utilicen por
su calidad, incluso aunque no los destaquen en los ments.

Algunos establecimientos de media gama refieren utilizar productos ecoldgicos (La boca: leche de
cabra; Sojo Fusion: huevos), incluso Amaltea informa que toda la carta, que incluye opciones vege-
tarianas y veganas, es hecha con productos ecolégicos, excepto los vinos, de proveedores cordobe-
ses (Almocafre y Subbética Ecoldgica) y complementada con un proveedor sevillano. El Mundano
intenta preparar su mend de manera casera y la zumeria El arbolito oferta opciones saludables y
frescas.

Los mercados de ocio gastronomico

Entre los 40 restaurantes de la muestra aparecen los dos mercados de ocio gastronémico de Cérdoba
(Mercado Victoria y Mercado de La Marquesa) como una unidad de restauracion y asi result6 dificil
su inclusion en una de las categorias descritas anteriormente ya que son una mezcla de tipos de
cocina bastante heterogénea: hay puestos de cocina tradicional, tradicional-gourmet,
contemporaneos, internacionales y tapas, ademas de puestos de vinos, cervezas, cafés, tés y postres.

Estos dos nuevos “mercados” siguen el ejemplo de otros lugares en los que se adapta un antiguo
mercado para resignificarlo y cambiar su funcién desde la compra hacia un nuevo contenido en
forma de pequefios puestos de comida y ocio gastronomico. Asi, atrae un publico dicho “moderno”
gourmet que aprecia un tipo de autoservicio de comidas listas y rapidas que da libertad para que
cada uno de un grupo de amigos o una familia elija lo que desee comer individualmente para luego
comer junto, muy semejante al ambiente de restauracion de los shoppings centers.

Los mercados de ocio gastronémico de Cordoba fueron creados como un modelo de negocio basado
en el desarrollo de un cierto tipo de turismo gastrondmico en lo cual se puede probar una amplia
variedad de productos locales e incluso productos exdticos en un corto espacio de tiempo, en un
solo espacio fisico y con una flexibilidad de horarios para comer.

Aunque el proceso de creacion de esos mercados en Coérdoba fuera distinto del proceso de
gentrificacién de los mercados de abastos tradicionales de otras ciudades como el caso de los
mercados de San Miguel y San Agustin en Madrid o bien La Boqueria en Barcelona, se nota que
aqui se ha dado un aprovechamiento, o bien apropiacion, de espacios tradicionales de festividades y
artesania. El Mercado Victoria se establecié en una antigua Caseta del Circulo de la Amistad de la
Feria de Nuestra Sefiora de la Salud y cuenta con 30 puestos de comida y el Mercado de la
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Marquesa en la antigua Casa de los Manriquez (ubicada en una zona privilegiada de la Juderia
y que hasta 2010 acogio6 el Centro Andaluz de Artesania) y cuenta con 16 puestos de comida.
Entre los puestos no hay ninguno que sea especificamente ecolégico, pero hay la apelacién a lo
local y los productos de denominacion de origen protegida de la provincia.

Al contrario, en el caso del Mercado de la Corredera, se ha dado un proceso interesante de
combinacion y complementariedad entre la actividad tradicional del mercado y la adaptaciéon a
nuevos perfiles, necesidades y funciones, albergando opciones de que se pueda cocinar y comer alli
mismo los propios productos comprados en los puestos del mercado.

En los dos mercados gastrondmicos se encuentra productos locales de D.O.P (aceites, ibéricos y
vinos), no se destacan productos de origen vegetales producidas en la zona (excepto las aceitunas y
aceites), tampoco productos ecolégicos.

En definitiva, un repaso por parte de la gastronomia cordobesa que nos lleva a valorar la diversidad
del sector y la diversidad de su oferta. En todo caso, es interesante la vinculacion de casi todas las
propuestas a una gastronomia cordobesa, ya sea mas tradicional o resignificada, pero que en la ma-
yoria de los casos bebe de una cultura alimentaria local. Al contrario, cabe destacar la falta de una
oferta que incorpore criterios explicitos sobre el uso de productos locales, las cartas adaptadas de
temporada y, por supuesto, el uso de productos ecolégicos.

Analizando la oferta de las tres chef con Estrella Michelin de la ciudad vemos que existe una clara
apuesta y reconocimiento de los productos locales, especialmente de las DOP, con atencion a la
estacionalidad de los productos, con el unico apoyo a los alimentos ecoldgicos por parte de la
proximidad de Kisco Garcia en el huerto comunitario de La Fuensanta.

Noor - 1 estrella 2016 y 2017 // 70 a 130 €

Paco Morales %43

Usa productos “Con una cocina vanguardista enraizada en la naturaleza y en los productos locales, busca
locales recuperar la esencia histérica a través de la comida.”

(http://www.halalglobalconcept.com/index.php/es/ponentes-es/108-paco-morales)

“En mis platos meteré productos de la zona. Tendran méas alma andaluza que nunca”
(https://elpais.com/cultura/2013/03/27/actualidad/136415491 178339.html)

“Morales se apoya en un conjunto de proveedores, que en un 80% procede de Andalucia y en

un 20% de fuera de esta region” (http://www.gastroeconomy.com/2016/03/el-menu-2016-de-
paco-morales-en-noor-plato-a-plato/)

Usa productos Vino Montilla Moriles (http://sevilla.abc.es/andalucia/cordoba/sevi-estrella-michelin-paco-
DOP cordobesas morales-abre-puertas-noor-201603171811 noticia.html)

“El prestigioso chef cordobés Paco Morales sera el embajador de la gastronomia de
Pozoblanco, dentro de la nueva etapa que ha emprendido el consistorio pozoalbense para la
promocién turistica de la ciudad y de la comarca de Los Pedroches.”
(http://sevilla.abc.es/andalucia/cordoba/sevi-paco-morales-embajador-gastronamia-
pozoalbense-201611202232 noticia.html)

Usa productos y/o |Hay menu primavera- verano y menu otofio-invierno
recetas de

42 El chef ya habia logrado una estrella en 2010 en su restaurante (Paco Morales Restaurante)
en Bocairent - Valencia.
43 http://noorrestaurant.es/
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temporada

Menu primavera- verano (2016)

Usa productos No
ecoldgicos
Choco - 1 estrella 2011 hasta 2017 / 75 a 87 €

Kisko Garcia*

Usa productos
locales

“menus meditados, detallistas y de técnica actual, siempre apegados a los sabores locales pero
también abiertos a pinceladas mas exoticas” (del evaluador de laGguia Michelin)

“siempre buscamos abastecernos dela Vega del Guadalqu1v1r” (entrev1sta
il

“Conjugar los productos de la vega del Guadalquivir, los de la Campifia y los de Los
Pedroches, en este caso el ibérico, es un auténtico privilegio” (https //www.covap.es/ultimas-
noticias/albert-adria-y-kisko-garcia-definen-el-iberico-de-los-pedroches-como-un-producto-

numero-1-en-el-i-congreso-nacional-del-cerdo-iberico-de-los-pedroches/)

Usa productos
DOP cordobesas

D.O.P. Priego de Cérdoba (represent6 el DOP en un evento en Brasil)
http://blog.dopriegodecordoba.com/tag/kisko-garcia/)

“El ibérico de Los Pedroches es el numero 1”
https://www.covap.es/ultimas-noticias/albert- adrla— -kisko- arc1a -definen-el- 1ber1c0 de-los-

pedroches/

Usa productos y/o
recetas de
temporada

“tenemos cuatro cartas, que equivalen a las cuatro temporadas. Hay siempre un producto
primavera-verano, otro verano-otofio, otofio-invierno e invierno-primavera. En invierno
hemos cocinado muchas sopas y consomés y la primavera es el tiempo para algo mas ligero.”
“Utilizo productos de temporadal...] no compro casi nada congelado, ya que no esta al nivel
del producto fresco

cada-plato/)

Usa productos
ecologicos

Participa de manera informal en el huerto comunitario de la Fuensanta

Celia Giménez %
46

1 estrella 2004 // 55 a 70 €

Usa productos
locales

“menu realizado con productos de la tierra y de calidad”

“Desde enero de 2015, Jiménez abrié su propio restaurante, donde consigue imprimir en sus
platos técnicos innovadoras que permiten mantenerla en la esencia de los productos locales,
sin perder un apice del caracter de la cocina moderna.” (http://sevilla.abc.es/gurme/bares-y-

restaurantes-cordoba/cordoba/poniente/celia-jimenez-restaurante/)

Usa productos
DOP cordobesas

“Nuestra carta de vinos estd compuesta por una seleccion exclusiva de vinos de las
Denominaciones de Origen mas representativas de Espafia y especialmente de Andalucia.”
(del sitio web del restaurante)

“el cerdo ibérico del Valle de Los Pedroches el ingrediente estrella de la carta”

44 http://www.restaurantechoco.es/

45 La chef es cordobesa pero el restaurante que recibié la estrella fue “El Lago” en Marbella. El restaurante Celia Jiménez (abierto
en 2015 en Cérdoba) no logré estrellas hasta hoy.

46 http://celiajimenez.com/en/: restaurante actual, sin Estrella Michelin.
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(http://sevilla.abc.es/gurme/bares-y-restaurantes-cordoba/cordoba/poniente/celia-jimenez-
restaurante/)

Usa productos y/o | “Celia Jiménez es una de las principales figuras de la nueva cocina andaluza y en su nuevo
recetas de establecimiento ofrecerd una carta en la que las materias primas cordobesas seran el especial
fundamento, desde los carnicos de Los Pedroches, hasta los aceites de la tierra o los productos

temporada frescos de temporada de la huerta cordobesa” (http://www.eldiadecordoba.es/cordoba/Celia-
Jimenez-restaurante-Open-Arena 0 881012386.html)

Usa productos Si: vinos ecolégicos.

ecoldgicos http://celiajimenez.com/en/menu/

4. La cocina cordobesa (II)

En este diagndstico se han realizado 50 encuestas, convertidas finalmente en entrevistas
estructuradas, a diferentes bares, tabernas y restaurantes de los barrios de Ciudad Jardin, Fuensanta,
Marrubial y Centro-Juderia. Los establecimientos han sido seleccionados en cada zona
diversificando entre bares, tabernas y restaurantes, y también cubriendo todo el espectro de gamas
economicas.

Para la realizacion de las encuestas en cada establecimiento se ha pedido que fuese la personas
responsable quien respondiese a las preguntas. Las encuestas en establecimientos de restauracion y
hosteleria han sido especialmente complicadas de realizar ya que son lugares con una alta carga de
trabajo, con poco tiempo de atender a una encuesta, que se convierte finalmente en una entrevista
estructurada.

Asi, en cada establecimiento se ha tenido que repetir la visita en multiples ocasiones hasta encontrar
el momento oportuno para poder realizar la encuesta, unas veces concertando una cita previa (que
unas veces se cumplia y otras veces no por falta de tiempo) y otras encontrando el momento
oportuno, logrando entrevistas mas completas y otras veces dejando la encuesta a medias y sin
utilidad como parte de la muestra cuantitativa. Estas encuestas fueron realizadas en multiples
ocasiones mientras la personas encuestadas podian seguir realizando alguna tarea manual.

4.1. Datos descriptivos

Las encuestas se han realizado a un total de 50 establecimientos de hosteleria, dentro de la ciudad
de Cordoba, en los barrios de Ciudad Jardin, Marrubial, Fuensanta y Centro-Juderia, con el
siguiente reparto de establecimientos por barrio:
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Ubicacion de establecimientosencuestados

f«:”"iﬁFuensanta B
20%

Para la catalogacion del establecimiento y diferenciar entre tabernas, bares o restaurantes se pidi6 a
quien respondia las preguntas que catalogase por si mismo su establecimiento como bar, taberna o
restaurante.

Tipo de establecimiento encuestado

Asi, la muestra definitiva se distribuye de la siguiente manera:

BARRIO BARES RESTAURANTES | TABERNAS |TOTAL
CIUDAD JARDIN 11 5 1 17
FUENSANTA 6 2 2 10
MARRUBIAL 6 2 2 10
CENTRO-JUDERIA 8 4 1 13
TOTALES 31 13 6 50

Tabla Distribucion de bares, tabernas y restaurantes por barrios

En todos los casos, al realizar el trabajo de campo se ha solicitado hablar con la persona responsable
para responder a una encuesta que forma parte de una investigacion realizada por la Universidad de
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Cordoba con el apoyo del Ayuntamiento. Las personas que han respondido esta encuesta son en su
mayoria hombres, un 84 % frente a un 16 % de mujeres: cabe destacar que dos de las mujeres que
son responsables de sus establecimiento y nos atendieron, regentan dos locales que estan entre los
que mejor atencion prestan a la clientela, uno con una modificacién especial de la carta segin
temporada y otro con una gran actividad en las redes sociales.

Sexo de personaencuestada

—

4.2. Productos locales

4.2.1. Uso de productos locales

Habiendo definido en la propia pregunta los alimentos locales como toda aquella “materia prima -
verduras, hortalizas, carnes, etc.- producidas en la provincia de Cérdoba o pueblos préoximos”, la
practica totalidad de los establecimientos (94%) dice utilizar productos locales.

Delgénero que sevende en el

bar/taberna/restaurante ;tiene productosde
origen local?

—

Sin embargo, este uso de productos locales es fundamentalmente “puntual”, muy orientado, como
veremos mas adelante, a productos de la huerta de verano. Mientras que hay un 8% de
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establecimientos que dice usar “casi todo” de producto local y otro 8% que usa mas de la mitad de
productos locales.

Presencia de productoslocales

= Sin respuesta Casitodo (>80%) = (50%-80%) =(10%-50%) w=Puntuales

6%

8%

8%

34%

44%

Los alimentos locales mas usados en estos establecimientos son las verduras (76%) y las frutas
(72%), seguidos de lejos de los huevos y el vino (29% ambos), las carnes, el pan y el queso. En
cualquier caso, estos productos son locales en ocasiones puntuales dentro de la materia prima con la
que trabajan habitualmente estos establecimientos.

Productoslocalesen restauracion (distribuidores)

mfrutas mVerduras mQueso Huevos mPan mVino mCarnes

12,34% 76.00%
0

29,79% 29,79%
17,029
1277/0 1277/o 0 !

4.2.2. Abastecimiento de productos locales

Respecto al canal de abastecimiento de estos establecimientos, como se aprecia en el siguiente
grafico, el 98% de los bares, tabernas y restaurantes son atendidos en mayor o menor medida por
distribuidores, a la vez que también hay un 280% de casos en los que compran algunos de sus
productos en fresco directamente en Mercacérdoba, también encontramos un 18 % que tiene algtin
producto de produccién propia y un 22% que compra directamente al productor en alguna ocasion.
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Establecimientosque de formapuntualse
abastecen de:

Proveedoresque suministran mas de la mitad o
casitodo

mProduccion propia mCompradirectaaproductor mDistribuidor mM ercacordoba

0%

0%

En cuanto al origen de estos productos, la gran mayoria son suministrados a través de distribuidores
de la ciudad pero con una procedencia dificilmente demostrable, ya que mayoritariamente los
responsables de compras de los establecimientos se preocupan mas por el precio y la comodidad
que por el lugar de origen real de sus materias primas.
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Con respecto a estos distribuidores, como plantea un estudio realizado por Mercacordoba sobre
dindmicas del sector de la hosteleria cordobesa (2015)*, en este sector existe una gran estabilidad
en los proveedores y normalmente se confia en un solo proveedor para realizar todos los pedidos;
proveedor que puede estar vinculado o no y directa o indirectamente a Mercacérdoba. Sin embargo,
en este estudio se encontr6 que los pequefios establecimientos acuden a comprar fruta y verdura y
pescado al Comercio Vecinal debido a que encuentran: Frecuencia de abastecimiento, Comodidad,
Fraccionamiento de la compra (no tengo que comprar una caja), Confianza y Flexibilidad. Un dato
que no se reproduce en la investigacion aqui presentada. Mientras tanto, los establecimientos mas
grandes recurrian a mayoristas de dentro y fuera de Mercacordoba en busca de Comodidad,
Variedad de producto y Seguridad. Siendo los principales distribuidores para los pequefios
establecimientos Merfrucor y, en mucha menor medida, Makro.

Los datos del estudios de Mercacérdoba también plantean que casi el 80% de los casos reciben el
pedido en el establecimiento, y solo un 20% lo trae el responsable de la compra. L.a mayoria de
estos establecimientos compran por teléfono (incluye mensajeria instantanea); también una parte
importante compra a través de un comercial, y en mucha menor medida de manera presencial o por
internet.

Asi, como parte de las conclusiones mas importantes de este estudio se planteaba la fortaleza del
espacio Mercacérdoba como referente directo o indirecto de compra, a pesar de que los
establecimientos no acuden directamente a hacer la compra como forma de descargarse de tareas.
En este sentido, se planteaba como posible estrategia de Mercacérdoba lanzar una “oferta agrupada
de productos frescos [desde Mercac6rdoba] con un tnico pedido y tnico reparto”.

Por su parte, regresando a los resultados de la encuesta de la presente investigacion, son
relativamente escasos aquellos establecimientos que compran directamente a los productores (22%)
0 existe produccion propia para el establecimiento (18%). Asi, aunque estos porcentajes son
interesantes para el consumo de productos locales y la construccién de sistemas agroalimentarios
sostenibles o relocalizados, sin embargo, estos datos corresponden a un consumo muy puntual y
esporadico.

47 Estudio realizado por Mercacérdoba en junio de 2015 sobre el sector de la hosteleria que incluye 61 establecimientos (31
restaurantes “a la carta”, 23 “bares-tapas” y 6 de mentj, junto a 1 franquicia) de Centro, Centro histérico, Norte, Poniente y Levante.
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Los productos de esta produccion propia son los de la huerta de verano como pimientos, tomates,
berenjenas y alguna ocasion bodega con vino propio.

Productosde produccion propia

mAlcachofa mBerenjena mHaba mlechugs mPatatas mPimiento mTomate mVino
9% 9% 9%

6%
2% 2% 2% 2%

Productoslocalescompradosaproductores
directamente

mAceitunas mPatatas mHuevos

2% 2% 2%

Sin embargo, estos datos estdn infrarrepresentados puesto que los responsables de los
establecimientos no querian reconocer estos casos por temor a posibles repercusiones vinculadas a
los registros sanitarios y, en mucha menos medida, problemas por la formalizacion de las facturas.
Es decir, en cierta manera se tiene miedo a confesar algo que seria dificilmente justificable ante la
inspeccion de sanidad, por lo que se cree que no se han podido detectar todos los establecimientos
que pueden tener acceso a su propia produccion o que compran directamente a productores.
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4.2.3. Criterios de eleccion de proveedores

A la hora de elegir proveedores, los establecimientos consultados, como se muestra en el siguiente
grafico, declaran como criterios “muy importantes”: 1) la frescura, 2) lo ecolégico, 3) que sea de
temporada, 4) el menor precio, 5) que no tenga quimicos y 6) que sea local, Sin embargo, los datos
de esta respuesta no podemos interpretarlos directamente como practicas reales sino como mera
declaracion de intenciones o, incluso, como mera respuesta politicamente correcta. Si bien la
frescura si se reconoce como un criterio muy importante en la practica no lo es menos que la
relacién calidad/precio es esencial; mientras que no podemos aceptar como respuesta real el hecho
de busqueda de productos ecoldgicos o sin quimicos puesto que los establecimientos consultados no
poseen practicamente productos con estas caracteristicas. Si acaso, podriamos interpretar esta
respuesta como una predisposicion o buena voluntad con respecto a lo ecolégico, o al menos como
reconocimiento de que la “respuesta correcta” en este contexto de encuesta es responder priorizando
la frescura y lo ecolégico, frente al precio.

Criterios muy importantespara elegirproveedor

100%
90%
80%
70%
60%
50%

40%
30%
20%
10% .
0%

Local Sinquimicos Menor precio Ecoldgico Frescura
tem porada

Por otro lado, el “buen servicio” emergia como respuesta fuera de las opciones propuestas. Algo
que se recogia de manera palmaria en el estudio realizado por Mercacordoba (2015) sobre
dinamicas del sector de la hosteleria cordobesa: el criterio de compra mas relevante es el “servicio”
(43,3%): o como se demuestra en algunas de las entrevistas realizadas, lo mas importante es que el
pedido esté en la cocina a la hora prevista y con la calidad habitual del pedido. Como segundo
criterio (26,7%), alejado del primero, se cita la relaciéon calidad/precio, junto a la calidad y al precio
por separado (23,3% y 20%, respectivamente). La confianza se sitia como otro criterio
relativamente importante. Sin embargo, es de resefiar que en solo un caso se cita la Frescura como
criterio de seleccion.

4.2.4. Interés por incorporar productos locales y de temporada

Para continuar indagando en torno a la percepcién sobre los productos locales se preguntaba a los
responsables de los distintos establecimientos por su interés sobre incorporar o incrementar la
cantidad de alimentos locales, a lo que el 54% respondia que tenia “mucho” interés, y un 22%
“bastante interés”.

En cualquier caso, el precio se erige como un claro factor limitante para casi todos los
establecimientos al ahora de concretar su interés y su practica en el uso de productos locales.
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Al contrario, los productos locales de temporada, especialmente de la huerta de verano -con el
ejemplo emblematico del tomate de Alcolea-, son muy apreciados tanto por restauradores como por
la clientela, asi que cuando su precio baja y se acerca o incluso es mas bajo que el convencional son
alimentos muy utilizados. Son momentos en los que la oferta es amplia y de muy buena calidad, y
de hecho algunos establecimientos plantean la demanda de una mayor articulacion de esta oferta de
temporada a través del comercio vecinal o incluso de la opcién de compra directa formal a los
productores.

iTiene usted interésen incluirproductos de
temporada?

Mucho
Bastante
Poco

Nada

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

;Tiene usted interésen incluirproductoslocales?

Mucho
Bastante
Poco

Nada

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Asi, un 64% de los establecimientos plantean un alto interés en incluir productos de temporada, ya
que tiene buena aceptacion en la clientela, abarata los costes y es facil de vender.

Sin embargo, esta predisposicion hacia los productos de temporada se centraliza en esos casos
recién comentados, pero no hacia un cambio de mentalidad que incluya modificaciones en la carta
para adaptarla a los productos de temporada mas alla de la huerta de verano, a pesar de que como
veremos a continuacion, existe cierta predisposicion a incluir (aunque no a quitar) mas productos
locales y de temporada como elementos distintivos para mejorar la calidad de su establecimiento.
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4.2.5. Percepcion sobre los intereses de la clientela ante productos locales y
de temporada

Al ser preguntados sobre cémo perciben los intereses de su clientela ante los productos locales y de
temporada existe una divisiéon de opiniones entre aquellos establecimientos que creen que su
clientela los valora “mucho” o bastante, frente a los establecimientos que creen que su clientela los
valora “poco” o “nada”: un 52% de repuestas positivas con respecto a los productos locales y un
48% de respuestas positivas ante los productos de temporada.

Valoracion de losproductoslocalesyde
temporada porla clientela

mPoco +Nada mBastante +Mucho

90%

18% 52% 52%

48%
.

Locales Temporada Ecoldgicos

En todo caso, en multiples ocasiones se afadia un comentario que enfatizaba el valor reconocido
por la clientela de esos productos de temporada sefialados previamente de la huerta de verano,
productos muy valorados y reconocidos socialmente. Ademas, esta respuesta no invalida el hecho
de que el resto de al afio se usen las mismas materias primas pero ya no de temporada (ni local),
sino que lo que se valora es el uso de estos productos en su temporada sin menoscabo de usarlos
fuera de temporada. Por tanto, en ocasiones estas respuestas estaban sesgadas hacia determinados
productos y temporada, en vez de referirse a una vision global sobre la adaptacién de la oferta a la
estacionalidad agricola.

De hecho, el 74% de establecimientos reconocen no modificar su oferta para adaptarse a la
estacionalidad y dejar de ofrecer algtin plato en su carta.
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Valoracion de la clientela del producto local,
temporadayecologico a criterio delrestaurador

mlocales mTemporada mEcologicos

54%

36%

30%
28% 69 26% " 6%

204 2% 22%
8%
] -

Nada Poco Bastante Mucho

En todas las encuestas realizadas a bares, tabernas y restaurantes solo hemos encontrado un solo
establecimiento que adapta la carta segtn la temporada, para dar a sus clientes lo mejor de cada
época, ella también es la que elige los productos y selecciona, sintiéndose responsable de la calidad
que ofrece en su establecimiento.

jUsted considera que sus clientesvaloranlos
productoslocales?
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jUsted considera que sus clientesvaloranlos
productosde temporada?

En todo caso, el precio vuelve a emerger como un factor clave, al que parece responder también la
clientela de estos establecimientos, como plantean el 74% de las respuestas.

jUsted considera que sus clientesvaloranlos
productos baratos?

Mucho
60%

4.2.6. Ventajas de los productos locales

Preguntados sobre las ventajas que se reconocen a los productos locales, el 100% de las respuestas
reconocen que los productos locales tienen ventajas con respecto a los no locales.

Las principales ventajas reconocidas a los alimentos locales son las siguientes:

1. Sirven para fortalecer mi comunidad 88%
2. Apoyo al empleo y la economia local 84%
3. Es mas fresco el producto lo local 72%
4. Tienen mejor sabor 70%
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5. Ofrece mayor calidad el producto local 68%
6. El producto local le ofrece mas confianza al 66%
7. Es un producto tipico de temporada 62%
8. Los productos tienen menos embalajes 60%
9. Por reducir el impacto negativo del transporte 58%
10. El precio es una ventaja, solo el 32%
11. No tiene quimices el producto local, solo el 28%

Es decir desde los distintos establecimiento se reconocen mayoritariamente los beneficios sociales
de los productos locales (fortalecer mi comunidad, 88%; apoyo al empleo y la economia local,
84%), ademas de reconocer las cualidades del propio producto (frescura, 72%; sabor, 70%, y
calidad, 68%), siendo considerados unos productos de confianza (66%), y vinculados a la
temporada (62%). Los valores medioambientales también son reconocidos (menos embalajes, 60%;
reducen el impacto negativo del transporte, 58%), y se demuestra en gran parte el discernimiento
entre productos locales y aquellos que no tienen quimico, aunque existe un 28% de respuestas que
atribuyen a los productos locales la ausencia de quimicos. A su vez, el precio no se reconoce como
un valor propio de los productos locales mas que en un 32% de los casos.

4.2.7. Dificultades para consumir mas producto local

Al analizar los principales limitantes para el consumo de productos locales, podemos apreciar los
siguientes resultados:

1. Priorizo otros factores (precio, comodidad, etc) a que sea local  64%
2. Falta variedad de productos 64%
3. Faltan lugares donde comprarlos 50%
4. Me es dificil encontrar informacion para saber si es localono  50%
5. Falta de tiempo para encontrarlos 42%
6. No se donde encontrarlos 28%
7. El precio es mas alto 26%
8. Hay poca agricultura en Cérdoba 24%

Asi, a pesar de las las ventajas reconocidas a los productos locales, hay un 64% de responsables de
establecimientos de restauracion y hosteleria que priorizan el precio y la comodidad a que el origen
de sus materias primas sean locales*: lo cual, a su vez, viene a contrastar con el interés demostrado
por incorporar productos locales. Sin embargo, el precio, como tal factor unico, solo es reconocido
por un 26% de las respuestas.

La falta de variedad de productos (64%) y la falta de lugares donde comprarlos (50%) nos vuelven a
dar pistas sobre las carencias que existen en la visibilizacion, acceso y produccion de productos
locales que complican la posible incorporacién o incremento de mas alimentos locales en los
establecimientos de restauracion y hosteleria. I[gualmente, la falta de tiempo para encontrarlo (42%)
plantea la escasez de productos locales disponibles y faciles de encontrar en los canales habituales
(v la ausencia de canales propios). A su vez, que haya un 28% de respuestas que no sepan donde
encontrar productos locales supone un rotundo fracaso colectivo, que se mantiene, como veremos
en el capitulo correspondiente, con los mismos datos en el ambito de las personas consumidoras.

La falta de informacién para saber si es local o no un producto es un problema para un 50% de los
establecimientos, lo cual nos indica los mismos problemas de visibilidad y control sobre el origen
de los productos y la escasa valorizacién de los alimentos locales (e incluso de la propia trazabilidad
general).

48 Ala vez, sin embargo, vimos que el origen local solo era un criterio relevante para elegir a proveedores en un 24% de los casos.
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La escasez de productos locales es atribuida a la poca agricultura cordobesa en un 24%, lo cual
vuelve a plantear en parte la estructura del sector productivo y su orientacion hacia el suministro de
alimentos para la ciudadania cordobesa.

4.2.8. Innovacion y mejora a través de productos locales y de temporada

En la mayoria de los casos (74%) los responsables de los establecimientos de restauracion estan
satisfechos con su carta y no creen que pudiese haber cambios que mejorasen su calidad como
establecimiento. Sin embargo, al plantear la incorporacién de productos locales y de temporada
como distintivo para aumentar la calidad de su establecimiento, las respuestas se invierten y se
reconocen como posible mejora, con un 66%.

iCree que podria mejorar la calidad de su
establecimiento?

Introduciendo distintivo de producto de temporada
mintroduciendo distintivo de producto local

mAumentando variedad de la carta

6%

4.3. Alimentos ecoldgicos

4.3.1. Uso de productos ecologicos y percepcion sobre los intereses de la

clientela ante alimentos ecolgicos

Los productos ecolégicos han quedado inéditos en esta muestra, a excepcion de un solo
establecimiento que incluia vino ecolégico en su oferta. A la vista de las dificultades y
contradicciones y dinamicas en torno a los alimentos locales, los productos ecologicos se ven
relegados absolutamente en esta discusion dentro del sector generalista de la restauracion y la
hosteleria. Mas atin, parece que no existe mucho interés por parte del sector en incluir este tipo de
alimentos: un 54% de los establecimientos no tiene ningtn interés en incluirlos y un 8% tiene poco
interés. Para esta mayoria no es un mercado que les interese, ya que su clientela busca el plato
econdmico, y la relacion calidad-precio, que es muy dificil de igualar si se trabaja con producto
ecoldgico.

En este sentido, el 54% de los establecimientos considera que los productos ecolégicos no le
interesan “nada” a su clientela y un 36% que le interesan “poco”.

Sin embargo, desde un analisis optimista y estratégico existe un 32% de establecimientos que
declaran tener “mucho” o “bastante” interés por incluir alimentos ecolégicos. Y un 10% de los

138



establecimientos consideran que los alimentos ecologicos le interesan a su clientela, por lo que
consideran razonable incorporar estos alimentos para dar respuesta a esta clientela. Asi pues, se
plantea un escenario donde poder trabajar en la formacién y acompafiamiento para la incorporacién
progresiva de alimentos ecoldgicos en la restauracion cordobesa.

jTiene usted interésen incluir productos
ecologicos?

Mucho
Bastante

o
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Entre los establecimientos de la muestra se encuentran bares y restaurantes con mucho y bastante
interés en lo ecologico, aunque ninguna taberna. Si analizamos por barrios los resultados nos
muestran lo siguiente:

En Ciudad Jardin hay un restaurante con mucho interés aunque no se fia del producto ecolégico;
este restaurante es el tinico que modifica la carta segin temporada. También hay un bar con mucho
interés y un par de bares con bastante interés, donde encontramos respuestas politicamente correctas
y otro con un interés verdadero pero que no sabe como enfocarlo o cémo iniciar.

De Centro-Juderia tres restaurantes declaran “mucho” interés, y ya tienen algunos productos
ecologicos, sobre todo vino/cerveza y estan comenzando a introducir o lo haran en breve; en algtin
caso se declara que se enfocara a los turistas sobre todo, que son “quienes pueden pagarlo y saben
apreciarlo”. También nos encontramos con un bar con mucho interés y dos con bastante interés de
Centro-Juderia, algunos con dificultad para encontrar los productos ecolégicos. Todos los bares y
restaurantes de Centro-Juderia son servidos por distribuidores.

En Marrubial encontramos tres bares con mucho interés y uno con bastante interés; sin embargo, al
menos uno de ellos entiende lo ecolégico en ese concepto de “natural” y “autoproduccion”.

En Fuensanta un restaurante y un bar, con bastante interés y consumidor de productos locales
traidos de distribuidores: plantean la necesidad de asesoramiento y ver que el negocio de lo
ecologico funciona para comenzar con su introduccion.

La mayor parte de estos establecimientos apuestan y se preocupan por el producto local, aunque

compran productos que no son locales por precio, comodidad o falta de informacion, con mayores
facilidades consumirian mas produccion local.
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jUsted considera que sus clientesvaloranlos

productosecologicos?
Mucho

Bastante 2%

8%

4.3.2. Posicionamiento ideol6gico y practico ante los productos locales y
ecolbgicos

A continuacion, al igual que en el resto de capitulos, mostramos los resultados del posicionamiento
ideolégico y comportamientos orientados a la practica de las personas encuestadas con respecto a
determinadas cuestiones sobre los sistemas agroalimentarios, el papel de las politicas publicas y el
propio comportamiento individual, en este caso por parte de las personas responsables de
establecimientos de restauracion y hosteleria. Los resultados de la encuesta de Coérdoba aparecen en
la parte de la izquierda de la tabla mientras que los resultados estatales de consumidoras en general
aparecen en la parte de la derecha. Los totales suman los resultados de las respuestas “muy de
acuerdo” y “bastante de acuerdo”.

La demanda de politicas que ayuden a la activacion de la produccion y del comercio local es
practicamente unanime, aunque algo menor que la respuesta de la poblacion genera cordobesa
consumidora. Las respuestas a este papel de las politicas publicas apuntan a que la administracién
debe ser parte activa en la biisqueda de soluciones para fortalecer a los sistemas agroalimentarios
locales.

Por su parte, el planteamiento en torno a un porcentaje minimo de productos locales en los
establecimientos de venta, aunque admitido en términos generales (68%) genera menor entusiasmo
e incluso cierto rechazo (22% “nada de acuerdo”), sobre todo comparado con los datos de las
ciudadania general, tanto cordobesa como estatal, en los que el “nada de acuerdo” no supera el 6%.

En cuanto al papel vigilante de las administraciones ptblicas “sobre el uso de productos quimicos o
aditivos artificiales”, el sector de la restauracion de esta muestra revela una confianza mucho mayor
que el resto de la ciudadania, tanto cordobesa como estatal. En este caso, podemos presuponer que
el conocimiento de primera mano al estar sometidos a diversos controles e inspecciones de diverso
tipo sobre seguridad alimentaria hacen que esta respuesta sea mayor. Aun asi, existe un 38% de
respuestas que consideran que las administraciones no cumplen verdaderamente con esta labor de
evitar el uso de productos quimicos o aditivos artificiales.

Sobre el uso de alimentos locales y ecoldgicos en los comedores escolares y hospitalarios, aunque
mayoritaria, tiene unos valores significativamente menores que el resto de la poblacién cordobesa y
espafiola. En este caso, la falta de apoyo a este planteamiento de politicas publicas no diferencia
apenas entre alimentos locales o ecoldgicos.
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En cuanto al uso de productos locales y ecologicos en el ocio alimentario, este apoyo se reduce mas
de un 10%, hasta valores de 52% y 50%, respectivamente. Quiza, sea esta una respuesta
“defensiva” después de una encuesta en la que el uso de productos locales ha sido valorado en
términos generales pero de manera parcial y vinculada a ciertos productos y temporadas.

En cambio, el apoyo regresa al 68% al tratarse de la predisposicion a “dedicar mas tiempo y
esfuerzo a adquirir productos locales apoyando canales alternativos como mercados de productores,
grupos de consumo, etc.”.

Por ultimo, el consenso es absoluto (100%) al apoyar y reivindicar que “las instituciones apoyen y
faciliten recursos y politicas para que Cdrdoba tenga un cintur6n de huertas, frutales y pastores para
el consumo de la ciudad”.

Resultados de la encuesta en Cérdoba Resultados de la encuesta estatal (2016)
muy de | bastante pog(c)lin nada de TOTAL | muy de | bastante | poco de | nada de | TOTAL
acuerdo de acuerdo | acuerdo acuerdo de acuerdo | acuerdo

acuerdo acuerdo
Las politicas publicas 92 0 6 2 92 57,4 | 34,0 3,7 2,5 91,4
deberian favorecer mas
la produccion y
distribucion de alimentos
locales
Los establecimientos de 54 14 10 22 68 422 41,5 8,0 6,1 83,7

venta deberian tener un
porcentaje minimo
determinado de
productos locales

I.a administraciones 28 6 28 38 34 6,4 12,3 31,7 40,2 18,7
publicas hacen lo
suficiente para evitar el
uso de productos
quimicos o aditivos
artificiales

La alimentacion en 56 10 18 16 66 40,0 | 42,8 10,2 4,0 82,8
centros escolares y
hospitalarios deberia ser
de produccion local

La alimentacion en 42 26 12 20 66 31,2 39,6 17,2 7,1 70,8
centros escolares y
hospitalarios deberia ser
de produccion ecologica
Eljjo o} e]egiria 42 10 18 30 52 26,4 | 40,4 18,0 10,8 | 66,8
establecimientos de
restauracion
(restaurantes, bares, etc.)
si utilizan o utilizasen
productos locales

Eljjo 0 e]egjria 30 20 24 26 50 22,4 34,6 23,2 14,5 57,0
establecimientos de
restauracion
(restaurantes, bares, etc.)
si utilizan o utilizasen
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productos ecologicos
Estaria dispuesto a 54 14 16 16 68 30,6 | 472 | 120 | 67 | 77,8
dedicar mas tiempo y
esfuerzo a adquirir
productos locales
apoyando canales
alternativos como
mercados de
productores, grupos de
consumo, etc.

Las instituciones deben 96 4 0 0 100
apoyar/aportar/facilitar
recursos y politicas para
que Cordoba tenga un
cinturén de huertas,
frutales y pastores para
el consumo de la ciudad

5. La gastronomia cordobesa y los productos locales

A la vista de esta predisposicion al uso de los productos locales, entendemos que este seria un
espacio privilegiado para poder trabajar en la incorporacién de criterios de sustentabilidad y apoyo
en la mayor sustentabilidad del sistema agroalimentario local. En principio, desde esta Catedra se
apuesta por la produccion y las materias primas locales cordobesas, por lo que seria deseable un
espacio de encuentro con este sector para plantear cual podria ser su aportacién al marco de los
sistemas agroalimentarios sostenibles.

Ademas de la reconocida defensa de las Denominaciones de origen cordobesas como baluarte de
alimentos de calidad y locales, en el ambito de la gastronomia existe consenso en torno a la
importancia de valorar y reconocer los productos locales como hecho diferencial y distintivo. Sin
embargo, como hemos visto en la practica cotidiana no existe tanta preocupacién ni esfuerzo por el
uso de productos locales, fundamentalmente en los establecimientos de gama media y baja.

En todo caso, desde la Cétedra de gastronomia, la Cofradia del Salmorejo y otros restaurantes de
gama alta se tiene una percepcion muy positiva de lo local, aunque se plantea la problematica sobre
la falta de disponibilidad de producto local cordobés.

En esa apuesta por lo local, el chef Paco Morales declara su predisposicién hacia los productos

locales y de temporada, pero plantea la falta de proveedores.
Ahora que empieza la acelga, a veces la tengo que traer de Tudela o de la zona de
Zaragoza, y a mi me da mucha pena y mucha rabia... Quitando cuatro cosas que si se dan,
aunque quizd también es posible que no conozca a otros productores que si tengan, pero
tenemos un problema de verduras y frutas de no tener el canal para poder tener producto
fresco... Sé que hay mucho autoconsumo, pero faltan personas que te vendan producto de
sus huerta, de su casa... No sé si haya previsto algtin proyecto o asi para poder tener acceso
a esos productos. Porque ademds la cuestion del clima hace que no podamos tener de
todo... Creo que tenemos ese déficiti, que también puede ser por no saber dénde ir, pero
creo que existe ese problema de no tener un canal, de donde ir amas y amos de casa y
cocineros para poder comprar esos tomates o lo que sea... Por ejemplo, nosotros
compramos los guisantes aqui en Baena, y no me importa pagar mds por el kilo de
guisantes porque queremos calidad; o las zanahorias que sea la leche, aromadtica,
gustosa..., jante eso te pago el doble...! Donde esté un tomate o una cebolleta recién
cogida...
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Desde la Catedra de Gastronomia, ademas de las D.O. se plantea un ejemplo cotidiano sobre los

productos locales:
Aqui pasa con las naranjas de Palma de rio: tienen fama de ser excelentes..., las naranjas
ya no son las mismas..., yo se las compro a un tio que tiene las suyas, no voy a decir
ecologicas, pero te trae el saco y las de abajo las tiene que tirar porque cuando las ha
cogido estaban ya para comer... Las que estd cogiendo ahora en cdmara..., las siguen
llamando de Palma de rio... Me gustaria que esos mensajes que son falsos y que no estdn
demostrados que se eviten. Vamos a lo positivo. Esto, pues esto. Eso conlleva que por ser de
cercania implica que por ser local no va a necesitar cdmaras..., que los tiempos so mds
cortos, que te puedes permitir el lujo trabajar con semillas autoctonas que cuidaban mads el
sabor que las de ahora..., que solo cuidan tamafio y color, del mismo tamafio y color... Pero
hace poco de la cdtedra intergeneracional me trajeron una caja de tomates: no habia dos
iguales..., unos grandes otros pequefios..., listos para comer..., claro, eso se lo pones a
alguien y te dird que no los quiere.

O en las jornadas “I Foro Emprende Turismo Gastronémico: comunicar, atraer, crecer” impulsado
por la Asociacién Cordoba Apetece y financiado por el Instituto Municipal de Desarrollo
Econémico y Empleo (IMDEEC), que tenia como objetivo concientizar al empresariado cordobés
sobre la potencia de Cordoba como destino de turismo gastronémico cont6 con la participacion de
criticos gastronomicos y empresario del sector: que alabaron los productos locales. Un discurso que
cala en la defensa de la identidad y los rasgos distintivos frente a la estandarizacién, banalizacion,
globalizacién y franquiciarizaciéon de la gastronomia, y que queda recogido en la intervencién
inaugural por parte de un critico gastronémico:

"Yo apuesto por un producto cien por cien autoctono y a un precio asequible para
cualquiera (...) No solo importa usar un producto originario de un lugar sino que ése tiene
que ser el mejor y hay que cuidarlo porque aumenta la riqueza gastronomica de una zona"

Sin embargo, con respecto a los alimentos ecolégicos, como veremos mas adelante, habra que hacer
un trabajo de didlogo sobre definiciones en torno a lo ecolédgico, criterios, riesgos y expectativas
que alberga el propio sector de la gastronomia cordobesa.

6. La gastronomia cordobesa y los alimentos ecologicos

En la gastronomia cordobesa, como hemos podido comprobar hasta ahora, existe muy poca
presencia de lo ecoldgico: tanto porque casi no existe sector propio y porque en el ambito general
tampoco se incluyen apenas referencias a ello.

6.1. Establecimientos con productos ecologicos

En lo que se refiere al sector de lo ecolégico, en especifico, caben destacarse algunas iniciativas que
tienen una mayor implicacion con lo ecolégico.

En primer lugar, los restaurantes asociados a Ecocordoba: Amaltea, Casa Pepe de la Juderia, Casa
Rubio, Taberna El Numero 10, en los que pese a esa adscripcion tienen diferentes compromisos con
una oferta ecologica. Asi, Amaltea es un restaurante que se posiciona como un espacio muy afin a lo
ecoldgico: en su carta se aporta una nota a pie de pagina en la que se avisa que “la mayoria de
nuestras verduras proceden de huertos ecoldgicos de la provincia”, incluyendo en su facebook
multiples noticias informando sobre el uso de productos ecologicos de varios productores locales y
su apoyo al Ecomercado y su participacién en actividades de Ecocérdoba. Ademas, con respecto al
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agua, en términos de sustentabilidad, se ofrecen botellas de agua del grifo con una etiqueta muy
cuidada defendiendo el consumo de agua de grifo frente al agua embotellada y sus impactos
ecoldgicos: “el agua de Cordoba no genera envases, esta muy buena... y es gratis”.

Por otro lado, el resto de establecimientos, sin embargo, no existe esta oferta ecol6gica mas alla de
la presencia permanente de una carta de vinos ecoldgicos, y en ocasiones aceite de oliva ecolégico o
quiza huevos o alguna verdura. En este caso, desde la propia asociaciéon Ecocoérdoba se plantea que
se esta planteando un trabajo que desemboque en que se incluyan en sus cartas “al menos un
primero y un segundo que podamos certificar como ecol6gicos, asi como un vino tinto y un blanco,
para poder asi ofertarlo como tal y poder dar difusiéon a un tipo de producto cada vez mas
demandado y que permita consumir un menu cien por cien ecolégico y cercano”.

También como asociada a Ecocordoba esta la experiencia de “4 estaciones”, un puesto movil de
zumos y fruta ecoldgica y de temporada, y en la mayor parte de los casos, de origen local. Este es
un caso en el que se apuesta de manera radical por los alimentos ecolégicos, de temporada y
locales, apostando por llevar a la calle y a la normalizacién el consumo de fruta y verdura de
temporada, generando una labor pedagoégica de primer nivel en el centro turistico de Cérdoba, tanto
para los turistas como para la ciudadania cordobesa. Esta iniciativa de emprendimiento social, sin
embargo, se sigue enfrentando a las trabas administrativas del ayuntamiento para su ubicacion en la
via publica. Esta iniciativa es interesante por formar parte del propio Ecomercado y Ecocérdoba, y
formar parte de un entramado colectivo de articulaciéon con productores locales y otros actores
locales.

Retomando los restaurantes, encontramos otra iniciativa como es Ecocina: que posee una cocina
industrial que forma parte de Grupo Empresarial Sostenible y que elabora comidas con productos
ecoldgicos para su restaurante abierto al publico y para las residencias de ancianos de su grupo y
para sus dos restaurantes en Madrid, mientras trata de avanzar en su espacio de mercado. En su web
ofrecen sus valores: “Platos sanos: Cocinamos como en casa, utilizando los mejores productos y
teniendo en cuenta las exigencias nutricionales de nuestros clientes”, “Productos ecoldgicos:
Nuestros platos estdn libres de residuos toxicos, hormonas y pesticidas utilizados habitualmente en
la agricultura y ganaderia convencionales”, y “Mentis tradicionales: Nuestros guisos se elaboran
con productos de temporada y segun las recetas de la gastronomia espariola de siempre”™.

Por su parte, el restaurante Puerta Sevilla muestra en su puerta un azulejo como miembro de la
asociacion Restaurantes Andaluces con Productos Ecologicos (RAPE), una red de 15 restaurantes
con productos ecoldgicos, con este de Puerta Sevilla como tinico representante cordobés®, si bien
esta asociacion en la actualidad no posee mucha fuerza. Su duefio, Alberto Rosales, declara que
estan “muy concienciados con lo ecoldgico” y ademas reconoce una clientela especifica a la que dar
servicio: una clientela que se preocupa por su salud, por comer sano, y quiere productos de calidad;
una calidad que esta vinculada al propio producto, al productor, al canal y a la temporalidad.

El restaurante “La recolecta, cocina ecoldgica y de mercado” es otro espacio donde poder comer
comida con productos ecoldgicos, ademas de una amplia carta de cervezas artesanas.

49  hitp://sevilla.abc.es/gurme/reportajes-bares-y-restaurantes-cordoba/cordoba/restaurantes-cordobeses-apuestan-lo-
ecologico/

50 https://laecocina.es/

51 “La misién principal de R.A.P.E no es otra que: -Realizar una gastronomia més saludable. -Ayudar y contribuir a preservar el
medio ambiente. -Posibilitar a los restaurantes andaluces que lo deseen ganar en valor, diferenciarse y enriquecer su oferta
gastronémica. -Aumentar el consumo interno de alimentos ecol6gicos en Andalucia. -Seleccionar las empresas ecolégicas mas
proximas a los restaurantes para que el producto llegue lo mas fresco posible a los consumidores. -Diversificar e incrementar la
calidad de la oferta turistica de Andalucia a través del impulso de establecimientos de restauracién con alimentos ecolégicos
presentes de forma estable en sus cartas. En definitiva: fomentar el consumo de alimentos ecolégicos a través del asesoramiento,
representacion, fomento y promocion de la restauracién-gastonomia ecologica en Andalucia”
(https://es-es.facebook.com/pg/RESTAURANTES-CON-GASTRONOM%C3%8DA-ECOL%C3%93GICA-RAPE-
158271537567809/posts/?ref=page_internal)
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También cabe resefar la reciente apertura de “Jugo”, un espacio gastronomico dedicado a los vinos
naturales, que incorpora la presencia de quesos ecoldgicos y pan ecolégico para el maridaje.

Esta oferta se complementa con algunos otros establecimientos que sin estar asociados ni vincularse
explicitamente con los alimentos ecologicos si que los incluyen en la medida de sus posibilidades,
por disponibilidad o como productos de temporada, como por ejemplo La Boca, La Bicicleta o El
Astronauta.

En cuanto a la presencia de la “alta cocina”, destaca la presencia de Miriam Cézar y su proyecto
Biodiverxa como muestra de una alta gastronomia claramente identificada con los productos
ecologicos.

“Biodiverxa es un proyecto que une la alta gastronomia, la proteccion de la biodiversidad y
la responsabilidad social y cultural. Estamos creando un modelo de restauracion dirigido a
traer a la mesa a comensales, productores y creadores de vida y riqueza desde la cocina, la
preservacion del medioambiente, la sequridad alimentaria y la creacion de empleo”>?

Por otro lado, junto al proyecto de restauracion colectiva Ecocina y sus residencias, la empresa
Eurest, aun no teniendo implantacién ain en Cordoba, aporta el servicio de comida a domicilio a
personas dependientes habiendo ganado el concurso de adjudicacién del servicio municipal al
ofrecer menus con productos ecologicos y criterios de sostenibilidad en el reparto, y con el
compromiso de establecer una cocina donde elaborar estos productos en Cérdoba.

Sin embargo, en estos dos ultimos casos encontramos aspectos que nos hablan de cémo a pesar de
usar productos ecolégicos hay atin mucho trabajo para fortalecer sistemas agroalimentarios
sostenibles, desde una mirada local: favoreciendo la produccién local, los manejos agroecolégicos,
la comida de temporada, la transformacion local, el consumo local, etc.

6.1.1. Gastronomia sostenible

Por ultimo, resefiar el proyecto “Gastronomia sostenible” surgido al calor del proceso (mas alla del)
Pacto de Milan: una iniciativa coordinada desde el area de Medio Ambiente sobre planteamientos
surgidos de la Mesa de Coordinacién y las demandas surgidas en las diferentes jornadas sobre la
necesidad atender mas a la gastronomia. Tal y como lo presenta la concejala de Medio Ambiente,
Amparo Pernichi: “el proyecto, consensuado en la mesa de trabajo del Pacto de Milan en Cordoba,
busca sensibilizar a la ciudadania, formar alumnado en cocina sostenible y facilitar un recetario
de una dieta respetuosa con la naturaleza, reduciendo los efectos negativos del cambio climdtico”>.

Este proyecto se ha planteado con un enfoque muy integral y abarcaba diferentes acciones y actores,
desembocando en el primer concurso de recetas “Cocinamos bien”, habiendo pasado por una charla
inaugural por parte de un chef Estrella Michelin, Paco Morales, unido a una exposicion de
productos del Ecomercado y la degustacion de un aperitivo sostenible; ademas de diversos talleres
en centros civicos impartidos por VSF en los que se trabaja una mirada critica del sistema
agroalimentario y complementados también con la exposicion de productos del Ecomercado y la
degustacion de un aperitivo sostenible. Este programa incluye ademas diversos talleres sobre
Gastronomia Sostenible para estudiantes de cocina, gastronomia y/o restauracion del IES Gran
Capitan acompafados de “alguna MasterClass que realizardn algunos/as de los/as Chefs mds
reconocidos/as de Cordoba”. A su vez, el cierre de este programa sera la presentacion del recetario
surgido del concurso “Cocinamos bien” por parte de otro chef Estrella Michelin, Kisko Garcia.

52 http://www.miriamcozarchef.com/
53 http://iu-cordoba.org/noticias/2017/08/28/ayuntamiento-presenta-proyecto-gastronomia-sostenible/
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6.2. Los limites a lo ecoldogico desde la gastronomia y restauracion

Analizando los puntos de vista de diferentes actores locales, puede plantearse varios elementos
fundamentales para la incorporacion de lo ecolégico en la restauracion: 1) la concienciacion y
educacion alimentaria de la clientela, 2) la falta de disponibilidad de productores y proveedores
ecologicos y 3) la implicacién institucional.

6.2.1. Concienciacion y educacion alimentaria

Por el lado de la educacion y concienciacion se encuentra la necesidad de que la clientela sepa
identificar la calidad de los productos y las recetas, basadas en una cocina tradicional adaptada y
con materias primas de primera calidad (por sabor y frescor, vinculadas a la estacionalidad y
proximidad en los canales de distribucion), siguiendo una dieta equilibrada.

En ese sentido, la diversidad de experiencias y sus estilos, propuestas y clientela plantean escenarios
y discursos con similitudes y diferencias entre si.

En todos los casos, se plantea un escenario de diferenciacion al de contar con una clientela algo
particular, que o bien ya esta concienciada o se abre a esta propuesta de lo ecoldgico.

La falta de educacién pero también la propia estructura turistica y de restauracién hacen que se
termine imponiendo una carta fuera de temporada en la que los productos no son de la misma
calidad que los de temporada, pero que dan respuesta a la demanda cotidiana de una clientela poco
concienciada y preocupada por estas cuestiones.

Asi, en el fondo, desde uno de los restaurantes se plantea que la clave esta en que la clientela exija
este tipo de productos de calidad, de temporada y ecologicos: en su opinion, los restaurantes pueden
ofrecerlos, pero si la clientela no los reclama ni los valora no podran mantener esa oferta.

Si, pero tenemos que venderlo. Cuando tu en un restaurante tiene que hacer el esfuerzo de
vender algo, malo. Cuando algo no se vende por si solo, mal vamos. Un buen plato es el que
se vende por si solo. Si tienes que venderlo, ya tienes que convencer, y eso genera unas
expectativas y asi las tiene mds altas de los que las tenia antes. Hay que tener mucho
cuidado. Porque tu le estds ofreciendo algo que te comprometes a que le va a gustar mucho
y si no le gusta tanto, ya..., Las expectativas las estds subiendo. Pero si, Lo mismo pasa con
el vino ecologico: tenemos dos en la carta, dos de cada. Pero después de 3-4 meses vamos a
tener que hacer una oferta,. Porque tenemos que venderlos... El que compra es el que se
sienta: hasta que no consigamos que el que se sienta esté totalmente concienciado de lo que
come, al restaurante no le puedes pedir el esfuerzo que no hace la institucién para que esa
persona se conciencie de lo que compra.

Y por supuesto, esta la cuestion del precio: unos precios en ecologico que son mas elevados por la
propia calidad del producto -y también por la falta de demanda que genere un mercado mas agil
rebaje los costes. En todo caso, unos precios, que responden a una mayor calidad de los productos
pero que no tienen por qué ser siempre mas caro.

En todo caso, la cuestién fundamental parece estar en la falta de educacién y concienciacion de la
clientela, que atin no exige estos productos y que requiere de mayor informacién y mayor formacién
por parte de todos los actores, incluido los restaurantes, pero que necesita el apoyo también de las
instituciones.

Esto es un camino en el que no vamos a emparejados: el cliente no estd suficientemente
concienciado para saber que cuando ti consumes la diferencia entre uno ecoldgico y otro
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que no, no lo saben, la mayoria. El restaurante tampoco, porque el cliente tampoco se lo
exige. Ahi hay una falta de educacion, incluso del productor, hasta llegar al cliente. NO
terminamos de centrarnos en este tipo de ... Y ahi la institucion tiene mucho que decir.

Para pararme con el cliente necesito mds gente y necesito mds instrumentos: necesito hacer
una carta, explicarle por qué esta quincena, jy la gente tiene que saber la cantidad de
productores ecologicos que hay en Cordoba! Es que hay un desconocimiento desde la raiz
hasta el que lo consume... En ningin paso estamos educados para saber lo que
verdaderamente supone la ecologia del producto para cordoba. jNo lo sabemos! Nadie
tiene ni idea de la cantidad enorme de produccion ecolégica que tenemos, que se estd
exportando...! Sabe por qué se exporta, porque no lo pagamos..., ¢y eso a usted le parece
bien?, que se estén comiendo los productos en Europa, con unas caracteristicas
impresionantes, jimpresionantes!, y y no lo disfrutas por 2 euros mds el kilo... Eso hay que
decirselo a la gente. Y asi cuando vengan y vean la carta ponga E [ecoldgico], y si no pone
E, no vengo.

De hecho, en este caso, el propio grupo de restaurantes posee su propia aula de cocina para hacer

formacién y presentaciones de productos, y también se implica en actividades de formacion y
sensibilizacién en colegios.

6.2.2. Escasa disponibilidad de productores y proveedores ecolégicos

La falta de productores que den respuesta a las demandas de los restauradores surge, en algunos
casos, como dificultad afiadida para poder ofrecer productos ecoldgicos. De igual manera, la falta
de proveedores también se vive como una dificultad desde la restauracién. Asi, estas iniciativas de
restauracion con productos ecolégicos acuden en muchas ocasiones directamente a los productores
para conseguir los productos, en vez de a los proveedores o distribuidores especializados.

Esta situacién es compartida por casi todas las experiencias, pero las soluciones y los esfuerzos
realizados para solventarlos son distintos, ya que hay quienes a través de una mayor articulacién y
generacion de relaciones mas o menos constantes con los productores obtienen alimentos estables, a
la vez que se adaptan a la oferta de estos propios productores para generar una oferta propia. Por
otro lado, hay situaciones en las que se desconocen o no se quiere realizar este esfuerzo y se trabaja
mas con proveedores mas grandes y mas lejanos para abastecerse, con lo que eso supone de impacto
en la sustentabilidad de la actividad. En todo caso, se vuelve a demostrar la necesidad de articular la
oferta ecologica de productores locales con estas y otras experiencias de gastronomia local.

En todo caso, la falta de productores y de diversidad de productos se identifica como un problema y
se plantea la necesidad de tener una mayor articulaciéon y mas informacién e interlocucion con los
productores ecolégicos para facilitar el abastecimiento de productos ecol6gicos, lo que incluiria un
listado de productores y productos ecolégicos cordobeses.

6.2.3. Implicacion institucional

Por dltimo, se plantea la necesidad de un apoyo institucional, de mayor implicacién institucional
para dar cobertura social a estas iniciativas privadas. En este caso, se echa en fata una mayor
implicacion institucional en la promocién del consumo (y produccion) de alimentos ecologicos:
campafias, ferias, jornadas, premios, publicidad, etc.
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Tal como se planteaba en el apartado sobre la falta de concienciacién y educacién alimentaria, las
iniciativas privadas le piden a las instituciones que sean ellas quienes generen un marco de trabajo y
sensibilidad en el que puedan trabajar y servir alimentos ecologicos, intentando a su vez hacer
pedagogia de la alimentacion sana y sostenible; pero en todo caso, consideran que deben ser las
instituciones quienes generen ese espacio social de predisposicién, formacion, informacion y
concienciacion.

Mas atin, como en el caso del puesto mévil de zumos “4 estaciones” se esta pidiendo, como en el
caso también del Ecomercado, que se genere una estructura normativa que deje de impedir estas
alternativas sustentables y pase, al contrario, a apoyarlas y defenderlas.

6.3. Las criticas a lo ecolagico desde la gastronomia cordobesa

En cuanto a la percepcion desde ciertos ambitos de la gastronomia cordobesa, queremos destacar el
discurso critico con respecto a los alimentos ecol6gicos por parte, en este caso, de la Catedra de
Gastronomia o de las intervenciones en diferentes espacios de divulgacion de diferentes chefs o
invitados a dichas jornadas organizadas por diferentes organizaciones o instituciones.

En el ambito general de la gastronomia, lo ecoldgico se enfrenta a un discurso de desconfianza y
deslegitimacion muy fuerte. Por ser quien mas ha desarrollado el discurso critico y su espacio de
autoridad, a partir de aqui nos basaremos en la critica realizada desde la Catedra de Gastronomia,
que plantea el reconocimiento de lo ecol6gico como un producto de calidad pero sobre el que pesa
una gran desconfianza sobre los controles de que es objeto, como se controlan los manejos, cuales
son los criterios de control y los indicadores usados.

Si bien se reconoce el valor de la produccién ecoldgica certificada, se insiste en un discurso que
apunta fundamentalmente a aquellos productos que sin certificaciéon alguna se dice que son
ecologicos, manteniendo un discurso que coloca al mismo nivel todo el sector ecolégico controlado
por un sistema normativo europeo e internacional o iniciativas con Sistemas Participativos de
Garantia, y aquellos espacios minoritarios en los que algunas fruterias y algunos productores
denominan como ecologicos a productos “naturales”, “sin quimicos”, “de la huerta”, etc. Esta
equiparacion supone una confusién tremenda y genera este discurso de desconfianza ante lo
ecoldgico, ya que se trata de poner al mismo nivel dos ambitos radicalmente distintos.

Pero estamos hablando de los productos que te estan vendiendo como en alguna tienda que
te viene y te dice “mira, esto es que lo tengo en ecoldgico, patatas sin abono”, y eso si le
preguntas si estd en ecoldgico pues..., normalmente no vas pidiendo ese tipo de
certificacion. El de la tienda que quiere tener un producto diferenciado tampoco lo pide...
Ese es el problema. Y si no muy fdcil: lo tipico, esto es ecoldgico porque me lo trae fulanito
que tiene un huerto ahi en Alcolea..., volvemos a lo mismo: de proximidad me sirve, pero de
ecologico no. Yo creo que ahora mismo deberia haber una campaiia mds fuerte de
identificar ecoldgico.

Por tanto, esto supone una confusion y un desconocimiento que debe afrontarse desde el sector de
lo ecologico y de los sistemas agroalimentarios sostenibles para poder dialogar con este sector de la
gastronomia.

Por otro lado, sobre lo ecoldgico recaen otras desconfianzas que tiene que ver con el sistema de
control y de inspeccién. Por un lado, se argumenta que el fraude ocurre en todos los sectores y
ambitos, como por ejemplo, en las D.O. del cerdo ibérico (a pesar de que a estas D.O. no se les
aplica el mismo discurso deslegitimador permanente) y por tanto lo ecolégico adolece de este
mismo fraude en términos generales. A su vez, lo ecologico estda mucho mas en entredicho porque
se considera que es un nicho de mercado y un modo de produccién con mucho riesgo de fracaso por
cuestiones de manejo que hacen que el fraude sea mas probable por parte de los productores que no
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han sabido manejar bien sus cultivos o animales, y en caso de problemas incumplen la normativa y
usando productos no autorizados venden los productos como ecoldgicos. A lo que se suma el
discurso topico de la picaresca espafiola y de la falta de conciencia de los productores. Todo ello
hace que se sume en un discurso que desconfia incluso del sector de lo ecoldgico certificado.

Si tu vienes con una certificacion ecoldgica, de esa si me fio al 95%; pero si me vienes y me
dices que eres ecoldgico es que me puedo fiar de un 5%. (...) Y dices 90-95% pero en el
fondo estds pensando “siempre y cuando las cosas no vayan mal”, si las cosas van mal
seguramente sean el 95% el que estd metiendo la pata. Porque tenemos una conciencia en
Espania de la picaresca, de no fiarnos y eso es una rémora.

En estos casos, ademads, se percibe un sector de lo ecolégico con escasa formacion, sin apoyo ni
asesoramiento, que hace que los riesgos de malas producciones sean muy altos y por tanto
aumenten los casos de fraude -exceptuando los casos de “mucha conciencia ecolégica” o alta
capacidad de inversion y resistencia a grandes pérdidas puntuales-.

Por tanto, este discurso viene a ignorar, desconocer e invalidar todo el sector de lo ecolégico, y
sobre todo viene a reforzar las criticas que se hacen desde el sector ecolégico a aquellas
incorporaciones a la produccion ecolégica como nicho de mercado que aprovechan el aumento de
conciencia ecologica y de preocupacion por la salud de los consumidores.

Este discurso sobre el fraude y la moda, es compartido y expresado, también por parte de uno de los
chefs con Estrella Michelin de Cérdoba, que en su intervencion en unas jornadas sobre gastronomia
sostenible organizadas en el marco del Pacto de Milan, alega que lo ecol6gico es una moda y un
fraude:

Yo soy bastante duro, bastante escéptico con todas las modas. Me explico: eso
histéricamente, ya sea el queso, vino, el aceite o tal..., no soy contrario a que se venda o
deje de vender, me parece una buena praxis, fantdstica, pero que es algo que ya se hacia
antes y ahora los franceses o los italianos que es algo que hacen muy bien empieza a
venderlo: “vinos biodindmicos...., y te van contando que la luna y el sol cuando se
alinean...”, que me parece muy bien, que lo respeto, pero me parece como que es una moda,
que se le va cambiando el cascabel al gato historicamente... La cosa es que a muchos
productos ecoldgicos que no son, se les pone etiqueta -como tui bien sabes que suele pasar,
en algun momento... Muchos productos pasan, muchisimos, que se les pone la etiqueta, te
cobran mds de su valor, y solo por ese simple hecho. Pero como cualquier otra cosa que
hagamos el ser humano, a veces pecamos un poco..., vemos via libre: “le ponemos
organico...”. Cuidado, no digo que sea siempre asi, serd un 1, un 10 o un 15%, no lo sé,
desconozco, pero hay un porcentaje que nos aprovechamos un poco de eso para encarecer
el producto y a mi me da eso, personalmente, un poco de.., por experiencia, que he visto un
poco de estas cosas, te da rabia.

En este sentido, es fundamental aumentar la informacién y la confianza entre el sector de la
produccion ecoldgica y la restauracion.

Y, por ultimo, se plantea una critica a lo ecolégico en términos cientificos que se centran en querer
demostrar ciertas alegaciones sobre los valores nutricionales, ambientales, sanitarios u
organolépticos de lo ecoldgico. Asi, mas alla del reconocimiento de la ausencia de productos
quimicos contaminantes del medio ambiente, de los alimentos y de las personas, el discurso se
orienta a buscar y denunciar matices o indicadores descontextualizados del modo de produccion.,
que, por supuesto, no se les aplica a las producciones convencionales.
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La certificadora ecoldgica andaluza (...) nos explicaba que la certificaciéon va mds alld de
decir yo no le echo abono a mis tomates: tii no le echas pesticidas, pero estds al lado de una
zona de cultivo y te pasa una avioneta y te estd cayendo todo, o sea que este tipo de cosas
nosotros somos bastante respetuosos de si va a llevar un certificado de ecoldgico, de la
Junta o de la empresa que sea, pero que cumpla la normativa; pero no ponerle ecoldgico a
cualquier cosa porque yo lo cultivo en mi casa..., y lo hago como yo quiero..., eso ya es
ecoldgico... Y eso lo escuchas muchas veces, eh!

Queriamos empezar a meterle mano: se dicen muchisimas cosas del ecolégico que o no
estan demostradas o incluso estd demostrado lo contrario. Por ejemplo, es mds nutritivo:
habrd veces que si, habrd veces que no, y depende de en qué elementos: licopenos, fibras,
etc. Ese tipo de cosas. O como oi en los altavoces en una feria: que lo ecoldgico es el doble
de nutrientes: eso es una burrada. A no ser que manipules para que tenga el doble de
nutrientes... Pero por el hecho de ser ecoldgico pues no. E incluso temas bastante gordos:
por ejemplo, la contaminacion en cadmio por los excrementos de los animales que nadie te
pide la legislacion que eso sea ecoldgico, a lo que tiene un fertilizante industrial, que tiene
diez veces menos... A lo mejor tiene menos plomo, pero tiene mds cadmio... Hacer ese tipo
de mensajes generalistas yo creo que no conducen a nada bueno. Cosas concretas: tiene
mds vitamina C, pues perfecto. Pero esos mensajes lanzados al aire de es mds nutritivo, es
mds sano...

O incluso se llega a plantear criticas sobre criterios de sostenibilidad extensa que tiene que ver con
los kilometros y la huella de carbono: algo que es esencial para los sistemas agroalimentarios
sostenibles, pero que en este caso, dentro de un discurso tan critico parece responder a un ataque
frontal a lo ecoldgico, que no se incorpora en ningtin caso en la critica hacia el modelo
agroalimentario industrializado.

Mas aun, se plantea una critica conceptual sobre lo “natural” que trata de desmontar todo aquello
que tiene que ver con lo ecologico:

Yo soy enemigo de esa palabra [“natural”], acérrimo, porque, lo tipico con los alumnos...,
lo natural..., no, lo natural; no, perdona, lo natural es que sea algo silvestre, que lo coja del
campo y te lo comes; todo lo que tu domestiques tiene poco de natural: ya lleva una
seleccion de semillas, lo estds poniendo en un enclave controlado..., eso ya no es natural. Y
hay muchisima confusién con natural. Yo creo que comida natural no estamos comiendo
ninguna. Ninguna. No ser que te vayas al campo y cojas madrofios y te los comas, y hasta el
punto de a saber a esos madronos qué les ha caido encima. Esa palabra no me gusta.

Por otro lado, la critica a lo ecol6gico también surge en las jornadas de “I Foro Emprende Turismo
Gastronomico: comunicar, atraer, crecer”, aunque se valoré especialmente los productos autéctonos
y las DOP de Cordoba, sin embargo, los alimentos ecoldgicos fueron menospreciados y se cuestiond
su calidad con respecto a otros productos convencionales.

A su vez, por parte de la “influencer” y “bloguera” Chary Serrano en su web cita en diferentes
ocasiones los alimentos ecoldgicos, en contextos que van desde un planteamiento que los asimila a
la autoproduccion y los huertos caseros - “productos de mi huerto, totalmente naturales ya que el
abono utilizado es estiércol y no se usa nada mas. Cultivo ecol6gico 100%”>*-, pero no a un sector
certificado y bajo estrictos controles, con alguna confusién en torno a la agricultura ecolédgica y la
agricultura integrada, o recetas o citas gastronomicas en las que ha coincidido con alimentos
ecoldgicos o de Comercio Justo.

En este caso, volvemos a ver como lo ecolégico atin debe superar muchos escollos y lograr una
presencia propia en ciertos espacios para poder ser reconocido y valorado.

54 http://micocinayotrascosas.com/2012/07/salteado-de-judias-frescas-con.html
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7. La gastronomia en el marco del proceso (mas alla del)
Pacto de Milan en Cérdoba

El Pacto de Milan, como se ya se ha planteado, supone una apuesta por aumentar la sostenibilidad
ecologica, economica, social y cultural de los sistemas agroalimentarios locales en torno al papel de
las propias ciudades y su relacién con la produccién, distribucién, restauracion, consumo y gestion
para la disminucion de los residuos y desperdicios alimentarios, y hacer un buen uso de los recursos
naturales. Como recoge el compromiso politico de la firma del Pacto de Milan en su punto 1: los
ayuntamientos adheridos se comprometen a “Trabajar para desarrollar sistemas alimentarios
sostenibles, inclusivos, resilientes, seguros y diversificados, para asegurar comida sana y accesible a
todos en un marco de accion basado en los derechos, con el fin de reducir los desperdicios de
alimentos y preservar la biodiversidad y, al mismo tiempo, mitigar y adaptarse a los efectos de los
cambios climaticos”, y para ello pondran en marcha estrategias de coordinacion e implementacion
de politicas publicas “para favorecer la creacion de sistemas alimentarios justos, resilientes y
sostenibles™.

Planteamientos que, como vimos en la introduccion, desde otros ambitos ya estaban recogidos en
torno a la propuesta de la agroecologia y de la soberania alimentaria, en el marco de los
movimientos sociales que luchan por la transformacion del sistema agroalimentario dominante y de
sus practicas esquilmadoras y explotadoras de los recursos naturales y de las personas, con unas
graves consecuencias ecologicas y sociales en el ambito local y global.

En este caso, aprovechando el marco del Pacto de Milan, mostramos cuales han sido los ejes y
acciones identificadas explicitamente en las jornadas de trabajo desarrolladas en el proceso (mas
alla del) Pacto de Milan correspondientes a cada uno de los sectores del sistema agroalimentario.

EJE 2 - PROMOVER DIETAS SOSTENIBLES Y NUTRICION

10. Adecuar las normas y los reglamentos con el fin de garantizar el acceso a dietas sostenibles y agua potable en
las estructuras publicas como hospitales, estructuras sanitarias y de asistencia a la infancia, lugares de trabagjo,
universidades, escuelas, servicios alimentarios y de restauracion, oficinas ptblicas y lugares de detencion y, dentro de
lo posible, en la gran distribucion privada, en la distribucién al por mayor y en los mercados.

12. Promover una accién conjunta por parte de los sectores de la alimentacion y de la salud, con el fin de actuar
estrategias centradas en las personas, a favor de estilos de vida saludables y de inclusion social.

EJE 3 - ASEGURAR LA EQUIDAD SOCIAL Y ECONOMICA

19. Promover la educacion la capacitacion y la investigacion participativas, para reforzar la accion local destinada a
aumentar la justicia social y econémica, promover enfoques basados en los derechos, reducir la pobreza y favorecer el
acceso a alimentos adecuados y nutritivos.

EJE 5 - MEJORAR EL ABASTECIMIENTO Y LA DISTRIBUCION ALIMENTARIA

31. Desarrollar politicas y programas en apoyo de los mercados municipales publicos, incluidos los mercados
agricolas, los mercados informales, los mercados al por mayor y al por menor, restaurantes y otros sujetos que operan
en el sector de la distribucion alimentaria, reconociendo las diferencias entre ciudades respecto al papel de los
operadores publicos y privados en el sistema de los mercados.

EJE 6 - LIMITAR DESPERDICIOS DE ALIMENTOS

37. Favorecer, cuando esto sea posible, la recuperacion y redistribucion de alimentos seguros y nutritivos destinados
al consumo humano, a riesgo de pérdida, desecho o derroche, procedentes de la produccién, la fabricacién, la venta
al por menor, la restauracion, el comercio al por mayor y el sector de la hosteleria.
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7.1. Acciones en desarrollo en torno al Pacto de Milan y los
sistemas agroalimentarios sostenibles en la ciudad de Cordoba

En la primera jornada de trabajo sobre la aplicacion del Pacto de Milan en la ciudad de Coérdoba, en
la que se elabor6 colectivamente un listado de acciones que se estan desarrollando en Cordoba en
torno a los ejes de trabajo del Pacto de Milan y la soberania alimentaria, salieron a la luz diferentes
acciones y percepciones relacionadas con la Restauracién y la gastronomia.

En el ambito del sector de la restauracién existen pocas iniciativas: desde la que apunta hacia la
visibilidad de aquellos establecimientos que usan productos ecoldgicos a aquellas que pretenden
acercarse al sector de la restauracion con asesoramiento sobre alimentacion sana, de temporada y
sustentable. También se incluye una campafia sobre el uso del agua del grifo.

Se hace evidente que este seria un ambito de trabajo ain por explorar de manera articulada entre los
distintos actores institucionales y sociales que trabajan desde la formacién y la sensibilizacién la
alimentacion sana y sostenible. Se hace necesario localizar nuevos actores que participen en este
ambito.

INTERVENCION RESTAURACION

ACCIONES AYTO 0SC
Visibilizar comercios y restaurantes Ecocérdoba Intervencion distribucion
ecolodgicos asociados Intervencion restauracion 31
Asesoramiento a HORECA sobre Biodiversa Intervencion restauracion 12
desperdicio alimentario y disefio de mentis
Formacion e inclusién laboral hosteleria Biodiversa Intervencion restauracion 19
Sensibilizacién sobre uso del agua del EMACSA Agua
grifo en familias y hosteleria Sensibilizacién

Intervencion restauracion 13

7.2. Priorizacion de propuestas para la aplicacion del Pacto de

Milan y los sistemas agroalimentarios sostenibles en la ciudad de
Cordoba

En la segunda jornada de trabajo para la aplicacién del Pacto de Milan en la ciudad de Coérdoba, en
la que se elabor6 colectivamente una priorizacion de propuestas para implementar se valor6 como
una de las principales ideas fuerza “La necesidad de reforzar el ambito de la restauracién ecolégica
y local” y “La necesidad de crear espacios sectoriales de coordinacion y trabajo sobre
Restauracion”. Estas ideas fuerza, los ejes especificos y las actividades concretas, informacion
complementaria y actores responsables se pueden consultar en los Anexos.

Para ello, en el Eje 2 “Dietas sostenibles y nutriciéon”, se planteaba la oportunidad de generar un
proceso colectivo para analizar la viabilidad de crear un distintivo o marca para los productos
ecoldgicos, frescos y locales para aumentar su visibilidad y fortalecer una identidad colectiva que
aglutine a actores y sirva de herramienta de trabajo y concienciacion colectiva en torno a estos
criterios. Para ello se reclamaba que se incluyese como una prioridad politica de la mesa de
coordinacién del Pacto de Milan y que se incluyese en el Plan de comercio de proximidad.

En el eje 4 “Produccion” se planteaba la necesidad de generar una plataforma virtual para facilitar

los canales cortos y/o directos de comercializacién y acceso entre produccion y consumo y también
con el sector de la restauracion. Esta idea estaba unida al apoyo a los mercados fisicos de
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productores. En ambos casos se reclamaba que se incluyese como una prioridad politica de la mesa
de coordinacion del Pacto de Milan y que se incluyese en el Plan de comercio de proximidad.

También en el “Produccion” se demandaba “Conectar la restauracion con la agroecologia”, tanto en
el sentido de reforzar las relaciones con los productores, pero sobre todo con respecto a la mayor
formacion y proximidad y generaciéon de confianza entre el sector de la restauracién y la
agroecologia. Para ello se planteaba la mesa de trabajo ad hoc sobre restauracién.

En el eje 5 “Distribucion” aparecio el fortalecimiento y apoyo a la “Restauracion ecolégica y local”,
cuyos contenidos deberian trabajarse en la correspondiente mesa de trabajo de restauracion.

En el eje 6 “Limitar el desperdicio alimentario” se plante6 la necesidad de generar “Campafias de
sensibilizacién y educaciéon sobre reduccién de desperdicios”, tanto para familias, centros
educativos, comercios y también hosteleria. En este caso, la tarea se encomendaba a la mesa de
trabajo de Sensibilizacion.

En este mismo eje 6, se plante6 un “Plan de recuperacion de excedentes para el consumo social”,
recamando articulacién entre comercios, restauraciéon, comedores sociales, empresas sociales,
asociaciones y ayuntamiento, y también el papel de de Mercacordoba. Los contenidos de esta
accion se deberian trabajar en la mesa de trabajo de “Desperdicio alimentario”. Igualmente se
plante6 la necesidad de “Crear un frigorifico solidario en via ptiblica”, orientado especialmente a la
hosteleria.

7.3. Reuniones ASACO

Desde ASACO, en el marco de trabajo del Pacto de Milan, la restauracion siempre ha estado
presente y ha sido priorizada en los distintos escenarios de futuro y prioridades para la ciudad.

Escenario de futuro: Escuela de cocina por la Soberania Alimentaria y Social
ASACO-Ecosss: Encuentros de restauraciéon (Ecomercado) (corto plazo)

7.4. Avances de la Mesa de Coordinacion del Pacto de Milan

En el marco de la Mesa de Coordinacion del Pacto de Milan, como medidas que se vinculaban al
mundo de la gastronomia y la restauracion, se propuso la “Identificacion de productos locales en el
sector de la hosteleria (fase inicial)” y una campafia en torno a la “Restauracion ecoldgica”.

El listado de actividades completas trabajadas en el marco de la Mesa de Coordinacion se
encuentran en los Anexos.

7.5. Jornada de construccion de la hoja de ruta para el Pacto de
Milan en Cordoba

Esta primera fase del proceso de implementacién de la Pacto de Milan en Cérdoba se cerré con una
ultima jornada de trabajo participativo en la que se trabajaron todas las ideas y propuestas de las
jornadas anteriores y lo avanzado en el marco de la mesa de Coordinacion.
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En esta jornada participativa las ideas fuerza y ambitos de trabajo vinieron a reforzar las ideas ya
planteadas a lo largo de todo el proceso y mantuvieron una vision integral del proceso y de la
intervencion en el sistema agroalimentario.

En todo caso, las ideas fuerza y propuestas mas vinculadas al ambito de la restauracién son las

siguientes:

¢ Proceso/marca Alimentando Cérdoba
* Redes de productoras

¢ Intervencion en restauracion

« Ambito escolar

e Compra publica

¢ Intervencion social

* Incidencia politica

* Desperdicio alimentario y residuos

A continuacién se muestran los resultados de la jornada participativa de definicién de la hoja de ruta
que afectan al ambito de la restauracion o que fueron propuestos desde el grupo de trabajo de
restauracion en la dinamica participativa que incluia su priorizacion temporal. La tabla completa
puede consultarse en los anexos.

IDEA FUERZA / ACCIONES GRUPO DE PLAZOS
AMBITO TRABAJO

PROCESO MARCA |Sello Pacto de Milan (sello garantia) que destaque | Produccion 2018

Alimentando la produccién local

Cordoba
Visibilizar esfuerzo y valor — Marca PM-C Distribucion 2018
Marca o distintivo del establecimiento visible en la | Restauracién 2018
entrada
Ampliar AAC a ganaderia (huevos, queso, etc.) Produccion 2019
Marca Cordoba — definir sus pardmetros o Consumo Sin fecha
reglamento

REDES Creacién y articulacion de redes de productores Produccion 2018

PRODUCTORES
Crear una estructura que agrupe productores Produccion 2018
eco/local/sosten
Articulacion del sector red de hosteleros/as en Restauracién Sin fecha
contacto con produccion y distribucion

INTERVENCIQN Visibilidad platos en la carta — diversos Restauracion 2018

RESTAURACION | ;productos locales / eco?
Cartas por temporada Restauracién 2018
Campafias comunicacién y temporada (acciones Restauracion 2018
tipo Ruta tapa)
Transversal eco/cercania/justo Restauracion 2018
Identificacion también online (tripadvisor u otros) | Restauracién 2018
Lograr un porcentaje de productos locales en Restauracién 2018
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restauracion: acompafiamiento a restaurantes,
listado de productores y distribuidores de producto
local/eco

Formacion chef-chef (estilo campesino a Restauracién 2018
campesino)
Atrticulacion del sector red de hosteleros/as en Restauracion Sin fecha
contacto con produccion y distribucion
Incluir formacioén en ciclos formativos de cocina Restauracion Sin fecha
INTERVENCION Mecanismo de comida social: restaurantes y Restauracion Siguiente
SOCIAL familias en riesgo o exclusion mandato
INCIDENCIA Poner trabas/tasas a restaurantes de comida basura | Restauracion 2019
POLITICA (publicidad, visitas escolares, regalos infantiles...)
DESPERDICIO Promocion reciclaje residuos en hosteleria Restauracion 2018
ALIMENTARIO Y
RESIDUOS
Envases para comida que sobra Restauracion 2018
Fomento de la recuperacién de de excedentes de Restauracién Siguiente
consumo social (hospitales, comedores escolares, mandato
restaurantes)
Estudiar barreras legislativas en el uso de Restauracion

excedentes alimentarios — Propuestas de cambio
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1. Introduccion: el consumo de alimentos en Cordoba

Para analizar el consumo de la poblacion cordobesa en este capitulo mostraremos, por un lado, los
resultados de una encuesta realizada a una muestra aleatoria de 102 personas clientas de las distintas
tiendas seleccionadas en la investigacion sobre distribucion de este mismo diagnostico; esta
encuesta recoge elementos sobre habitos de consumo, uso y percepciones sobre los alimentos
locales y alimentos ecologicos. Los resultados se compararan con los de una investigacion similar
en el ambito estatal realizada por este grupo de investigacion para Amigos de la Tierra.

En cuanto al consumo de productos ecologicos, usaremos el analisis de dos grupos de discusion
realizados con un grupo de perfil de alto consumo de productos ecoldgicos y estilo de consumo
“sustentable” y otro grupo de menor consumo de productos ecolégicos con un estilo de consumo.
Este analisis se complementara con el analisis global sobre limitantes al consumo de productos
ecologicos en Andalucia y la estrategias de superacion de dichos limitantes, fruto de esa misma
investigacion cualitativa en el ambito andaluz.

2. Consumo generalista de alimentos en Cordoba

2.1. Datos sociodemograficos

Las encuestas se han realizado a un total de 102 personas mayores de edad. Las personas fueron
seleccionadas al azar de entre quienes entraban o salian de las tiendas en las que se realizaron las
encuestas de distribucién en los barrios de Ciudad Jardin, Marrubial, Fuensanta y Sector Sur, con el
siguiente reparto de personas por barrio:

Barrio N° de personas Porcentaje
Ciudad Jardin 26 25.49%
Marrubial 27 26.47%
Fuensanta 28 27.45%
Sector Sur 21 20.59%

La division por sexos del total de personas fue, un 58,82% mujeres y un 41,18% hombres, y la

media de edad 40 afos.
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Rango de edades

50,00%
40,00%
30,00%
20,00%

10,00%

0,00%

m18-34 afios m35-49 afios m50-64 afios m65afiosymas

En cuanto a la composicién de los hogares, la distribucion muestra mayoritariamente unos hogares
de entre 2 y 4 personas, que normalmente corresponden a parejas con hijos.

Parentesco de laspersonascon lasque convive

m0tro mAmigos/as/ Compafieros/asde piso
mAbuelo [ Abuela mHijo [ Hlja

mPareja/ Conyuge mHermano [ Hermana

mladre mPadre

I 1176%

I 7 54%

I 196%

[ 34 ,31%
S sa82%
[— 15,69%

I 26,47%

I 22,55%
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Familias seqinndmero de personas

32,35%
27.45% 26,47%
4,90%
IIII 1,90%
[ ]
dos tres cuatro cinco seis

Respecto al nivel econémico del hogar, los rangos mas numerosos son entre 600 y 1.200 euros/mes
y entre 1.200 y 1.800 euros mes. En todo caso, cabe destacar que este intervalo de ingresos
corresponde al total de hogar, por lo que podemos apreciar que la capacidad econémica de estos
hogares es bastante limitada, puesto que un 30% de los hogares declara unos ingresos de entre 600 y

1.200 euros.

Rango N° de respuestas | Porcentaje
Menos de 600 euros al mes (A1) 5 4.90%

De 600 a 1.200 euros al mes (A2) 31 30.39%
1.200 a 1.800 euros al mes (A3) 30 29.41%
1.800 a 2.400 euros al mes (A4) 19 18.63%
2.400 a 3.000 euros al mes (A5) 12 11.76%
3.000 a 3.600 euros al mes (A6) 1 0.98%

En cuanto al nivel de estudios de la muestra seleccionada, los datos son los siguientes:

50,00%
45,00%
40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%

5,00%

0,00%

iCualessunivelde estudios completado?

47,06%
27,45%
18,63%
5,88%
IIII 0,98%
Sin estudios Estudiosbasicos Bachiller-Fp Grado - Doctorado
- ESO Licenciatura
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Respecto al IMC, la distribucion de las personas encuestadas muestra a la mitad de la poblacion en
normopeso a la vez que un 48% de la poblacion con sobrepeso, especialmente preocupante en el
34% de personas que estan en sobrepeso de grado II y obesidad (I y II).

ILM.C.(Indice de M asa Corporal)de personas
encuestadas

mPeso insuficiente mNormopeso mSobre peso grado |

Sobre peso grado Il mObesidad tipo | mObesidad tipo Il

54%

20%
L2% 10%

4%
= .
1

1%

Respecto a quién hace la compra y quién cocina, mayoritariamente son las personas encuestadas
quienes hacen ambas tareas, seguidas de su pareja (38%) y de algun familiar (22,5% y 24,5%,

respectivamente).

;Quiéen hacela cocina habitualmente en casa?

Otro 1 0,00%
Alguienempleado en la casa 0,00%
Amigo/a, compafiero/a de piso 0,00%
AMgin familiar [ 2¢51%
supareia [ 36 24%
Usted |G 9

A su vez, un 16% de las personas encuestadas participa en alguna asociacion, ONG o colectivo
dedicado a temas ambientales o de consumo: un publico objetivo al que acompafiar y fortalecer para
su participacion activa en la construccion de un sistema agroalimentario mas sostenible en Coérdoba.
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Participa o colaboraen alguna asociacion, ONG o
colectivo dedicada atemasambientaleso de
consumo

3%

u S
uNo

No sabe/ Nocontesta

Sobre habitos alimentarios y dietas, un 46% de las personas encuestadas admite seguir alguin tipo de
dieta. De este 46%, nos encontramos que la mayor parte de las dietas son por cuidarse, vida sana y
bienestar general, con un total del 74,49 % del total que dice cuidar y estar atento a su dieta.
Realizando una comparativa de las personas que dicen estar pendientes de la dieta y las que no
llevan ningun tipo de dieta en particular, nos encontramos los siguientes datos:

No sigo dieta 53,92%

Dieta: Cuidarse, vida sana, vienestar general 34,31%

Dieta: Motivacion ideoldgicas ante la alimentacion 8,82%

Dieta: Motivaciones estéticas relacionadas con el bienestar animal. 2,94 %
Dieta: Motivaciones medioambientales 6,86 %

Dieta: Evitacién de algtin alimento por alergia o intolerancia 0,98 %
Dieta: Prescripcion médica ante una enfermedad 6,86 %

NG RNWN R~

En todo caso, muchas de las personas que respondieron que no hacian ninguna dieta en particular
son consumidores que se preocupan por lo que consumen y estan atentas a tener un CONSumo
variado de alimentos, aunque lo hacen de forma natural y no lo consideran que estén realizando una
dieta, ya que la palabra “dieta” trae consigo una connotaciéon negativa asociada vinculada
fundamentalmente a una alimentacion forzada durante un periodo de tiempo para bajar o aumentar
peso.

En definitiva, el reconocimiento y, en cierta medida, la preocupacién por una alimentacién
equilibrada sigue vigente en esta respuesta, en la misma linea que otras muchas investigaciones que
muestran el consenso, al menos ideal, en torno a la dieta mediterranea y la preocupacion por una
alimentacion variada y saludable. Del mismo modo, como en todos los casos, la preocupacion y
reconocimiento de estos ideales alimentarios no siempre se logran llevar a la practica por diferentes
motivos, como la falta de tiempo para cocinar, la necesidad de comer fuera de casa, la falta de
conocimientos para cocinar, habitos de consumo influidos por la publicidad de comida procesada y
preelaboraborada, etc.
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2.2. Consumo de productos locales

Habiendo definido en la propia pregunta los alimentos locales aquellos “producidos de manera mas
o menos proxima al lugar donde se consumen”, una abrumadora mayoria de encuestadas (85,29%)
responde que si consume alimentos de origen local. Una respuesta que reproduce casi exactamente
la respuesta de la encuesta estatal (86%).

Sin embargo, si consideramos una definiciébn mas estricta de consumo local que solo incluya a
» 113

aquellas personas que consumen “bastante”, “mucho” o “siempre” al menos cuatro productos las
cifras plasman un 37,25%. Estas consumidoras estrictas

En todo caso, a pesar de la definicion inicial incluida en la propia pregunta para evitar
malentendidos, la sensacion al realizar el trabajo de campo es que, en realidad, existe cierta
confusién sobre el concepto de lo local y en algunas ocasiones hay quienes siguen asimilando
producto local a “comprado en comercio local”, es decir, tiendas de barrio, fruterias o0 mercados. En
este caso, el concepto de comercio local o de proximidad es mas potente que el origen de los
propios productos, lo cual a pesar de la importancia del discurso sobre el valor del comercio de
proximidad frente a las grandes superficies y cadenas de supermercados nacionales o
internacionales, nos muestra una carencia para la construccion de un sistema agroalimentario local
mas sostenible, puesto que este comercio de proximidad puede estar vendiendo productos
globalizados y/o de la agroindustria.

Por su parte, respecto a aquellas personas que responde negativamente al consumo de productos
locales, se encuentran diversas explicaciones que tienen que ver con el desconocimiento, el
desinterés y la situacion econémica. Ante esta pregunta, parte de las encuestadas dicen no saber
hasta qué punto los alimentos que compran son locales o no, por lo que plantean que esta encuesta
les hace reflexionar sobre sus propios habitos de compra y atender mas al origen de los productos.
Mientras tanto hay otra parte de encuestadas que no tienen interés sobre esta cuestion; y por otro
lado hay quienes responden que su unico criterio de compra es el precio y no se fijan en el origen.

Si analizamos el consumo por alimentos teniendo en cuenta su cantidad o asiduidad (sumatorio de
Bastante, Mucho, Siempre) vemos que los mas consumidos son el aceite (60,7%), los huevos
(58,8%), las verduras (57,8%), la fruta (51,8%), el pan (49%), las carnes (42,1%) y los lacteos
(28,4%).

En estos casos, como acabamos de plantear, el concepto de local no queda claramente delimitado a

la provincia o a Andalucia, pero podemos apuntar algunas tendencias sobre los limites de lo local a
partir de los comentarios al contestar la encuesta.
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Consumo de productoslocales

57 855 58,83% 00.78%

49 02% 2186k
12,16%
0
23.53% 25.48% 25,48% 28,42%
17,62% I I I I

) ) ) (2
. < > CH O R
& \ e, & Q N N K\ N
< ) N x$ < O O <
o Q \)@ \;z>° % <& ¥

El aceite cordobés es el mas usado y reconocido por la muestra, respondiendo a la potencia del
sector olivarero y las marcas y denominaciones de origen cordobesas, y también andaluz.

Los huevos son igual de reconocidos y valorados, aunque en este caso parece que existe cierta
confusién en tanto que se identifica como local al distribuidor pero no esta tan claro hasta qué punto
esos huevos han sido producidos en Cérdoba. En todo caso, como veremos mas adelante, los
huevos son un producto sensible del que esta aumentando el consumo en ecologico y campero: ya
sea por cuestiones de seguridad alimentaria, de salud o por preocupacion por el bienestar animal.

Las verduras, especialmente las de verano, son un producto muy reconocido: los tomates, y mas en
concreto el tomate de Alcolea, pero también las alcachofas, las habas o los esparragos son productos
que parte de la poblacién encuestada reconoce claramente.

En ambos casos, de la verdura y los huevos, existe un porcentaje del 32,35% de autoconsumo,
vinculado a las parcelas y las zonas de vega en las que se dan pequefias huertas familiares y se crian
algunas gallinas que les dan huevos, en ocasiones todo el afio.

Con respecto a los datos estatales de consumo de productos locales, los resultados son muy
similares: los productos mas consumidos son las verduras, después el pan, las frutas y los huevos vy,
por ultimo, la carne.

En cuanto a la confusién con respecto al origen local de los huevos, podemos decir que existe en
una parte importante de la poblacién cierta indeterminacién o confusién sobre lo que se entiende
por producto local. Asi, podemos desconfiar de una respuesta de un 37% de la poblacién que
califica como local el arroz.

Es decir, a pesar de la definicion ofrecida en la formulacion de la pregunta (“producidos de manera
mas o menos proxima al lugar donde se consumen™), se mantiene cierto imaginario sobre aquello
que tiene que ver con local: en algunas ocasiones confundiendo alrededor de lo local los productos
con el comercio (por lo que se atribuyen como productos locales aquellos comprados en comercios
locales), y en otros casos porque esta en cuestion cuales son los limites y los criterios que definen la
proximidad para definir lo local: si tiene que ver con la identidad andaluza de los productos o con la
produccion espafiola o si esta cuestion de lo local tiene que ver con un numero determinado de
kilémetros.
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Asi, en la encuesta estatal sobre alimentos locales se planteaba la discusion sobre qué se entiende
por local. En aquel caso se plante6 una pregunta mas amplia y con indicadores de control -
respuestas trampa- que ofrecia cuatro respuestas posibles sobre qué se entendia por producto local:
1) aquel que se vende en un comercio del barrio, 2) aquel que se ha producido cerca del lugar de
donde se consume, 3) aquel que posee la certificacion ecoldgica y 4) productos de origen espafiol.

2.2.1. Identificando los productos locales

Al hilo de esta confusion en torno a como definir los productos locales, se pedia a las personas
encuestadas que respondiesen sobre cuales son sus formas de diferenciar un producto local de uno
no local. La comprobacién en las etiquetas era la respuesta mas repetida (66,7%), seguida de la
consulta a la persona que atiende (52%), ademas de un 30,4% de respuestas que responde
“consumiendo en entidades de produccion local”. A su vez, hay un 14,71% que declara no
preocuparse por el origen de los alimentos.

Realizando un estudio por separado del 30,4% de consumidoras que consumen en entidades de
produccion local se obtienen los siguientes resultados:

Graficade lugaresde consumo, referida a
personasusuarias de entidades de produccion
local

Autoconsumo  E— S 19%
Bares,tabernasy restaurantes mm 6%
Mercadillo ambuante mmm 6%
Internet mm 6%
Grupo de consumo M 3%
Grandessuperficies EG—— 6%
Supermecados |G 1%
Tienda de barrio con productosecoldgicos I 77 %
Compradierectaalproductoro productora | EE—G—G————— 35%

Identificacién de productos locales.
Si No No me preocupa NS/NC
Mirando etiquetas 66,67% 11,76% 12,75% 8,82%
Preguntando a quien despacha 51,96% 25,49% 14,71% 7,84%
Otros 0,98% 4,90% 8,82% 85,29%

2.2.2.  Acceso a productos locales

En cuanto a los lugares de compra de los productos locales las tiendas o mercados de barrio, los
supermercados y las grandes superficies son los lugares especialmente sefialados por las
encuestadas.
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Acceso alproducto local

Autoconcumo, produccion propia N 15,68%
Bares, tabernasyrestaurantes. N 18.62%
Mercadillo ambulante [ 6,86%
Internet W 2,94%
Grupo de consumo M 1,96%
Grandessuperficies MMM 20,58%
Supermercados  |EG_—_ME— 50,98%
Tienda de barrio I 67,65%
Compradirecta aagricultoraensufinca NG 23,53%

En cuanto al lugar de compra, la norma es la complementariedad de canales de compra atendiendo a
diferentes criterios o situaciones personales que hacen que se terminen por comprar determinados
productos locales en unos canales o en otros: ya sea el precio, la comodidad, la disponibilidad, los
tiempos de trabajo o de crianza, etc.

En este caso nos interesan especialmente aquellos canales que refuerzan los canales cortos de
comercializacién o refuerzan el comercio de proximidad. Es decir, por el lado de los canales cortos:
el autoconsumo, la compra directa a los productores y los grupos de consumo son ambitos que nos
parecen especialmente relevantes, y aunque sus porcentajes sean relativamente escasos son un
espacio de intervencion muy interesante.

Respecto a los grupos de consumo, en este caso los interpretaremos dentro del andlisis del consumo
de productos ecoldgicos puesto que responden mas a este tipo de producto que al local.

2.2.3. Ventajas de los productos locales

Preguntados sobre las ventajas que se reconocen a los productos locales, el 93,14% de las
respuestas reconocen que los productos locales tienen ventajas con respecto a los no locales.

Las principales ventajas reconocidas a los alimentos locales son las siguientes:
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Ventajasde losproductoslocales

Apoyo alempleo ylaeconomialocal I — 2 4 Y%
Esunproducto tipico de temporada I §5,29%
Elproducto localle ofrece masconfianza - — R 55 ,20%
Sirven para fortalecermicomunidad I 52 85%
Esmadsfresco elproducto lo local GG §0,39%
Tienen mejorsabor I 738 ,43%
Ofrece mayor calidad elproducto local T 3 53%
Porreducirelimpacto negativo deltransporte  IEEEG—G—— 72 55%
Losproductostienen menosembalajes EEEEG—_————————— (1,76%
Elprecio esunaventaja  EEG—G—_—— 37,25%
No tiene quimicoselproducto local — nE———— 2549%

Es decir, los alimentos locales cuentan con un respaldo muy alto tanto por sus valores sociales
(apoyo al empleo y la economia social, fortalecimiento de la comunidad) como por sus cualidades
(de temporada, fresco, mejor sabor y de calidad). A su vez, las respuestas apuntan a una muy alta
confianza en los alimentos locales.

En cuanto a sus valores ambientales (reducir el impacto negativo del transporte, 72,5%; menos
embalajes, 62%), la poblacion encuestada reconoce estas ventajas.

A su vez, hay una clara percepcién de que los productos locales no tiene por qué estar libres de
quimicos. Sin embargo, si existe un 25% de respuestas que atribuyen a los productos locales esta
condicién de libre de quimicos, lo cual supone una confusion bastante importante.

Respecto al precio, solo un 37% de las respuestas atribuyen a los productos locales la ventaja de

tener un mejor precio (ya sea por ser mas barato en si o porque la relacion calidad-precio sea
mejor).

2.2.4. Dificultades para consumir mas producto local

Al analizar los principales limitantes para el consumo de productos locales, podemos apreciar los
siguientes resultados:
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Dificultades para consumirmasproducto local

Hay pocaagriculturaen Cordoba NN 19.61%
M e falta tiempo o conocimientos para.. NEG_—___—_—_N 2543%
No se donde encontrarfos  |IRREG_—___ 25,43%
Falta variedad de productos GGG 46,08%
Elprecio esmdsalto I 47,06%
Meesdificilencontrarinformacion para.. GGG 51.96%
Falta de tiempo para encontrarlos NS 53,92%
Faltan lugares donde comprarlos GGG 58,82%
Priorizo otros factores (precio, comodidad,.. N 59,80%

En este caso, solamente una persona dice no tener dificultades para consumir producto local, mujer
de 49 afios, consumidora de ecologico y local, que a su vez pertenece a una organizacion local de
economia social y comercio justo.

Asi pues, vemos que a pesar de todas las ventajas reconocidas de los alimentos locales, sin
embargo, la practica se ve condicionada por otras prioridades (como el precio o la comodidad)
(60%), frente a las ventajas sociales, organolépticas y ambientales sefialadas anteriormente. La
comodidad y las presiones actuales en los habitos de consumo hacia realizar toda la compra en un
mismo lugar hacen que en muchas ocasiones se termine comprando la fruta y la verdura que haya
en ese momento en el establecimiento habitual, sin incluir como criterio limitante el origen de estos
productos; lo cual incluye en la mayoria de los casos dejar de lado también la cuestion de la
estacionalidad, cayendo en una compra estandarizada repetida a lo largo del afio: cuyo ejemplo mas
clasico es el tipico tomate de invierno o las manzanas de verano.

Por otro lado, la falta de lugares donde comprarlos se plantea como una dificultad para su consumo,
ya que como hemos visto tanto en Distribucién como en Restauracion, los productos locales tienen
una presencia puntual y esporadica tanto en cantidad como en variedad y muy dependiente de la
temporada. Esto nos lleva a cuestionar la visibilidad de los productos locales en las tiendas del
comercio de proximidad, puesto que en los resultados de presencia de los productos locales en el
comercio de proximidad de capitulos previos veilamos que hay una muy alta presencia de ellos; por
otro lado, nos lleva a repensar el papel de las consumidoras y la atencion y preocupacion que
prestan a identificar productos locales en su compra cotidiana.

Del mismo modo, la respuesta sobre la falta de tiempo para encontrarlos plantea la escasa
visibilidad y presencia protagonista de los alimentos locales en los comercio habituales, teniendo
que plantearse un esfuerzo afiadido para poder consumir productos locales.

Igualmente, las dificultades que tiene la gente para identificar un producto local frente a los no
locales nos vuelve a plantear la falta de visibilidad e informacién, y promocién, de los productos
locales. Es significativo que haya un 52% de la poblacién que tiene dificultades para encontrar
informacion para saber si un producto es local o no.

A su vez, es significativo también que haya un 28% de poblacién que no sepa dénde encontrar

productos locales. Igualmente, es alarmante que ese mismo porcentaje responda que no tiene tiempo
0 conocimientos para prepararlos. Estos datos, nos estan hablando fundamentalmente de un
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desconocimiento radical sobre los productos locales y sobre la alimentacion en general. Asi, una
mirada este colectivo nos muestra una distribucion similar a la muestra en su conjunto tanto en nivel
economico, sexo, composicion familiar y edad.

Nivelecondomico de losque no saben donde
encontrarproducto local

Méasde 4.200 euros
3.600a4.200euros
3.00023.600euros
2.40033.000euros
1.800a2.400euros
1.200a1.800euros
De600a1.200euros

Menosde 600 euros

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00% 40,00%
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La falta de variedad de productos locales (46%) también es un hecho muy relevante puesto que nos
habla de dos fenomenos: la falta de visibilidad y reconocimiento por parte de consumidoras y
tiendas de productos locales que vayan mas alla de los productos de temporada; mientras que a la
vez nos habla de la gran estacionalidad del abastecimiento de productos locales y de un tejido
agricola poco diversificado. Una argumentacion que se vincula con la percepcién de un 20% de
respuestas que consideran que no hay suficiente agricultura en Cérdoba.

Capitulo aparte merece la cuestion del precio (47%), ya que por un lado se considera que el
producto local es mas caro mientras que para un 37% de las respuestas el precio de los productos
locales eran una ventaja. Los niveles adquisitivos de la poblacién, la percepcién de la calidad de los
productos, los habitos de consumo, etc., son factores que se encuentran detrds de esta percepcion
contrapuesta sobre los precios de los alimentos locales. A la vez, en muchas de las encuestas se
reconocia que, en igualdad de condiciones se puede preferir y elegir el producto local, pero en caso
de una diferencia de precio que no perjudique a la calidad del producto se elige la compra sobre los
criterios calidad/precio, dejando de lado el origen del producto.

En definitiva, la comodidad y el precio son dos factores que alejan a la poblacién delos productos
locales: una mayor visibilidad, una mejor oferta y unos precios y/o una relacion calidad/precio mas
ajustados seran parte de la ecuacién para aumentar el consumo de productos locales.

2.2.5. Ventajas y dificultades de los alimentos locales

Asi pues, estos datos demuestran una cierta mezcla de percepciones, imaginarios y practicas. Por un
lado, el reconocimiento evidente de que los productos locales tienen grandes ventajas de todo tipo -
incluso a veces mejor precio-, pero que, sin embargo, por diferentes motivos su consumo se ve
dificultado: desde la falta de lugares para comprarlos, falta de tiempo para buscarlos, falta de
informacién, precio o el puro desconocimiento hasta una oferta quizd demasiado estacional y
estrecha, sumado a la falta de prioridad real en el consumo ante los productos locales por parte de
las consumidoras.

En todo caso, como veiamos previamente, la falta de visibilidad, promocién y reconocimiento de

los productos locales en todos los &mbitos esta lastrando en parte la normalizacion y valorizacion de
los alimentos locales. Las campafias de difusion, sensibilizacion y formacion, de consumidores pero
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también de las tiendas, junto a la mayor visibilidad en las tiendas se presentan como una necesidad
evidente para poder dar respuesta a las dificultades planteadas por gran parte de la poblacion.

2.3. Consumo de productos ecologicos

A la hora de identificar el consumo de productos ecolégicos, la pregunta se acompafiaba de una
definicion que sirviese para evitar malentendidos o confusiones con respecto a qué se entiende por
tales productos: “alimentos etiquetados como de origen ecoldgico o de los que tenga constancia de
su origen ecoldgico (por produccién propia)”. Ante esta definicién, el 41% de las personas dice
consumir habitualmente alimentos etiquetados de origen ecoldgico o de los que tiene constancia de
su origen ecoldgico.. Un dato que esta lejos del 77% de la investigacion estatal.

A su vez, si consideramos una definicién estricta de personas consumidoras de productos
entendiendo como tales aquellas personas que tienen un consumo moderado o alto de productos
ecologicos (4 o mas productos que se consumen bastante, mucho o siempre) el porcentaje de
consumidoras es de 7,8%, frente al 9% del ambito estatal.

Si analizamos el consumo por alimentos vemos que los mas reconocidos son el aceite (60,7%), los
huevos (58,8%), las verduras (57,8%), la fruta (51,8%), el pan (49%), las carnes (42,1%) y los
lacteos (28,4%). Aunque, analizando el consumo por tipo de producto teniendo en cuenta su
cantidad o asiduidad (sumatorio de Bastante, Mucho, Siempre) vemos que lo mas consumido son
las verduras (27,4%), los huevos (23,5%), las frutas (22,5%), el aceite (20,6%), el pan (14,7%), las
legumbres (11,7%), la carne (9.8%), el arroz y la pasta (ambos 8,8%) y el pescado (4,9%), y un
sorprendente 0% referido al vino ecolégico.
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En todo caso, en los resultados sobre el consumo de productos ecol6gicos hay cierta influencia de
un tipo de producto “ecolégico” no certificado del que se asegura que “no tiene productos quimicos
ni venenos” pero sin ningun tipo de garantia ni control sobre su método de produccién: en algunos
casos corresponde a alimentos de autoconsumo, de las huertas familiares o las gallinas para la casa,
pero en otros casos también corresponde a una pequefia parte de alimentos vendidos en tiendas con
el calificativo “informal” de ecol6gico, ya sea porque “no tenga abonos, porque son de un conocido,
porque son de la zona” pero de los que no existe, en la mayoria de los casos, un control verdadero
sobre el tipo de manejo.
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Asi, el 22,5% de las personas encuestadas responden que compran sus productos ecolégicos
“directamente al productor o productora” y un 21,5% dice adquirirlos en “tiendas de barrio con
productos ecolégicos”, ademas de un 16,7% que “autoproduce” sus alimentos en “ecologico”.

Este tipo de consumo se dispara en la temporada de verano en el que la huerta cordobesa, como ya
hemos visto con los productos locales, posee un reconocimiento y una produccién muy alta. Sin
embargo, tal y como hemos visto en los capitulos de produccién y distribucion, estas pequefias
producciones familiares y que en momentos de pico de produccién venden o huertas estacionales
que sirven como complemento de renta en verano, no parecen tener en la mayoria de los casos un
manejo ecoldgico, sino un manejo que si acaso tiende a no usar fertilizantes sintéticos y que
“practicamente” no usa venenos para plagas y enfermedades “a no ser que sea necesario”.

Por otro lado, el que haya un 21,5% de personas que compran productos ecologicos en tiendas de
barrio parece una respuesta excesiva para el grado de implantacién de alimentos ecol6gicos en el
comercio de proximidad de la ciudad, y mas ain cuando el muestreo se realizo entre las personas
que entraban o salian de las tiendas de proximidad analizadas en el capitulo de Distribucion y que
mostraban un 14% de tiendas con oferta de productos ecoldgicos certificados. O mejor dicho, este
porcentaje obtenido en el Consumo viene a complementarse necesariamente con los resultados del
tipo de oferta “ecoldgica” caracterizada en el capitulo correspondiente: una oferta que refuerza este
discurso de lo “ecologico” desde la falta de criterios efectivos ni mecanismos de gestion ni control
ni garantia.

En estas pequefias tiendas de barrio son consumidos los productos de temporada como productos
ecologicos: en su gran mayoria en estos establecimientos se busca el tomate de Alcolea, los
esparragos de temporada, las habas de temporada, las alcachofas, las naranjas de Palma del Rio, las
acelgas del agricultor de la zona y toda la produccién de verano, confundiéndose esta produccién
cercana, y a veces de personas conocidas, con produccion ecologica.

Asi, este “subsector” informal y sin ningtin tipo de control (ni por certificacién ni por seguimiento
de ningun tipo entre productores, distribuidores y consumidores mas alla de la “confianza” en ese
discurso laxo sobre lo “natural”, “sin abonos”, “sin venenos”, de “de fulanito™), viene a alimentar la
confusién y la desconfianza en cierta poblacién que exige elementos de control para aquellos
productos que se pongan en el mercado como “ecoldgicos” y terminan por poner en duda a todo el
sector y el propio método de manejo ecoldgico. Este tipo de producciones viene a reforzar la
percepcién de algunas personas que acusan a lo ecolégico de ser una “estafa” y de ser una “moda”,
una moda en la que algunos productores (en este caso, especialmente estos pequefios productores
“informales”) se aprovechan de la situacién: un discurso que se amplia y se extiende a todo el
sector, a pesar de ser uno de los sectores mas controlados en el actual sistema agroalimentario y al
que se le exige el cumplimiento de una normativa mucho mas exigente que al ambito convencional.

Por otro lado, desde una perspectiva optimista, estos resultados plantean el reto de la definicion de
lo ecolégico, su visibilidad, partiendo de cierta predisposicion hacia este tipo de “alegaciones”
vinculadas a lo “natural” y “ecologico”, mas alla de que dichos alimentos estén producidos
verdaderamente bajo un estilo de manejo (agro)ecolégico.

Por su parte, como vimos en el capitulo de Produccion, este subsector plantea un reto sobre los
procesos de acompafiamiento a la produccion local y su papel a la hora de abastecer de productos
locales y en posible transicién hacia manejos (agro)ecologicos o al menos mas sostenibles.

El siguiente canal de compra de productos ecologicos es el de los supermercados, usados por el

20,5% de las personas encuestadas: en este caso, podemos aventurar el impacto de la incorporacion
de una linea de productos ecoldgicos en Deza en un porcentaje relativamente alto de este canal con
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respecto, por ejemplo, al dato estatal que se sitia en un 12%. A su vez, las grandes superficies son
usadas por un 9,8% de las personas encuestadas -un punto menos que la encuesta estatal-.

Los canales especializados de productos ecoldgicos certificados, las “tiendas de asociacion de
productores ecoldgicos” y los “mercados de productores ecologicos” se sitian en un 13,7% y
10,7%, respectivamente. Datos superiores a los resultados estatales, que arrojan datos de 10% y 9%,
respectivamente.

A su vez, el canal especializado pero desde estilos de consumo mas alternativo y autogestionado
como son los “grupos de consumo” se sitian en un 3,9%.

Mientras que las herboristerias arrojan un resultado de 4,9%.

2.3.1. Posicionamiento ideolégico y practico ante los productos locales y
ecoldgicos

A continuacion, al igual que en los capitulos previos, mostramos los resultados del posicionamiento
ideol6gico y comportamientos orientados a la practica de las personas encuestadas con respecto a
determinadas cuestiones sobre los sistemas agroalimentarios, el papel de las politicas publicas y el
propio comportamiento individual. Los resultados de la encuesta de Cérdoba aparecen en la parte
de la izquierda de la tabla mientras que los resultados estatales aparecen en la parte de la derecha.
Los totales suman los resultados de las respuestas “muy de acuerdo” y “bastante de acuerdo”.

Por parte de las personas consumidoras la demanda a las politicas publicas es abrumadora: tanto
para que favorezcan mas la produccién y la distribucién (96%) como para que hagan mas para
evitar el uso de productos quimicos o aditivos artificiales (91,18%). Datos que son mads exigentes
que los obtenidos en la encuesta estatal: podemos suponer que el espacio municipal permite una
reivindicaciones mas préximas y, por tanto, mayor exigencia a las administraciones publicas. En
todo caso, es resefiable el gran consenso que existe en torno al uso de productos quimicos y aditivos
artificiales en la alimentaciéon y la desafeccion existente con respecto al papel de las
administraciones publicas en el control del sistema agroalimentario dominante.

En cuanto a la opiniéon sobre el porcentaje minimo de determinado productos locales en los
establecimientos, la respuesta, aunque mayoritaria (78,4%) se matiza en mucho casos con el
discurso sobre la no imposicién, sino desde la promocion y la concienciacion, entendiendo que
dicho porcentaje de productos locales seria algo deseable, pero no obligatorio. Esta respuesta quiza
pueda venir a responder a la desinformacién y poca visibilidad de los productos locales que vimos
anteriormente.

Respecto a la alimentacién en centros escolares y hospitalarios, que la alimentaciéon fuese local
tiene un apoyo del 89,1%, a la vez que la comida ecolégica se mantiene en un 83,3%. En este caso,
sobre el uso de productos locales en la restauracion colectiva publica si no se genera un entusiasmo
todavia mayor (55% muy de acuerdo, 33% bastante de acuerdo) se debe a las dudas de parte de la
poblacién sobre como se pondria en marcha esta politica y como se gestionaria: pero en cualquier
caso, el apoyo es absolutamente mayoritario y entusiasta; a la vez que en lo ecolégico se plantean
algunas dudas sobre el sobrecoste que esto generaria y si existe una oferta suficiente para abastecer
este sector.

Con respecto al ocio alimentario, la practica y/o predisposiciéon a acudir a restaurantes y bares con
productos locales es de 68,8%. Mientras que en el caso de la comida ecolégica se sitia en un 62,7%
(también con un menor entusiasmo en forma de “muy de acuerdo™); en cualquier caso, este dato es
mayor que en los resultados de la encuesta estatal (57%). En este aspecto, en algunas ocasiones se
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ha planteado cierta confusion entre los platos tipicos y los productos locales, en la que el tipico
flamenquin o el salmorejo, por ser tipicos entran a veces en la categoria de producto local a pesar de
que sus materias primas no han sido producidas cerca de Coérdoba. Por lo tanto, retomamos la
cuestion, como vimos en el capitulo de Restauracion, de la necesaria visibilidad y promocion de los
productos locales (y ecologicos). A su vez, respecto al ocio alimentario ecoldgico en Coérdoba, como
vimos en el capitulo correspondiente, el sector es excesivamente escaso y no parece estar acogiendo
ni dando respuesta a esta predisposicion de un 29,4% que esta “muy de acuerdo” y de un 33,3% que
esta “bastante de acuerdo”.

Sobre la predisposiciéon a “dedicar mas tiempo y esfuerzo a adquirir productos locales apoyando
canales alternativos como mercados de productores, grupos de consumo, etc.”, hay un 69,6% de
personas encuestadas que declaran estar “muy de acuerdo” o “bastante de acuerdo”. Algo que, sin
embargo, contrasta con el porcentaje de respuestas que no consumian alimentos locales porque
priorizaban la comodidad o el precio, si bien, como discutimos en su momento, tiene que ver con la
visibilidad y la promocion de dichos alimentos en los puntos de venta habituales. Con respecto a los
resultados estatales (77,8%) este dato es algo inferior.

Por ultimo, hay un consenso casi absoluto sobre la conveniencia de que existiese en Cérdoba un
cinturén de huertas, frutales y pastores para el consumo de la ciudad con el apoyo de las
administraciones publicas. Un consenso compartido con las personas encuestadas del sector de la
distribucion y de la restauracion.

Resultados de la encuesta en Cérdoba Resultados de la encuesta estatal (2016)
(2017)
muy de | bastante | poco de | nada de TOTAL | muy de | bastante | pocode | nadade | TOTAL
acuerdo de acuerdo | acuerdo acuerdo de acuerdo | acuerdo
acuerdo acuerdo
Las po]itjcas pﬁb]icas 72,55 | 23,53 | 3,92 0 96,08 57,4 34,0 3,7 2,5 91,4

deberian favorecer mas
la produccién y
distribucion de alimentos
locales

Los establecimientos de 50 28,43 | 17,65 | 3,92 78,43 42,2 41,5 8,0 6,1 83,7
venta deberian tener un
porcentaje minimo
determinado de
productos locales

I.a administraciones 49 3,92 |33,33| 57,84 8,82 6,4 12,3 31,7 40,2 18,7
publicas hacen lo
suficiente para evitar el
uso de productos
quimicos o aditivos
artificiales

La alimentacién en 55,88 | 33,33 | 10,78 0 89,1 40,0 | 42,8 10,2 4,0 82,8
centros escolares y
hospitalarios deberia ser
de produccion local

L.a alimentacién en 43,14 | 40,20 | 14,71 1,96 83,34 31,2 39,6 17,2 7,1 70,8
centros escolares y
hospitalarios deberia ser
de produccion ecoldgica

Elijo o elegiria 36,27 | 32,35 | 2549 | 588 | 68,62 | 264 | 40,4 | 18,0 | 10,8 | 66,8
establecimientos de %
restauracion
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(restaurantes, bares, etc.)
si utilizan o utilizasen
productos locales

Elijo 0 elegiria 29,41 | 33,33 | 30,39 | 6,86% 62,74 22,4 34,6 23,2 14,5 57,0
establecimientos de % % %
restauracion

(restaurantes, bares, etc.)
si utilizan o utilizasen
productos ecolégicos
Estaria dispuesto a 33,33 | 36,27 | 20,59 | 9,80 % 69,6 30,6 | 47,2 12,0 6,7 77,8
dedicar mas tiempo y % % %
esfuerzo a adquirir
productos locales
apoyando canales
alternativos como
mercados de
productores, grupos de
consumo, etc.

Las instituciones deben | 73,53 | 25,49 | 0,98 | 0% 99,02
apoyar/aportar/facilitar %o| %o %
recursos y politicas para
que Cordoba tenga un
cintur6n de huertas,
frutales y pastores para
el consumo de la ciudad

2.3.2. ;Como piensa que la administracion publica podria apoyar el consumo
de productos locales?

Al preguntar a esta muestra de personas consumidoras sobre cémo creen que la administracion
publica podria apoyar el consumo de productos locales, las respuestas de las 63 personas que
aportan ideas se reparten, de mayor a menor nimero de respuestas, entre 1) ayudas: diferentes tipos
de subvenciones y ayudas directas o rebajas fiscales, 2) politicas publicas que tiendan a proteger a
los productos locales: regulacion de grandes superficies, formacion a politicos sobre el tema,
control del mercado, 3) publicidad e informacion: mayor informacion sobre dénde comprarlos,
campafias de comunicacion e informacién, 4) ayudas a productores: subvencionandoles, rebajas
fiscales, apoyo a sus ventas, 5) apoyo a los mercados y ferias de productores y de productos locales,
6) politicas de agricultura urbana que faciliten la implantaciéon de huertos sociales y huertos
profesionales, 7) compra publica.

3. Consumidores de productos ecoldgicos: contexto,
limitantes y estrategias de superacion

En este epigrafe se analizaran los resultados de dos grupos de discusiéon en el que participaron
consumidores en Codrdoba capital de productos ecolégicos seleccionados segun la cantidad de
consumo de alimentos ecologicos y los canales usados para su acceso: 1) un grupo de discusion de
personas consumidoras “militantes”. personas con un nivel de consumo de productos ecologicos
muy alto y que usaba especialmente canales alternativos y 2) otro grupo de discusion con personas
“concienciadas”, con un consumo alto de productos ecolégicos que combinaban los canales
alternativos con los mas convencionales; ademas se haran referencias a los resultados de otro grupo
de discusion realizado con consumidoras rurales de la Sierra Subbética, vinculadas a la experiencia
de produccion y distribucion de alimentos ecolégicos “Subbética Ecoldgica”. Igualmente se haran
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referencias a los grandes consensos reconocidos en el andlisis de otros ocho grupos de discusién
realizados en el resto de capitales de provincia de Andalucia oriental y occidental (a excepcion de
Huelva y Almeria) y otras dos zonas rurales con iniciativas de consumo de productos ecolégicos
consistentes (Guadalhorce y Lebrija).

Los grupos de discusion han tenido como impulso inicial el tema “;Qué es Comer bien?” para a
partir de ahi comprobar cual era la deriva discursiva del grupo. Esta deriva se ha producido en torno
a la alimentacién, la agricultura, el sistema agroalimentario y la agricultura ecolégica.

La fase de constitucion de los grupos y el consecuente consenso inicial son muy similares en todos
los grupos, ya que los argumentos que se manejan se centran en todos los grupos en considerar el
Comer bien como algo que remite de manera genérica a la comida sana; en el caso del grupo mas
“militante”, a ese posicionamiento desde lo sano, surgia la intencionalidad ideolégica del consumo
y la percepcion de la alimentacién como una muestra de un estilo de vida vinculado a formas
alternativas de consumir, de cocinar, de comprar, de como gestionar la alimentacion, etc.

Comida sana contra la enfermedad y para la salud

La salud es el contexto inicial en el que se posicionan mayoritariamente todos los grupos, aunque el
grupo “militante”, con personas de menor edad, le da menor protagonismo. La maternidad supone
otro detonante a la hora de preocuparse por la comida sana. En otros casos, la enfermedad funciona
en muchos casos como detonante para el cambio de habitos, ya sea la incorporacion o exclusion de
algun tipo de dieta o alimento, el consumo de productos ecologicos o el cambio de estilos de
consumo en general.

Comida variada y equilibrada: comida casera, cuchareo, comer de todo

En este contexto, la salud en la alimentacién es entendida como el seguir una dieta variada y
equilibrada que se asocia en la mayoria de los casos con la comida casera, la comida tradicional y el
“cuchareo”, y seguir el precepto cultural del “comer de todo”. Esta dieta tradicional se asocia a la
“comida casera” basada en el consumo de verdura, legumbres y cereales, escaso consumo de carne,
eliminacion de la comida precocinada y procesada industrial, sin bolleria industrial ni refrescos, etc.
La mayoria de los grupos se decantan por una especie de dieta “vegetariana flexible”, que conecta
claramente con una dieta tradicional de bajo consumo de carne, previa a la introduccién de carne
industrial como base de la dieta moderna.

Comer bien es comer comida inocua

La salud se entiende como la preocupacién por los afiadidos quimicos en la alimentacién: ya sean
pesticidas y fertilizantes de sintesis en la produccion agraria o aditivos sintéticos en la comida
industrial y procesada. Este es uno de los ejes fundamentales que emerge claramente segtin avanzan
los hilos argumentales de los grupos a la hora de plantear el papel negativo de la distribucién
agroalimentaria, el marketing y la publicidad, y todo aquello que tiene que ver con el modelo
hegemonico en la alimentacion agroindustrial y la construccién y normalizacién de habitos de
consumo poco sanos con productos de poca calidad.

Alimentos de calidad

El Comer bien requiere de una serie de alimentos que deben cumplir ciertas caracteristicas, es decir,
deben ser “alimentos buenos” y esos son los productos a los que se les atribuye una mayor calidad.
La calidad, sumando elementos que aparecen de manera mas o menos explicita en todos los grupos,
queda definida por varios elementos: 1) el origen, en sentido amplio, 2) el sabor y 3) estar libres de
quimicos.

Origen

Las consumidoras de estos grupos de discusién le dan una enorme importancia a que los alimentos
que compran y consumen tengan un origen mas o menos conocido: le piden a sus alimentos que
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sean locales y de temporada, es decir, cierta “proximidad”. Todo lo cual se vincula a una conexion
de proximidad que remite a la “naturalidad” y “autenticidad” de los alimentos “de la tierra”.

Sabor

Dichas caracteristicas (local, de temporada, “natural”, “auténtico”, “de la tierra”), sumadas entre si,
hacen que el alimento se asocie a un mejor sabor y contribuya al nivel de calidad percibido por las
consumidoras.

Libres de agrotoxicos

Estas caracteristicas son necesarias pero no son suficientes si dichos alimentos no estan libres de
agroquimicos. La evidencia de la agricultura industrial y quimica en lo local se hace palpable
especialmente en los grupos de composiciéon rural, donde tienen mayor acceso al estado de la
agricultura.

Comer como acto social: comensalidad y placer

Por tltimo, la nocion de Comer bien es ampliada hasta incluir el acto social del comer, de la
comensalidad como espacio de socialidad, de compartir y de disfrutar la comida, el acto de cocinar
para una misma y para las demas, como culminacion de un proceso social de homenaje colectivo en
torno a los alimentos, especialmente en los casos de los grupos que plantean estrategias mas
comunitarias y del compartir gestion de la comida. Algo que se ve reforzado en distintos grupos por
el placer del cocinar y del comer. A su vez, es de resaltar que en ningtin caso el Comer bien o la
calidad de los alimentos se ha vinculado a imagenes de alimentos o recetas “delicatessen” o
“gourmet” sino, al contrario, a productos vinculados a lo cotidiano.

El modelo agroalimentario dominante: mds alla de la sequridad alimentaria

Frente al modelo del Comer bien las consumidoras reconocen un modelo contrapuesto dominado
por el sistema agroalimentario, en un sentido amplio: tanto en el modelo de produccion agraria, la
industria alimentaria, la publicidad y la construcciéon de habitos alimentarios y estilos de consumo.
En todos los grupos, después de los consensos iniciales, emerge la discusion sobre el contexto en el
que se mueven y que supone la antitesis cotidiana de su construccion del Comer bien: el sistema
agroalimentario es reconocido como un espacio donde no se cumplen ninguno de los criterios
planteados para el Comer bien (dieta equilibrada, sin productos quimicos y con alimentos de
calidad), algo que va mas all4 del concepto de seguridad alimentaria [food safety] y que responde a
una desafeccion alimentaria (Calle et al. 2012).

3.1. Los alimentos ecologicos en el Comer bien

En este contexto marcado por la caracterizacion de los principales elementos que posee el nuevo
paradigma del Comer bien, los alimentos ecolégicos vienen a sumarse a esta ecuacion para el
Comer bien.

Definicion de productos ecologicos

En los distintos grupos de consumidoras se maneja una definicién implicita amplia que asume
claramente que el principal criterio para que un alimento sea considerado ecologico es que ha sido
producido sin ningun tipo de agrotoxicos: herbicidas, plaguicidas, “venenos”, “potingues”, etc. En
el caso de animales se plantea que hayan sido criados en “buenas condiciones”, de manera
“natural”, y sin medicamentos (hormonas o antibioticos).

En cuanto al mecanismo de garantia y de identificacion como tales productos ecolégicos este
consenso general no remite necesariamente a una validacion a través de los sellos de certificacion
avalados por el reglamento europeo. La confianza y el grado de control se traslada a elementos
sociales colectivos e individuales que otorgan esa confianza para asumir que los productos que
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circulan en dichas redes son efectivamente ecoldgicos, sin quimicos, y que se defienden y usan
especialmente en aquellos grupos de canales mas alternativos. Por el otro lado, esta la certificacion
ecoldgica oficial, de la que se asume que es una especie de minimo al que atender cuando no se
tiene ningln otro criterio, pero a la que hay incluso cierta desconfianza en diferentes grupos. Asi, el
sello es claramente reconocido y reclamado en las grandes superficies y sobre todo en los productos
transformados y/o envasados.

Mas alla de la definicion de productos ecolégicos sin quimicos, en los distintos grupos emerge
reiteradamente la cuestion de la sustentabilidad de los alimentos. Para ello se plantean argumentos
que tienen que ver con la distancia que recorren los alimentos, las condiciones de trabajo en la
produccion y también en la distribucion, el uso de productos procesados y la cuestion del plastico
en el empaquetado, y especialmente la cuestion en torno a quién beneficia este tipo de alimentos.

Analisis por canales de acceso a los alimentos ecoldgicos

En la siguiente tabla aparecen los distintos tipos de canales usados en cada uno de los grupos para
dar respuesta a este modelo de Comer bien incorporando productos ecologicos.

Canal de acceso Relacion directa con Implicacion y Eleccién/pedido GD
las productoras compromiso de las
consumidoras
Autoconsumo X X X GD2, GD3, GD10,
Venta directa X - X GD10
Grupos de consumo X X - GD2, GD3
de alta implicacién -
Cooperativas
agroecoldgicas
Grupos de consumo Indirecta Opcional X GD2, GD3, GD10
de baja implicacién —
Asociaciones de
consumo ecolégico
Mercados ecolégicos X - X GD2, GD3
Internet - - X GD3, GD10
Tienda de barrio con Indirecta - X GD2, GD3
productos ecolégicos
Herboristeria - - - X
Tiendas
especializadas
Supermercados - - - X GD3
Grandes superficies

Asi vemos, que ambos grupos estan involucrados en grupos de consumo de alta implicaciéon o
cooperativas agroecologicas (La Acequia), en asociaciones de consumo ecolégico (Almocafre), en
las cestas de productoras ecolégicas, acuden a los mercados ecologicos (antiguo mercado de la Casa
Azul, antiguo mercado de productors de La Balanza y el actual Ecomercado).

En cuanto a las variables consideradas, al tener en mayor o menos medida relacion directa con las
productoras, el Autoconsumo, la Venta directa, ambos tipos de Grupos de consumo, Cooperativas
agroecologicas y Asociaciones de consumo ecoldgico, los Mercados ecologicos y en parte las
Tiendas de barrio, se perciben como canales mas cercanos a cumplir con los criterios de calidad y
control del origen de los productos definidos para el Comer bien.
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A su vez, la implicacion y compromiso de las consumidoras supone cierta limitacién para varios
perfiles de consumidoras. El modelo méas valorado por parte de las consumidoras es aquel que
permite de manera opcional distintos grados de participacion y compromiso. A lo largo del texto se
consideraran canales alternativos aquellos en los que existe algtn tipo de implicacion o compromiso
entre productoras y consumidoras.

Por tltimo, la capacidad de eleccion y de compra por pedido es algo valorado en todos los canales,
a excepcién de los Grupos de consumo de alta implicacién y las Cooperativas agroecoldgicas, en las
que el asumir “cestas cerradas” (con productos a eleccion de quien produce no de quien consume) o
el disefio colectivo de la produccion forma parte de la implicacion y compromiso de las
consumidoras con canales de proximidad y desde una vision integral de la gestion de la
alimentacion.

En todo caso, vemos que los distintos canales segin sus variables cumplen distintas funciones y
responden a las necesidades, motivaciones y demandas de distintos perfiles de consumidoras y que
ademas no se perciben por la mayoria de los grupos como excluyentes entre si, refiriéndose en cada
grupo al menos cuatro canales de compra.

Limitantes y estrategias de respuesta para el consumo de alimentos ecologicos

Los resultados obtenidos vienen a sumarse también a la bibliografia general en la que se identifica
el precio como principal obstaculo para el consumo de productos ecologicos, seguido de otras
dificultades que remiten a las incomodidades que se encuentran por el camino como la falta de
disponibilidad, la falta de variedad de productos, el tiempo que se gasta para poder comprarlos, o
las incomodidades generadas por el cuestionamiento que supone el replantearse si dichos productos
son realmente de temporada o cual de ellos es mas sustentable. En estos grupos, pues, se revelan
distintos estilos y perfiles de accién social que se ubican en distintos momentos y estrategias de
satisfaccion de sus propios criterios para cumplir con el Comer bien y como alimentarse con
alimentos ecologicos.

Precio

En los distintos grupos el precio se percibe como un primer factor limitante, identificandose los
productos ecoldgicos como alimentos mas caros que los convencionales y con precios que pueden
hacerlos inaccesibles. En todos los grupos se reconoce que los productos ecol6gicos son mas caros
que los convencionales y que eso a algunas asistentes a los grupos les supone una barrera para que
su cesta de la compra incluya mas productos ecoldgicos, aunque quienes usan canales de Venta
directa o Grupos de consumo y Cooperativas agroecolégicas o Asociaciones de consumo ecoldgico,
como veremos a continuacion, llegan también a negar este limitante.

En todos los casos, se termina por reconocer que para quienes ya consumen ecolégico el precio es
una dificultad mas entre otras, y no el factor determinante, para poder consumir mas productos
ecoldgicos. Asi pues, el precio se relativiza y se ponen en practica estrategias de cambios de habitos
de alimentacién y de gestién que hacen que el dinero gastado en alimentacién no sea mayor que
alimentandose dentro del modelo alimentario hegeménico.

En este contexto, como estrategia fundamental, el cambio de dieta hacia un modelo de “comida
casera”, de mas verduras, legumbres y cereales, menos carne y menos comida procesada cumple la
funcién no sélo de ser una alimentacién sana sino también mas barata y accesible con productos
ecoldgicos, que se enfrenta radicalmente con los patrones dominantes del sistema agroalimentario
(que fomenta el consumo de productos superfluos y precocinados que son menos sanos y que
encarece en gran medida el gasto alimentario de los hogares).
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La “sustitucién de insumos” en la alimentacion, es decir, el cambiar productos convencionales,
especialmente los procesados, precocinados y otros alimentos superfluos no bdsicos (snacks,
chucherias, refrescos, etc.), por productos ecologicos sin cambiar el resto de habitos ni el patron
alimentario es lo que se reconoce como absolutamente inaccesible por los precios en ecolégico de
esos productos y por lo excesivamente baratos que son en convencional.

A su vez, la preferencia por alimentos mas basicos y baratos es una practica habitual frente al
consumo de alimentos como los procesados de tofu o seitan, o productos menos habituales y caros,
y en cierto manera “de moda”, como la quinoa, la chia, las lentejas rojas o el arroz basmati, por
ejemplo.

A ello se une la preparacion casera de transformados mas sanos y mas baratos: bizcochos y tartas,
pan, patés vegetales, leches vegetales, etc. Lo cual supone una estrategia que: reduce costes ya que
este tipo de productos procesados ecolégicos son muy caros, aprovecha excedentes de temporada y
que en algunos casos es una resistencia desde la gestion integral y revalorizacion de la alimentacién
casera frente al modelo dominante.

Por otro lado, hay quienes plantean que los alimentos ecologicos sacian mas que los convencionales
y, por tanto, se necesita consumir menos cantidad aunque puedan llegar a ser mas caros que los
convencionales (pan, arroz, azucar y también las verduras y hortalizas).

Ademas, el precio deja de percibirse como un elemento de referencia absoluto y pasa a contrastarse
con respecto a cudles son las prioridades de gasto de dinero individual, familiar y colectivo. A lo
que se afiade la valoracion de los beneficios directos e indirectos sobre la salud y sus costes
monetarios y no monetarios.

A su vez, el precio como limitante se ve desbordado en algunos grupos por la eleccién no sélo de la
composicion de la cesta de la compra y los habitos de consumo, sino también por los canales de
acceso a dichos productos ecoldgicos.

Igualmente, la combinacién de productos ecologicos y no ecolégicos es una constante en la mayoria
de los grupos, en este caso, como forma de recudir el coste de la compra y también por falta de
disponibilidad y diversidad.

ESTRATEGIAS PRECIO GD

Cambio de dieta hacia un modelo de “comida casera”, de mas verduras, legumbres |GD2, GD10
y cereales, menos carne y menos comida procesada y superflua

Reduccion de consumo de alimentos frente a consumismo: no chucherias y|GD2
productos superfluos

Eleccion de productos basicos de menor precio respecto a productos novedosos o | GD2, GD10
de moda

Preparacion casera de transformados: bolleria, pan, patés y leches vegetales

Reduccion de cantidades: alimentos ecolégicos “alimentan” y sacian mas

Cambio de prioridades en torno al precio, al consumo, el ocio, y la alimentacién GD2, GD3, GD10

Valorizacién de la relacién con la salud (costes monetarios y no monetarios, GD3, GD10
directos e indirectos)
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Busqueda y uso de canales complementarios GD2, GD3, GD10

Combinar ecol6gico con convencional GD2, GD3, GD10

Disponibilidad y diversidad

La disponibilidad de los productos ecoldgicos es otro de los grandes limitantes sefialados en los
distintos grupos: a veces es demasiado dificil poder comprar alimentos ecolégicos. En todos los
grupos se plantea que hay pocas tiendas donde se vendan, las tiendas y fruterias de barrio no tienen
fruta y verdura ecolégica, hay pocas tiendas especializadas, y los canales hegemonicos no incluyen
o incluyen muy poca oferta de productos ecolégicos. Los comedores escolares u hospitalarios
tampoco lo incluyen. La restauracion no ofrece en su carta productos ecologicos. Y no existen
apenas mercados de productores ecologicos. Y en especial se echa de menos una mayor oferta de
fruta y de carne ecologicas.

Para tratar de superar las limitaciones de falta de disponibilidad, la combinacién de diversos canales
de compra, como ya se ha planteado previamente, es una practica habitual buscando en otros puntos
de venta lo que no se encuentra en los demas.

Se reconoce que existe una carencia de puntos de venta para poder facilitar que se consuman estos
alimentos ecologicos, pero en los distintos grupos a la hora de plantear su propia practica, a través
de sus combinaciones de canales de compra y sus estrategias de cambios de habitos alimentarios, en
gran parte logran desbordar estas limitaciones de disponibilidad o diversidad.

La falta de diversidad es planteada en algunos casos como un limitante. Esta queja tiene muy
diferentes motivaciones y soluciones segun los perfiles. Por un lado, hay quienes reclaman una
mayor diversidad de productos procesados y una oferta permanente durante todo el afio de
productos frescos, como parte de la costumbre del modelo alimentario convencional y que reclaman
en parte a la produccion ecologica que responda a sus demandas. Por otro lado, el otro tipo de
queja, que se plantea con cierto sentido del humor y comprension, es el que proviene de quienes al
participar de canales muy vinculados directamente a la produccion local y de temporada, tienen
bastante cantidad de productos ecologicos pero plantean una propuesta de mejora que se dirige a
que la diversidad de variedades y especies de temporada sea mayor, evitando momentos de exceso
de algtin producto (por ejemplo, acelgas, habas o berenjenas) que hacen monétona la alimentacion.

Ante esta situacion, en estos canales de relacién mas directa con quienes producen, cuando se
considera necesario, se plantea el didlogo y el intento de planificacion con mayor diversidad en la
huerta. En todo caso, en la mayoria de los casos esta “queja” no es Obice para reconocer que en
parte esta es la contrapartida de preferir y elegir los alimentos de temporada.

Asi, esta “saturacion” de algunas especies se incorpora al cambio de habitos alimentarios y de
gestion. Por un lado, recurriendo a la creatividad en la cocina: unas veces recuperando recetas
tradicionales y otras inventando, experimentando y descubriendo recetas de otros tipos de cocinas
que hagan que este exceso de algunos alimentos se convierta en una oportunidad de comer de
nuevas maneras. Por otro lado, ampliando el nivel de gestién de los alimentos: es decir, la
conservacion de esos productos de temporada para poder consumirlos “fuera de época” a través de
la realizacién de embotados o su congelacion, unas veces como materia prima o cocinados en
distintas recetas.

Estrategias que se enmarcan en un cambio en la l6gica de consumo y en el modelo de alimentacion;

y que, a su vez, pasan, como veremos en el siguiente epigrafe, por el nivel de conocimientos y
habilidades en torno a la gestion de la alimentacion.
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ESTRATEGIAS DISPONIBILIDAD Y DIVERSIDAD GD
Busqueda y uso de canales complementarios GD2, GD10
(incluyendo Autoconsumo)
Dialogo con las productoras para mayor diversidad GD10
Cambio de modelo de dieta y de 16gica de consumo: proceso de conversion - GD2, GD3, GD10
transicién
Asumir cierta limitacién de diversidad como consecuencia del consumo de GD2, GD10
Temporada
Creatividad en la cocina GD2, GD10
Conservas (embotados, congelados, etc.) GD10

Conocimientos y habilidades

En este contexto, los conocimientos y habilidades para gestionar la alimentacion cotidiana
individual o familiar se plantean como un factor clave para superar los limitantes del precio y de la
disponibilidad y la diversidad, dando respuesta a sus criterios de Comer bien incorporando
alimentos ecolégicos.

Desde esta perspectiva se reinterpreta la relacion con la comida y se integra de manera explicita y
practica la gestion completa de la alimentacion: pensar qué poner de comer segun la temporada, el
presupuesto, los productos que haya disponibles, los gustos familiares, los tiempos y ritmos de
comensalidad; pensar en cuando hacer la compra y/o recoger la cesta; cocinar las verduras y el resto
de la comida; compartir la comensalidad y la socializacién sobre la alimentacién y los héabitos
alimentarios; conservar alimentos, dejar preparados para su consumo para otro dia en el que no se
puede cocinar; adaptar y aprender recetas, etc. Tareas invisibles que han estado presentes,
normalmente en las manos, los tiempos y los cuidados de las mujeres de cada familia, pero que con
la modernizacién se vieron en parte asumidas por la industria que, a su vez, ha devuelto productos
procesados y precocinados para dar respuesta a la situacion de incorporacion de las mujeres al
mercado laboral, mientras que las mujeres seguian cargando con el resto de las tareas de gestion de
la alimentaciéon. En fechas mads recientes, sin embargo, se trata de una cuestién de desagrarizacién
cultural generalizada por la que las personas de la ciudad, aunque también de los pueblos, cada vez
tienen menos conocimiento sobre los procesos productivos: de donde viene y como se hace para
que los alimentos lleguen a sus mesas, lo cual viene acompafiada de una falta de cultura
gastronémica y de las habilidades para cocinar y preparar la comida, y especialmente de esa gestion
integral del hecho social de alimentarse a una misma y a las demdas. Una socializaciéon que
tradicionalmente se habia producido en las familias, fundamentalmente a través del papel de las
mujeres, de las madres y abuelas que educaban los paladares y ensefiaban las formas de gestion de
la comida, en sentido amplio, como parte de la division sexual del trabajo, pero que sin embargo se
ha ido quebrando con las nuevas pautas y estilos de vida y la extension del modelo dominante del
sistema agroalimentario y sus habitos alimentarios.

En este sentido podemos ver los dos polos de las pautas de socializacién e informacion: por un lado,
hay quienes al participar en otros movimientos sociales logran ampliar su campo de critica hacia la
alimentacion y comparten redes de socializacion y consumo critico y consciente, ya que gran parte
de los canales alternativos provienen precisamente de estas redes y estan apoyados en ellas; por otro
lado, hay quienes, al provenir de motivaciones mas vinculadas a la salud y menos colectivas buscan
formacién e informacién de manera mas formal e individualista a través de libros, cursos o
asesoramiento por parte de nutricionistas. Entre ambos extremos, de manera complementaria, se
recurre a cualquier espacio de socializacion y fuente de informacion disponible para compartir
practicas, discursos y emociones. También hay quienes apuestan por incluir estas cuestiones en el
ambito escolar.
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Por otro lado, los conocimientos y habilidades surgen especialmente en los casos de acceso directo
a fruta y verdura de temporada a través de venta directa, cestas, grupos de consumo o tiendas. En
estos casos aparece el “redescubrimiento” de la forma “natural” de las espinacas, los rabanitos, etc.,
o el descubrimiento de variedades locales inéditas (zanahorias moradas, tomates diversos, cardillos,
brécoli morado, etc.) o verduras “novedosas” (por poco usadas actualmente o por ser
incorporaciones: por ejemplo, el nabo o el hinojo y la racula, respectivamente) en los canales
convencionales, y también el cémo cocinar esas “novedades” o nuevas recetas para cocinar la
verdura de temporada de manera mucho mas diversa para dar salida a los momentos de mayor
produccion en la huerta. Es decir, todo un descubrimiento de materias primas y recetas para dar
respuesta a la produccion de temporada fuera de los estandares gastronomicos de la dieta
homogénea de invernadero y/o importacion.

Mas aun, hay otro gran aprendizaje que es gestionar estos momentos de gran produccion a través de
la preparacion para hacer embotados o congelar los alimentos, con lo que todo ello supone de
gestion de esos productos (lavarlos, cortarlos, cocerlos o asarlos, y previamente haber reunido los
botes, tener espacio en el congelador, etc., y posteriormente aprovecharlos fuera de temporada), y
que igualmente remite a saberes y practicas de mujeres, y origenes rurales, también femeninos, pero
cuyos valores no econémicos han sido invisibilizados.

Los conocimientos necesarios para esta gestion integral de la alimentacion vinculados a los
productos ecologicos tiene que ver también con el “descubrimiento” de los canales de acceso: ya
sea tanto las grandes superficies, supermercados, como, especialmente, los canales “alternativos™:
tiendas y cooperativas especializadas locales, grupos de consumo, cestas y venta directa con
productoras.

En definitiva, la adquisicion de conocimientos y habilidades referidos a los distintos ambitos de la
gestion de la alimentacion para el Comer bien utilizando alimentos ecoldgicos es parte de un
proceso de socializacion que se desarrolla a través de distintas estrategias segun los casos, pero que
es ineludible para poder sortear los limitantes percibidos. Se produce un proceso de socializacién y
adquisicion de conocimientos, habilidades, referencias de prestigio, espacios de socializacion y
reproduccion de practicas y discursos, que permiten desenvolverse de manera adecuada en este
nuevo contexto social. Es decir, asistimos en parte a un proceso de transicion o conversion en el que
se cuestionan los principios basicos del modelo hegemoénico del sistema agroalimentario tanto en
los habitos de consumo como en los criterios de calidad y de salud, a una transicién hacia un nuevo
paradigma alimentario que incluye a los alimentos ecolégicos como parte de una concepcién amplia
del Comer bien.

En cualquier caso, el Comer bien incluyendo alimentos ecolégicos requiere de una serie de
conocimientos y habilidades que abarcan el reconocimiento de los alimentos, la forma de
prepararlos y conservarlos, y los canales de comercializacion y los espacios de socializacion.

ESTRATEGIAS CONOCIMIENTOS Y HABILIDADES GD
Referencias y recuerdos de los saberes y sabores de la cocina tradicional GD3,GD10
Experimentacién GD2

Medios de comunicacion, libros, cursos, asesoramiento de nutricionistas

Busqueda y uso de canales complementarios GD2

Participacién en redes, canales y espacios colectivos: intercambio de saberes, “hacer |GD2, GD10
club”, canales alternativos, mercados ecol6gicos

Incluir a hijos e hijas en la gestién de la alimentacién: en casa y en la escuela GD3, GD10
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Presion social

Esta transicion, tal como emerge en las narraciones desde los grupos, se vive en parte como un
proceso de conflicto individual, por un lado, y, por otro, con el entorno social mas proximo y con el
espacio hegemonico de consumo, sus valores, sus logicas y sus practicas. Este proceso de
conversioén y transicion se ve condicionado, por un lado, por el conflicto propio del enfrentamiento
al modelo normativo de consumo dominado por el sistema agroalimentario hegemodnico, por el
esfuerzo de resistir a la socializaciéon dominante y la busqueda de argumentos, discursos y practicas
alternativas que den respuesta al nuevo marco de referencia. Por otro lado, este proceso se ve
agudizado por la presién externa que genera la propia estructura de mercado, los canales
dominantes y toda su maquinaria cultural y de consumo, ademas de la presion ejercida por los
entornos sociales mas proximos que reproducen el modelo dominante.

Las consumidoras de productos ecoldgicos plantean la presidn social que sufren en sus entornos
mas préoximos y cémo eso les afecta en muchos casos, teniendo que gestionar sus relaciones
sociales y, especialmente, la crianza de sus hijas e hijos en un espacio de cierto conflicto y
cuestionamiento.

Estas consumidoras sufren la propia presién individual y el esfuerzo que supone contradecir el
modelo hegemonico y dotarse de herramientas y empoderamiento para resistir la presion y buscar
alternativas. Presion que se acentua en muchas ocasiones cuando se afiade algun tipo de dieta
especifica, vegetariana u otra, que en ocasiones conduce a mas conflicto y exclusion.

En este escenario de tareas y responsabilidades, ante la carga social asumida de manera personal, en
los grupos se termina por llegar a una negociacion “tactica” y el “no obsesionarse”, y a veces una
rebaja de las exigencias y expectativas, para evitar la culpabilidad, la sensacion de “falta” ante las
“tentaciones”, “no obsesionarse”. Lo cual sirve para facilitar la convivencia, y también evitar el
conflicto y la posible exclusion. Aunque también hay quienes evitan el conflicto y buscan so6lo
espacios de confort, lo que desemboca en cierto aislamiento social.

Por otro lado, la presion social reconocida por las madres en el proceso de crianza es parte de los
testimonios mads directos sobre las dificultades por las que pasan quienes cuestionan el modelo
hegemonico. La preocupacion como madres por la salud de sus hijos e hijas y su exposicion tanto a
aditivos perjudiciales como a “t6xicos” y “venenos” para la salud en los snacks procesados
industrialmente a los que acceden por los héabitos “convencionales” (tanto en el ambito familiar
como en el escolar) genera otro espacio de apoyo e intercambio de trucos y consejos.

Algo especialmente sensible para las madres es el como gestionar la relacion de sus hijas con el
“mundo real”, con el “mundo convencional”, con el entorno familiar y social donde no se siguen los
patrones del Comer bien que ellas si comparten. Algo que sufren especialmente en la escuela como
un espacio de socializacion de sus hijas e hijos y que no se corresponde con sus valores y contradice
permanentemente sus habitos de alimentacion y de vida. Ante esta situacion se desarrollan distintas
estrategias que tratan de convivir “tacticamente” con los espacios de socializacion alimentaria
dominante, estrategias de educacién permanente y negociacion de limites, que tratan de adoptar una
posicién constructiva y educativa para facilitar la convivencia sin tener que renunciar a sus
principios.

De ahi que la socializacion, el hacer participes a las hijas e hijos en todo el proceso, se entienda
como una parte mas del proceso de transicién hacia el Comer bien para la familia y para las
criaturas en el futuro desde planteamientos de equidad en la apropiacion y reparto de la gestion
integral de la alimentacion.
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Frente a estas presiones, los canales de comercializacién alternativos, colectivos y con cierta
implicacién social se convierten en espacios de acogida, confort y comprensién, y también en
espacios de resistencia, de escuela de participacion y de incidencia politica, que aportan una
comunidad y un empoderamiento individual y colectivo como parte de la construccion de estos
procesos de transicién hacia el Comer bien incorporando alimentos ecoldgicos. A falta de una
promocion especifica desde el sistema agroalimentario y las instituciones y también, por la propia
esencia de algunos de los canales de acceso, el consumo de productos ecol6gicos se convierte en un
proceso de socializacion que choca de manera mas o menos conflictiva con los habitos alimentarios
y los espacios de socializacion en el consumo hegemonico del sistema agroalimentario. De ahi que
los espacios publicos de socializacién y la “normalizacion” publica de este consumo por parte de las
instituciones sea una de las demandas surgidas desde los grupos.

ESTRATEGIAS PRESION SOCIAL GD

Convivencia “tactica” de modelos entre el Comer bien y el modelo convencional. “No GD2, GD10

» o«

obsesionarse”, “pecar” de vez en cuando. Negociacién de limites

Divulgacion y difusién a través de lo cotidiano: compartir recetas, influir en espacios GD2, GD10
educativos, sustitutos satisfactorios para “todos”

Participacién en redes, canales y espacios colectivos como espacios de confort, aprendizaje y | GD2, GD3, GD10
empoderamiento. Espacios de “normalizacién”

Aislamiento social y evitacion de espacios de conflicto GD2

Tiempo

Otro de los factores limitantes sefialados desde los grupos es la falta de tiempo para poder gestionar
este modelo autoasumido del Comer bien con productos ecolégicos. Los criterios de salud, calidad,
consumo mas o menos critico, busqueda de productos mas o menos locales, etc., junto a las
exigencias de gestion integral de esta forma de Comer bien se convierten en limitantes vinculados a
la falta de tiempo para dar respuesta a todo ello. Algo que va mas alla de lo ecol6gico, aunque se
acenttie, puesto que los ritmos de vida actuales dificultan esta practica del Comer bien.

En este nuevo modelo del Comer bien se asumen de nuevo muchas de las tareas de gestion integral
de la alimentacion con nuevos criterios para los que no existen en muchas ocasiones
“infraestructuras” ni fisicas ni sociales para darles respuesta. Por tanto, en este tipo de consumo se
deben reconstruir, inventar y adaptar nuevas estrategias individuales y colectivas para facilitar las
tareas que de manera invisible estan en la gestion de la comida: pensar, comprar, preparar, cocinar,
comer, educar y disfrutar la comida. Entre ellas se encuentran el cocinar en los “tiempos libres”
para dejar comidas hechas disponibles, la organizacién de los ritmos y tareas familiares (en la pareja
y también incluyendo a madres o suegras) para la gestion de la alimentacion o el compartir tareas y
gestion de manera colectiva. Todo ello, dentro de un cambio de habitos de consumo y modelos de
alimentacion para el Comer bien, que incorpora productos ecologicos.

Asi, vistas las limitaciones de tiempo, surgen propuestas para facilitar esta gestion: en unos casos
desde soluciones individuales que conducen a “malabarismos” culturales y nutricionales para poder
cumplir con el Comer bien en contextos de gestion cotidiana hostiles, y otras soluciones algo mas
estructurales y colectivas.

Como propuesta posible se plantea la gestion “familiar” compartida de dichas tareas y
responsabilidades; o cambios a través de la autoorganizacién colectiva, pese a que es una opcion
solo practicada en algunos casos particulares. Desde una critica global ideolégica también hay
quienes cuestionan el sistema en su conjunto como obstaculo y proponen un cambio de vida y un
cambio de habitos para poder Comer bien, vinculado a un Vivir bien. También hay quien percibe las
desigualdades desde una ldgica estructural a la que habria que dar respuesta desde posiciones
sociales colectivas y desde las politicas publicas.
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Desde una lectura feminista, en uno de los grupos que usan fudamentalmente canales alternativos,
el ritmo de vida y el trabajo se reconocen como factores con los que tiene que luchar una madre y
que trabaja fuera de casa y que quiere dar de Comer bien a sus hijas y a ella misma comida casera,
con verduras, equilibrada, con productos de calidad. Eso conduce a sensaciones de culpabilidad y
desasosiego por no poder cumplir con lo que entienden como su responsabilidad de crianza,
cuidados, socializaciéon, nutricién y educacion. De ahi que aparezca directamente explicitada la
cuestion de la economia feminista sobre los cuidados (Pérez Orozco 2014), la distribucién de las
responsabilidades por género y el papel del trabajo y la economia en la capacidad de cumplir con el
Comer bien desde una interpretacion amplia y critica de la alimentacion consciente.

A su vez, la exigencia de tiempo y dedicacion varia fundamentalmente segun los canales de acceso
a los alimentos ecol6gicos. En principio, pareceria que cuanto mas cercano a la sustitucién de
productos convencionales por ecoldgicos usando canales ya existentes en el modelo hegemoénico
menor seria el esfuerzo. Asi, al plantear criterios mas exigentes de salud y calidad -y conciencia,
segun los casos- las dificultades aumentan ya que para dar respuesta a esas demandas se requieren
canales nuevos que deben ser construidos mediante energias colectivas de manera voluntaria y
desde la militancia, con otros criterios econémicos, sociales, de gestién de los esfuerzos, que poco
tienen que ver con las dinamicas del modelo dominante que no asume los costes reales en términos
ecoldgicos, econémicos y sociales de equidad de sus procesos. Al tener que construir esos espacios
fisicos y sociales de manera mas o menos colectiva o individual estos canales alternativos son los
que consumirian mas tiempo y esfuerzo, aunque el retorno de satisfaccién sea también muy alto
seglin quienes los usan y, ademas, que una vez interiorizadas ciertas dindmicas de organizacion,
estos canales satisfacen otras necesidades como las de participacion, capacidad de decision,
diversidad, en el fondo resuelven la cuestién de la disponibilidad, y normalmente son mas baratos.

En este sentido se reclaman apoyos para construir y usar espacios colectivos donde se facilite el
acceso a estos alimentos ecologicos para el Comer bien evitando u organizando de manera mas
eficiente el gasto de tiempo y esfuerzos individuales y colectivos.

ESTRATEGIAS TIEMPO GD

Cocinar en los tiempos “libres”: domingos, noches, etc., y dejar la comida hecha (en la | GD2, GD3
nevera o en el congelador) o bases a las que afiadir o combinar otros alimentos para
formar comidas completas

Organizacion y reparto familiar (incluyendo a madres y suegras) de tareas de gestion de | GD10
la alimentacion

Compartir comidas - Vida en comunidad GD2
Estilos de vida: priorizar “buen vivir” - “decrecimiento” GD2
Organizacién en canales colectivos GD2
Busqueda y uso de canales complementarios GD2

Politicas publicas

El papel de las administraciones ptblicas es otro de los limitantes sefialados desde los grupos para
el consumo de alimentos ecoldgicos. Desde todos los grupos se considera que las administraciones
publicas debieran hacer mas por apoyar este tipo de produccién y por facilitar la existencia de mas
puntos de venta, mas mercados ecoldgicos y por incluir los alimentos ecologicos en sus criterios de
compra publica y en los comedores colectivos que dependen de administraciones publicas como
colegios, residencias, hospitales, etc.
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Mas aun, en el proceso de socializacién que tratan de llevar a cabo o que les gustaria poder cumplir,
el papel de los comedores escolares no ayuda en nada, ya que se reconoce su mala calidad y su falta
de espiritu formador y sensibilizador en torno a criterios de salud, calidad y sustentabilidad o
alimentacion consciente.

Igualmente, se critica que las administraciones publicas sigan dando cobertura -mediante
normativas de produccion, de seguridad alimentaria y etiquetado, facilitaciéon a instalaciéon de
grandes superficies y supermercados, etc.- a un sistema agroalimentario hegemonico que produce y
promueve alimentos y modelos alimentarios insanos, contaminantes e injustos.

En estos casos, las estrategias para incidir en las politicas publicas van desde la pura queja
individual hasta la participacién en organizaciones, asociaciones y movimientos sociales que tratan
de tener algin tipo de posicion social y de incidencia politica ante las administraciones,
reivindicando la agricultura ecologica, la agroecologia o la soberania alimentaria. Por otro lado,
también se da el discurso y la practica de la “desconexion” y la autonomia, que no cuenta con las
administraciones sino que, mas alla de las politicas publicas, apuestan por la construccion de
experiencias y redes autébnomas construyendo comedores escolares o cooperativas agroecoldgicas
autogestionados.

ESTRATEGIAS GD
Participacién en organizaciones de consumo ecolégico y movimientos sociales GD2, GD3
Creacion de experiencias de autogestion - Autonomia GD2

3.2. Conclusiones

A través del analisis de estos grupos de discusion podemos apreciar los principales limitantes que
sufren aquellas personas que ya son en la practica verdaderas consumidoras de productos
ecologicos , lo cual nos da muestra también de lo retos que deben afrontarse para dar respuesta a
quienes ain no son consumidoras ecolégicas y se quiere que den el paso hacia este modelo de
Consumo.

En ese sentido, tal y como se ha planteado en diferentes ocasiones, la intervencion social para el
cambio de tendencia y dinamicas en torno a los productos ecologicos requieren de implicacion
desde todos los sectores del sistema agroalimentario, apostando por acciones integrales.

3.3. Cooperativa agroecologica L.a Acequia

La Acequia es una experiencia de cooperativa agroecolégica, es decir un proyecto de
autoproduccion de verdura agroecoldgica basada en procesos de autogestion, aprendizaje de
agricultura agroecolégica y aprendizaje de procesos colectivos, como espacio de soberani
alimentaria y critica del sistema agroalimentario dominante. Para esta presentacion tomaremos un
documento interno del colectivo usado para su difusién:

jHola! ;Conoces La Acequia? Déjame que te cuente en qué consiste...

Somos una asociacién agroecoldgica que se llama “La Acequia”. Es un colectivo que lleva
mds de [12] afios tratando de promocionar el consumo de productos ecoldgicos mediante el
cuidado de la tierra y de las personas. Tenemos una huerta comtn en San Antonio (El
Carpio), que nos cede un compariero, donde cultivamos verduras de temporada. Vamos a
trabajar en ella, como minimo dos o tres horas al mes (depende de la necesidad). Los jueves

186



hacemos reparto con todas las verduras que se recogen, que normalmente nos da para comer
toda la semana productos frescos, sanos y naturales.

Somos un colectivo de unas 80 personas que nos dividimos en [7] grupos para facilitar la
gestion de tantas personas.

Tenemos una reunion de grupo al cabo del mes, y una persona de cada grupo acude en
representacion a la asamblea de enlace con el resto de grupos. En ésta se toman decisiones.
También ponemos [entre 20 y 40 euros segtin el tamafio de la cesta] al mes cada persona
para mantenimiento de la huerta (materiales, estiércol, hortelano, furgoneta...)

Tenemos un hortelano estupendo que nos guia a la hora del trabajo en la huerta -que estd
preciosa y solo nos hace falta un poquito mds de gente.

Yo creo que merece la pena apoyar este tipo de iniciativas locales, de consumo responsable y
de procesos horizontales. Se aprende mucho, tanto de cultivar como de procesos.

[Mds informacion en su blog http://www.la-acequia.blogspot.com/ y en su facebook:
https://es-es.facebook.com/LaAcequiaHuerta/]

Si te ha gustado la idea...sigue leyendo... a continuacion detallamos un poco mds en que
consiste la huerta y las funciones de cada persona y grupo dentro del colectivo. Es muy
importante su conocimiento para un buen funcionamiento del colectivo, para que las
verduritas vayan bien, etc.

- 1 reunion mensual por grupo para tratar los puntos del orden del dia que se veran en la
asamblea de enlace mensual de la acequia. Ese dia decidimos una persona que va en
representacion del grupo a la asamblea de enlace mensual. Cuando alguien es nuevo no va
solo a la asamblea de enlace (se acompafia por un veterano). Estas reus de grupo suelen ser
muy amenas, quedamos en nuestras casas, cada uno lleva algo de tapeo y de beber, etc...

- 1 asamblea de enlace de todos los grupos (lo que hemos comentado antes de que una
persona o dos van en representacion del grupo). Se hablan los temas previamente tratados en
la reunion de cada grupo que conforman el orden del dia. Se realiza el primer miércoles de
cada mes a las 20.00 en la casa azul.

- Media cesta: 20 o 40 euros/mes [segtin el tamafio de la cesta] que se pagan en la reunion
mensual de grupo (para llevar todo el dinero del grupo a la asamblea de enlace de cada
mes).

- 2 6 3 horas de trabajo al mes por media cesta (depende de lo que diga el hortelano, hay
meses que con dos horas es suficiente y meses que se necesitan 3), normalmente cuando se
va se hace un poco mds, porque una vez estas alli aprovechas... entre todos los integrantes de
cada grupo tenemos que llegar a “X” numero de horas de trabajo mensuales. Si por ejemplo
un mes como grupo no llegamos a las "X" horas que tengamos que hacer...se nos pone una
tarea compensatoria el siguiente mes, pero lo ideal es que esto no tenga que suceder porque
la huerta y los cultivos nos necesitan cada mes.

- Cuando entras en la acequia lo ideal es que no sea algo muy temporal, estar un par de
meses no puede ser, ya que se necesita tiempo para coger rodaje y la estabilidad en este
colectivo es importante.

- Cuando dejas la acequia hay que avisarlo con dos meses de antelacion y colaborar en la
busqueda de sustituto para que afecte lo menos posible al grupo y a la acequia en general.
Tenemos a un hortelano contratado y por ello tenemos que ser responsables con la
estabilidad en nuestros ingresos.
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- Tareas rotativas de los grupos: hay tareas como tesoreria, secretaria, furgoneta, tomar acta
y dinamizar asambleas...que van rotando, algunas son mensuales, otras semestrales, etc...

- APOYO A LOS REPARTOS: es otra tarea rotativa, pero es muy importante su realizacion
en tiempo y forma...dos grupos por semana les toca apoyo al reparto. Se va a la huerta y se
realiza la recoleccion, clasificacién por cajas y se carga y limpia un poco la furgo. Cada
grupo debe hacer 12 horas de apoyo al reparto, en total entre los dos grupos, 24 horas, para
que se pueda recolectar todo lo que esté a punto.

- Repartos: son los jueves en invierno a las 8 y en verano a las 8 y media en la plaza
Andalucia. Cuando llueve se realiza en las setas donde ponen el mercadillo de arroyo del
moro.

- Fiestas: se suelen hacer dos fiestas al afio para sacar fondos extras...normalmente a cada
grupo le toca organizar junto a otros grupos una de las dos fiestas. Te lo pasas genial! ;Has
estado en alguna?

- Nuestra huerta estd en San Antonio, asi que intentamos ir a la huerta en grupo si es posible
por el tema de la gasolina y la contaminacion.

SI QUIERES CONOCER UN POCO MAS EL COLECTIVO O FORMAR PARTE DEL
MISMO, NO DUDES EN CONTACTAR CON NOSOTROS.

4. EIl consumo en el marco del proceso (mas alla del) Pacto de
Milan

El Pacto de Milan, como se ya se ha planteado, supone una apuesta por aumentar la sostenibilidad
ecologica, economica, social y cultural de los sistemas agroalimentarios locales en torno al papel de
las propias ciudades y su relacién con la produccién, distribucion, restauracion, consumo y gestion
para la disminucion de los residuos y desperdicios alimentarios, y hacer un buen uso de los recursos
naturales. Como recoge el compromiso politico de la firma del Pacto de Mildn en su punto 1: los
ayuntamientos adheridos se comprometen a “Trabajar para desarrollar sistemas alimentarios
sostenibles, inclusivos, resilientes, seguros y diversificados, para asegurar comida sana y accesible a
todos en un marco de accion basado en los derechos, con el fin de reducir los desperdicios de
alimentos y preservar la biodiversidad y, al mismo tiempo, mitigar y adaptarse a los efectos de los
cambios climaticos”, y para ello pondran en marcha estrategias de coordinacién e implementacion
de politicas publicas “para favorecer la creacion de sistemas alimentarios justos, resilientes y
sostenibles™.

Planteamientos que, como vimos en la introduccion, desde otros ambitos ya estaban recogidos en
torno a la propuesta de la agroecologia y de la soberania alimentaria, en el marco de los
movimientos sociales que luchan por la transformacién del sistema agroalimentario dominante y de
sus practicas esquilmadoras y explotadoras de los recursos naturales y de las personas, con unas
graves consecuencias ecoldgicas y sociales en el ambito local y global.

En este caso, aprovechando el marco del Pacto de Milan, mostramos cuales han sido los ejes y
acciones identificadas explicitamente en las jornadas de trabajo desarrolladas en el proceso (mas
alla del) Pacto de Milan correspondientes a cada uno de los sectores del sistema agroalimentario.

EJE 1: GOBERNANZA: PREPARAR UN CONTEXTO FAVORABLE PARA UNA ACCION EFICAZ

1. Fomentar la colaboracion entre agencias y departamentos municipales y buscar la alineacién de las politicas y
programas que afectan al sistema alimentario en los diferentes sectores y niveles administrativos, adoptando y
promoviendo un enfoque basado en los derechos; las diferentes opciones pueden incluir la contratacién de personal
fijo a nivel municipal, la reasignacion de los encargos y de los procedimientos y la redistribucion de los recursos.
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EJE 2 - PROMOVER DIETAS SOSTENIBLES Y NUTRICION

7. Promover dietas sostenibles (saludables, seguras, culturalmente adecuadas, ambientalmente sostenibles y fundadas
en los derechos) a través de programas pertinentes en el campo de la educacion, la promocioén de la salud y la
comunicacién, con especial atencion a escuelas, centros de atencion, mercados y medios de informacion.

8. Luchar contra las enfermedades no trasmisibles asociadas a dietas inadecuadas y obesidad, con especial atencion,
cuando sea necesario, a reducir la aportacién de azucar, dcidos grasos trans, carnes y productos ldcteos-queseros, y
aumentando el consumo de fruta, verdura y alimentos no elaborados.

9. Desarrollar directrices a favor de dietas sostenibles con el fin de informar a los consumidores, los planificadores
urbanos (en particular en relacién con la contratacion publica de alimentos), los proveedores de servicios
alimentarios, los minoristas y los operadores en el campo de la produccién y la trasformacién alimentaria, y
promoviendo camparias de comunicacién y formacion.

12. Promover una accion conjunta por parte de los sectores de la alimentacion y de la salud, con el fin de actuar
estrategias centradas en las personas, a favor de estilos de vida saludables y de inclusion social.

4.1. Acciones en desarrollo en torno al Pacto de Milan y los sistemas
agroalimentarios sostenibles en la ciudad de Cérdoba

4.1.1. Alimentacién sana

La alimentacion sana es trabajada desde diversos actores, municipales y sociales, a través de la
formacién y la sensibilizacién , que incluye desde actividades mas vinculadas a la salud a sus
implicaciones en la alimentacién sana, justa y sostenible.

También se incluyen investigaciones sobre habitos alimentarios y nutricién desde la UCO, y la
campafia de incidencia politica y sensibilizacion en torno al aziicar en los alimentos realizada por
VSE.

Este ambito esta estrechamente vinculado a la Sensibilizacién y, por tanto, podria realizarse un
trabajo de articulacion y coordinacion entre actores y programas.

ALIMENTACION SANA
ACCIONES AYTO OSC
Comisién técnica de Estilos de Vida Saludable | Salud (coord) — Articulacién
Salud, Educacién, Sensibilizacion
Igualdad, IMDECO, Formacion
Serv Sociales y Alimentacién sana 1
Mayores,
Participacién
Actividades alimentacion saludable, habitos Comision técnica de Sensibilizacién
saludables... Estilos de Vida Alimentacion sana 12
Saludable
Materiales de alimentacién sana (decalogo, guia | Salud Sensibilizacion
didactica y recetarios de verdura y fruta de Formaciéon
temporada) Alimentacion sana 9
Actividades salud a través de alimentacion IMGEMA Alimentacién sana 12
Promocién de consumo de productos MA Ecomercado |Intervencién distribucion
agroecolégicos: Ecomercado Alimentacio6n sana 7
Alimentacion sostenible
Formacioén y sensibilizacién alimentacién sana, Ecomercado | Sensibilizacién
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justa y sostenible. Canales cortos y

Alimentacio6n sana 7

sostenibilidad Alimentacién sostenible
Formacion y sensibilizacién alimentacién sana, | IMGEMA Sensibilizacién
justa y sostenible Alimentacién sana 7
Alimentacién sostenible
Formacion y sensibilizacién alimentacién sana, Almocafre | Sensibilizacion
justa y sostenible Alimentacién sana 7
Alimentacién sostenible
Formacioén y sensibilizacién alimentacién sana, VSF Sensibilizacion
justa y sostenible: campafias 25 gramos y Dame Alimentacién sana 7
veneno Alimentacién sostenible
Incidencia politica
Formacion y sensibilizacién alimentacién sana, Tianguis Sensibilizacion
justa y sostenible Alimentacién sana 7
Alimentacién sostenible
Formacién y sensibilizacion alimentacién sana, IDEAS Sensibilizacion
justa y sostenible Alimentacién sana 7
Alimentacién sostenible
Aula educativa escolar: consumo responsable | Mercacérdoba Sensibilizacion escolar
de productos sostenibles Alimentacién sana 7
Alimentacién sostenible
Formacioén y sensibilizacién alimentacién sana, | Educacion e infancia Sensibilizacién escolar
justa y sostenible. Cocina sana Alimentacién sana 7
Alimentacién sostenible
Formacion y sensibilizacién alimentacién sana, | Salud Sensibilizacién
de temporada y sostenible: escolares, mayores y Alimentacién sana 7
otros. Alimentacién sostenible
Sensibilizacién escolar
Formacién y sensibilizacion alimentacién sana, | Servicios sociales Sensibilizacion
justa y sostenible. Cocina sana para familias y Alimentacién sana 7
personas mayores Alimentacién sostenible
Intervencion social
Informe sobre la Promocién de Estilos de Vida | Comisién técnica de Diagnéstico
Saludables: Alimentacién Sana y Ejercicio Estilos de Vida Alimentacién sana 7
Fisico Saludable Intervencion social
Salud (coord) —
Salud, Educacién,
Igualdad, IMDECO,
Serv Sociales y
Mayores,
Participacién
Investigacién sobre habitos de consumo y ISEC Diagnéstico
practicas de dieta sostenible Alimentacién sana 7
Alimentacién sostenible
Cocina sana y consumo de temporada Biodiversa | Alimentacion sana 7
Investigacién sobre habitos de consumo y Salud ucCco Diagnéstico
valoracién nutricional por sectores sociales. Alimentacién sana 8
Alimentacién saludable
Formacion y sensibilizacién alimentacién sana, VSF Alimentacién sana 8

justa y sostenible: campafias 25 gramos y Dame
veneno

Alimentacion sostenible
Sensibilizacion
Incidencia politica
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4.1.2.

Alimentacion sostenible

La alimentacion sostenible es trabajada desde una mayoria de actores sociales, a través de la
formacién y la sensibilizacion sobre el comercio justo, el consumo responsable y también la

soberania alimentaria.
medioambientales.

Otras campafias hacen mayor hincapié especifico en cuestiones

Este ambito esta estrechamente vinculado a la Sensibilizacion y, por tanto, podria realizarse un
trabajo de articulacion y coordinacion entre actores y programas.

ALIMENTACION SOSTENIBLE

practicas de dieta sostenible

ACCIONES AYTO OSC

Promoci6n de consumo de productos MA Ecomercado |Intervencién distribucion

agroecolégicos: Ecomercado Alimentacion sana
Alimentacioén sostenible 7

Formacién y sensibilizacién alimentacién sana, Ecomercado | Sensibilizacion

justa y sostenible. Canales cortos y Alimentacién sana

sostenibilidad Alimentacién sostenible 7

Formacioén y sensibilizacién alimentacién sana, | IMGEMA Sensibilizacién

justa y sostenible Alimentacién sana
Alimentacién sostenible 7

Formacion y sensibilizacién alimentacién sana, Almocafre | Sensibilizacion

justa y sostenible Alimentacién sana
Alimentacion sostenible 7

Formacién y sensibilizacién alimentacién sana, VSF Sensibilizacion

justa y sostenible: campafias 25 gramos y Dame Alimentacién sana

veneno Alimentacioén sostenible 7
Incidencia politica

Formacion y sensibilizacién alimentacién sana, Tianguis Sensibilizacién

justa y sostenible Alimentacién sana
Alimentacién sostenible 7

Formacion y sensibilizacién alimentacién sana, IDEAS Sensibilizacion

justa y sostenible Alimentacion sana
Alimentacion sostenible 7

Aula educativa escolar: consumo responsable | Mercacérdoba Sensibilizacién escolar

de productos sostenibles Alimentacién sana
Alimentacién sostenible 7

Formacioén y sensibilizacién alimentacién sana, | Educacion e infancia Sensibilizacién escolar

justa y sostenible. Cocina sana Alimentacién sana
Alimentacién sostenible 7

Formacién y sensibilizacién alimentacién sana, | Salud Sensibilizacién

de temporada y sostenible: escolares, mayores y Alimentacién sana

otros. Alimentacion sostenible 7
Sensibilizacién escolar

Formacion y sensibilizacién alimentacion sana, |Servicios sociales Sensibilizacion

justa y sostenible. Cocina sana para familias y Alimentacién sana

personas mayores Alimentacién sostenible 7
Intervencion social

Investigacién sobre habitos de consumo y ISEC Diagnéstico

Alimentacién sana
Alimentacion sostenible 7
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Formacion y sensibilizacién alimentacién sana, VSF Alimentacién sana

justa y sostenible: campafias 25 gramos y Dame Alimentacién sostenible 8
veneno Sensibilizacion
Incidencia politica

Campafia consumo legumbres Mensa civica | Sensibilizacién
Alimentacién sostenible 7

Almocafre

4.2. Priorizacion de propuestas para la aplicacion del Pacto de
Milan y los sistemas agroalimentarios sostenibles en la ciudad de
Cordoba

En la segunda jornada de trabajo para la aplicacion del Pacto de Milan en la ciudad de Cérdoba en
la que se elabor6 colectivamente una priorizacion de propuestas a implementar, al igual que en el
ambito de la distribuciéon como vimos en el capitulo correspondiente, el consumo no se abordé de
manera aislada sino que se encontraba vinculado necesariamente a estrategias integrales que
abordasen la cuestion de los sistemas agroalimentarios locales como una articulacion, facilitacién y
promocion de todos los sectores.

Asi, vinculadas a estrategias integrales que afectan al consumo surgian como ideas fuerza de dichas
jornadas:

1. La creacion de una Marca-Sello con criterios del Pacto de Milan: ecologico y local,
incluye proceso de sistema participativo de garantia.

2. Lanecesidad de construir y reforzar espacios de producciéon-distribucién-consumo de
alimentos ecoldgicos-locales, autogestionados y con apoyos institucionales.

3. Lanecesidad del papel de las administraciones publicas a través de la compra publica
como forma de apoyar a las productoras, como forma de facilitar el acceso a la ciudadania
(incluida las personas desfavorecidas), como forma de sensibilizacion y como prioridad
politica orientado al Derecho a la alimentacion.

4. La necesidad de la implicacion politica desde el Ayuntamiento: por ejemplo, Plan de
comercio proximidad.

5. El papel de las administraciones en la difusiéon y apoyo a los canales cortos, comercio de
proximidad y mercados de productores ecolégicos y locales.

Es decir, el consumo no se entendia en estas jornadas como un hecho aislado sino que debia
afrontarse desde acciones integrales que facilitasen la visibilidad y valorizacién de los productos
locales y sostenibles a través de un proceso colectivo donde se plantease un distintivo para los
alimentos con criterios de sostenibilidad (locales -incluyendo provincia-, de temporada, con
manejos y/o certificaciones ecologicas, mediante canales cortos), y facilitasen el acceso a dichos
productos fomentando diferentes canales, la compra publica, apoyando a los productores e
incluyendo tales acciones en el Plan de comercio de proximidad.

Estas ideas fuerza, los ejes especificos y las actividades concretas, informaciéon complementaria y
actores responsables se pueden consultar en los Anexos.

En todo caso, si se plantearon algunas posibles ideas especificas para el consumo como la
generacion de una campafia de difusion sobre consumo ecolégico responsable, de la que la Mesa de
Coordinacion deberia hacerse cargo.

Esta campafia se vincularia a las actividades de Sensibilizacion, como el programa de formacion y
sensibilizacién dietas saludables y sostenibles, de temporada, que incluyese el acercamiento a
productoras; un programa que estaria destinado a distintos publicos desde profesorado y alumnado
universitarios y escolar,publico general, centros de salud o grupos de crianza. Esta campafia seria
responsabilidad de la Mesa de trabajo de “Sensibilizacion”.
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También se planteaba la creacion de un observatorio social sobre alimentacion, habitos de consumo,
etc. Una idea aun difusa pero que se vinculaba a la cuestion del derecho a la alimentacién en un
sentido extenso y la necesidad de evaluar y hacer seguimiento a las acciones generadas en este
proceso (mas alla del) Pacto de Milan.

La sensibilizacion y educacion sobre reduccién de desperdicios también se incluia en las
actividades vinculadas al ambito del consumo (acompafando al resto de sectores del sistema
agroalimentario).

4.3. Reuniones ASACO

Por su parte, desde las reuniones de los colectivos de ASACO, el consumo se veia como una pieza
mas del proceso general y se lanzaban propuestas y deseos sobre “el mapa del futuro de Cérdoba”
que incluian, por ejemplo: Ciudadania con mejores habitos de consumo, Compra publica sostenible
(mediante clausulas), Mas ecomercados, Revitalizacién mercados municipales con comercio de
proximidad, Programas de salud, nutricién y alimentacion, Alimentacién sana y saludable accesible
a toda ciudadania, Colegios con huertos escolares y comedores ecoldgicos.

En otra de las reuniones de trabajo entre los colectivos de ASACO, Ecomercado y Ecocordoba, el
consumo no surgia como un eje basico. En este caso, en el marco de una reunién sobre lineas
estratégicas de accion la coordinacién y la capacidad de incidencia y toma de decisiones dentro de
la Mesa de coordinacion se veia como la mayor prioridad; y ademas se adelantaban cuestiones mas
vinculadas a la produccién profesional, la distribucion a través de distintos canales, priorizando el
Ecomercado, y la cuestion del Parque agrario y la agricultura urbana.

4.4. Avances de la Mesa de Coordinacion del Pacto de Milan

En la linea de las ideas fuerza trabajadas en la segunda jornada colectiva del Pacto de Milan, en el
ambito de la Mesa de Coordinacion se plantearon propuestas de actividades integrales que
facilitasen el acceso, la visibilidad, el reconocimiento y la revalorizacion de los productos locales y
sostenibles; y algunas de ellas estaban vinculadas especificamente a la sensibilizaciéon de las
consumidoras. Pero como se ha visto en los capitulos precedentes, desde la Mesa de Coordinacion
se ha tendido a lineas mas integrales que fortalezcan los elementos previos al consumo pero con una
orientacién de proximidad y articulacién directa con el consumo.

4.5. Jornada de construccion de la hoja de ruta para el Pacto de
Milan en Cordoba

Esta primera fase del proceso de implementacion de la Pacto de Milan en Cérdoba se cerr6 con una
ultima jornada de trabajo participativo en la que se trabajaron todas las ideas y propuestas de las
jornadas anteriores y lo avanzado en el marco de la mesa de Coordinacion.

En esta jornada participativa las ideas fuerza y ambitos de trabajo vinieron a reforzar las ideas ya
planteadas a lo largo de todo el proceso y mantuvieron una vision integral del proceso y de la
intervencion en el sistema agroalimentario.

En todo caso, las ideas fuerza y propuestas mdas vinculadas al ambito del consumo son las
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siguientes:

¢ Proceso/marca Alimentando Cordoba
* Intervencion en distribucion

e Ambito escolar

* Compra ptiblica

¢ Intervencién social

* Formacion y sensibilizacion

* Incidencia politica

* Desperdicio alimentario y residuos

* Agua

A continuacién se muestran los resultados de la jornada participativa de definicién de la hoja de ruta
que afectan al &mbito del consumo o que fueron propuestos desde el grupo de trabajo de consumo
en la dinamica participativa que incluia su priorizaciéon temporal. La tabla completa puede
consultarse en los anexos.

IDEA FUERZA/ ACCIONES GRUPO DE PLAZOS
AMBITO TRABAJO
PROCESO MARCA | Sello Pacto de Milan (sello garantia) que destaque | Produccion 2018
Alimentando la produccién local
Cordoba
Visibilizar esfuerzo y valor — Marca PM-C Distribucion 2018
Marca o distintivo del establecimiento visible en la | Restauracién 2018
entrada
Ampliar AAC a ganaderia (huevos, queso, etc.) Produccién 2019
Marca Cordoba — definir sus pardmetros o Consumo Sin fecha
reglamento
INTERVENCIQN Fomento CCC — Mercados, Venta directa, Distribucion 2018
DISTRIBUCION Distribucion com local
(Ecomercado, Grupos prod/cons, Mercados
sociales)
Comercializacién directa desde el productor Distribucion Sin fecha
Visibilizar dénde y cémo puede hacerse compra Distribucion Sin fecha
directa al productor/a
Garantizar espacios de distribucion: 1) granja Distribucion Sin fecha
ecoldgica como punto de distribucién, 2) tiendas de
barrio, 3) mercados itinerantes locales
Revitalizar mercados municipales Distribucion 2019
Reabrir mercado de Fleming y convertirlo en Distribucion Siguiente
mercado ecologico mandato
Potenciar asociacionismo distribuc eco/local/sost | Distribucién Sin fecha
AMBITO ESCOLAR | Informacién/sensibilizacién a colegios con cocina | Consumo 2018
propia para utilizar alimentos locales, ecolégicos,
de temporada
Realizacion taller alimentacion ecolégica en Consumo 2018

centros escolares (Ecomercado)
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Creacion huertos escolares ecologicos (con Consumo 2018

acompafiamiento especifico)

Mejora coordinacion proyecto huertos escolares Consumo 2018

para que la sociedad civil participe

Contacto a banco de recursos: semillas, monitoraje, | Consumo 2018

formacién profesorado, alumnado

Proyecto Gastronomia sostenible en el ambito 2018

escolar
COMPRA PUBLICA | Inclusién caracteristicas [AAC] en pliegos Consumo 2018

Compra ptblica Consumo 2018

Aplicar instruccion municipal catering Consumo 2018

eco+justo+cercano

Compra ptiblica — copiar pliego servicios sociales | Politicas publicas 2018

En criterios restauracién “pliego zoo” mejorado Politicas publicas 2018
INTERVENCION Estructuras que posibiliten alimentacion saludable a | Politicas publicas 2018-19
SOCIAL poblacién vulnerable

Mecanismo de comida social: restaurantes y Restauracién Siguiente

familias en riesgo o exclusion mandato
FORMACION Y | Aplicacion criterios de sostenibilidad a todas las Consumo 2018
SENSIBILIZACION |actividades que ya se hacen desde entidades

publicas — Mediante un manual de buenas practicas

de sostenibilidad dirigido a los servicios

municipales

Fomento coordinacion actores y visibilizacion + Consumo 2018

Formacién formadores — Consensuar mensaje

Campana formacién, informacién y promocion del | Consumo 2018

producto local

Revalorizar lo “agrario” desde la educacién formal | Consumo 2018

Establecer itinerarios formativos para familias Consumo 2019

(Alimentacién sana): “Desde el colegio hacia la

familia”

Campana mediatica y marketing de productos Distribucion Sin fecha

locales ecologicos

Sensibilizar/educar consumidor Distribucion Sin fecha
INCIDENCIA Limitacién grandes superficies — pliegos inclusivos | Politicas publicas 2018
POLITICA

Promocioén agricultura ecolégica Politicas publicas 2018

Apoyo econémico y facilitacion de gestion de Produccién 2018

papeleo “legalizaciones”, “certific eco” Ventanilla

Unica

Subvencionar la produccién ecol6gica Consumo 2018
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Instar renta basica productores agrarios

Politicas publicas

Precio! (accesible a todo el mundo). Apoyo Politicas publicas 2018-19
Productores, Comercio Local, Consumidores.
¢:Cémo?
Poner trabas/tasas a restaurantes de comida basura |Restauracion 2019
(publicidad, visitas escolares, regalos infantiles...)
Instar a la Junta para que cambie las condiciones de | Consumo 2019
los pliegos de comedores publicos (colegios,
hospitales, etc.)
Obligatoriedad del etiquetado claro del origen del | Consumo Siguiente
producto mandato
Obligar a beneficiarios ayudas del ayto para recibir | Consumo 2018
formacion en Pacto Milan
DESPERDICIO Promocion reciclaje residuos en hosteleria Restauracién 2018
ALIMENTARIO Y
RESIDUOS
Envases para comida que sobra Restauracion 2018
Campaiia recogida y reutilizacion de alimentos sin | Distribucién 2019
calidad comercial
Fomento de la recuperacién de de excedentes de Restauracion Siguiente
consumo social (hospitales, comedores escolares, mandato
restaurantes)
Estudiar barreras legislativas en el uso de Restauracion
excedentes alimentarios — Propuestas de cambio
AGUA Sensibilizacion uso racional agua (produccién, Politicas publicas 2018

consumo, industria)
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1. Las politicas publicas alimentarias cordobesas

Hasta el momento actual, en el que nos encontramos en el marco del proceso (mas alla) del Pacto de
Milan, puede decirse que el Ayuntamiento de Cordoba no habia tenido una estrategia integral
relacionada con la alimentacién: un planteamiento que articulase a distintos actores en una visién de
un modelo de ciudad, de gestion de sus recursos naturales, el papel de la agricultura, del sector
agroalimentario y cémo afectaba esto a la estructura econémica y social de la ciudad y hasta qué
punto ello repercutia en el estado de acceso a la alimentacion por parte de la ciudadania.

Ciertamente existian y existen diversas politicas vinculadas al sistema agroalimentario cordobés,
pero en el ambito productivo el Ayuntamiento ha tenido escasa relevancia y en el resto de ambitos
ha tenido quiza un papel mas normativo que otra cosa.

Lo agrario ha sido delegado al ambito provincial rural y las dinamicas del sector privado y la
Politica Agraria Comunitaria, y marginalmente se ha orientado a algunas acciones de huertos
sociales.

En el ambito de la distribucion, por su parte, la preocupacion ha estado orientada a la supervivencia
del pequefio comercio (sin afrontar tampoco las estrategias de ciudad y el papel de la gran
distribucion organizada -grandes superficies y grandes cadenas de supermercados-), entendiendo
este sector como un tejido economico independiente del sistema agroalimentario, de las tendencias
del sector y de como afrontar el papel del consumo de la ciudadania cordobesa.

Y, por ultimo, el consumo tampoco ha sido objeto de mayores atenciones mas alla de los vinculos
con el comercio de proximidad y de las acciones de sensibilizacion sobre alimentacion sana en
distintos ambitos, a la vez que, por otro lado, se ha encargado de la gestion de las ayudas
alimentarias a través del area de Servicios sociales.

En todo caso, estas lineas parciales de intervencion, como veremos a continuacion, pueden ser de
utilidad y aprovecharse para a través de este nuevo escenario del marco integral de los sistemas
agroalimentarios sostenibles.

Asi, el papel de las politicas publicas en este proceso, de momento, esta teniendo un pilar
fundamental que ha sido la constituciéon de una Mesa de Coordinacién del Pacto de Milan. El hecho
de haber abierto las instituciones a través de este proceso, ha sido un camino de negociacion y
confianza mutua que ha llevado a este nuevo escenario.

A este espacio se vienen a sumar tanto las politicas ptblicas ya existentes desde las distintas areas
del Ayuntamiento en los distintos sectores del sistema agroalimentario, asi como el trabajo de las
organizaciones de la sociedad civil -tanto el sector agroalimentario con planteamientos afines a la
sustentabilidad como los colectivos y ONG y espacios universitarios afines a la soberania
alimentaria-.

1.1. La oportunidad del proceso (mas alla del) Pacto de Milan: de la
desarticulacion a la Mesa de Coordinacion

Este marco de trabajo (mas alla del) Pacto de Milan forma parte de un proceso, que como se
presentd en capitulos previos, proviene de dos elementos principales: 1) un contexto basado en un
tejido social agroecologico muy potente tanto desde los colectivos, ONG y universidad (ASACO)
como desde el propio sector ecologico (Ecomercado y Ecocordoba), y 2) la oportunidad politica
para incorporar estos temas en la agenda de gobierno.
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Este contexto permitio la discusion consensuada y articulada entre diferentes actores sociales y
politicos para apoyar de manera colectiva la propuesta al resto del equipo de gobierno municipal y
también a los otros grupos municipales la adhesion de Cordoba al Pacto de Milan. En este sentido,
la negociacion previa entre administraciéon y los diferentes actores sociales incluia varios
compromisos: 1) que se convirtiese realmente en una prioridad politica y existiese una apuesta por
politicas integrales, 2) la necesidad de generar un proceso participativo que marcase el rumbo de
este proceso y 3) la aportacion de recursos econémicos para la implementacion de acciones
vinculadas al Pacto de Milan.

Estos compromisos se vieron plasmados en la declaracion institucional definitiva apoyada por todos
los grupos municipales y que fue avalada por la participacién de dos colectivos en el pleno
municipal. Asi, ademas de los compromisos en torno a las politicas integrales (Punto 1, 3 y 5), la
coordinacién entre areas (Punto 2) y la llamada a la implicacion de todos los sectores del sistema
alimentario (autoridades locales, entes técnicos y académicos, la sociedad civil, los pequefios
productores y el sector privado) (Punto 4), como acuerdo colectivo se incluyé un apartado
especifico (Punto 8) que formalizaba el compromiso con un proceso participativo:

8. La metodologia de trabajo que se propone para desarrollar los acuerdos del Pacto de
politica alimentaria urbana de Mildn es la siguiente:
8.1. Se conformard un espacio de trabajo sobre las cinco dreas de gobierno
implicadas en fomentar, promover o desarrollar las diferentes acciones
recomendadas en el marco estratégico de accion del Pacto.-
8.2. Las delegaciones implicadas revisardn el marco estratégico y confeccionardn
propuestas.-
8.3. Se invitara a los colectivos que trabajan en relacion con la soberania
alimentaria en Cordoba y al Consejo del Movimiento Ciudadano a que preparen
también propuestas sobre todas o algunas de las 37 lineas de accion del marco
estratégico.-
8.4. Alrededor del dia 12 de diciembre, siempre que sea posible, la delegacion de
Medio Ambiente se encargard de organizar una jornada de trabajo en la que
participardn las delegaciones y los colectivos anteriormente mencionados. El
objetivo serd poner encima de la mesa las distintas propuestas para, colectivamente,
fijar una estrategia de trabajo a corto, a medio y a largo plazo para poner en
marcha las distintas actuaciones del Pacto de politica alimentaria urbana de Mildn.-

De este modo, el ayuntamiento de Cérdoba daba comienzo al proceso formal de implementacion
del Pacto de Milan para la construccién de un sistema agroalimentario local mas sostenible, cuyo
proceso general puede seguirse en la siguiente linea del tiempo.

EVENTOS FECHAS
Cordoba agroecoldgica- ASACO 1990-2016
Convenio Ecomercado y MA 2015-16
Mercacérdoba y Comercio - ISEC 2015-16
Oportunidad politica 2016
Negociacion Ayto — ISEC - VSF Julio — septiembre 2016
Proceso ASACO y Pacto de Milan Noviembre — diciembre 2016
Adhesién Pacto de Milan 11 noviembre 2016
Presentacion Proyecto Carasso: Diagnoéstico y proceso de articulacion 28 noviembre 2016
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hacia una alimentacién sana y sostenible en Cérdoba
Jornada Pacto de Milén 1: Acciones en desarrollo 23 enero 2017
Partidas presupuestarias Pacto de Milan Enero 2017
Propuesta de Mesa de Coordinacion Febrero 2017
Jornada Pacto de Milén 2: Priorizacién de propuestas 13 marzo 2017
Presentacion Proyecto Carasso Alimentando Cérdoba 25 abril 2017
Mesa de Coordinacién: constitucion 27 abril 2017
Mesa de Coordinacion: Propuestas de acciones en torno al Pacto de 30 mayo 2017
Milan
Mesa de Coordinacién: Priorizacién de propuestas 29 junio 2017
Adhesion Red de Ciudades por la Agroecologia 12 septiembre 2017
Encuentro Red de Ciudades por la Agroecologia 14-17 septiembre 2017
Mesa de Coordinacién: seguimiento de pliegos 18 octubre 2017
Encuentro Ciudades Pacto de Milan (Valencia) 19-21 octubre 2017
Jornadas Gastronomia sostenible Noviembre-diciembre 2017
Campafia de comunicacion Pacto de Milan Noviembre-diciembre 2017
Devolucién de diagnéstico y construccion de hoja de ruta 22 noviembre 2017
Mesa de Coordinacién: consolidacién hoja de ruta, presupuestos y 30 noviembre 2017
seguimiento actividades

Los siguientes pasos en el desarrollo de esta nueva politica alimentaria fueron abordar el mandato
del proceso participativo que se concretd en la organizacion de las dos jornadas de trabajo que
hemos venido analizando en los distintos capitulos.

Por otro lado, el proceso en torno al Pacto de Milan fue complementado con la continuidad de las
lineas de trabajo propuestas por VSF e ISEC junto al Area de Medio Ambiente del Ayuntamiento,
que desembocaron en la presentacion de un proyecto a la convocatoria sobre “Iniciativas
alimentarias locales” de la Fundacion Daniel y Nina Carasso, orientada al “apoyo de las iniciativas
emprendidas por diversas administraciones locales para avanzar hacia el disefio e implantacion de
politicas locales/territorializadas de alimentacion sostenible” (Convocatoria FDNC). Este proyecto,
“Alimentando Cordoba: diagnéstico y proceso de articulacién hacia una alimentacion sana y
sostenible en Cérdoba”, del que es fruto este mismo diagndstico, fue presentado, y seleccionado.

Mientras tanto, se fueron realizando las dos jornadas de trabajo y siguieron las reuniones para
constituir finalmente la Mesa de Coordinacion. A su vez, en este periodo se logro una incorporacion
de nuevas partidas presupuestarias especifica para el proceso (mas alla del) Pacto de Milan y
también se presentd un nuevo proyecto de intervencion para la constitucion de sistemas
agroalimentarios sostenibles a la FDNC, finalmente seleccionado también, en el que el
Ayuntamiento participa junto con el ISEC, Mercacérdoba y VSF, y con apoyo de Ecocérdoba:
“Alimentando Cordoba”.

Por tultimo, una vez constituida la Mesa de Coordinacién, desde esta se ha dado un proceso de
puesta en comun entre diferentes actores y areas sobre lineas de trabajo, se han presentado
diferentes propuestas de acciones y, por ultimo, se realiz6 una priorizacioén de propuestas adaptada a
las dificultades de las formas y los tiempos administrativos.

Asi pues, esta Mesa de Coordinacion esta siendo el espacio colectivo donde discutir, decidir,
consensuar, disentir, avanzar y retroceder en la construccion de propuestas y lineas de trabajo en
torno al Pacto de Milan. Un espacio de trabajo nuevo y plural que va madurando y que tendra que
seguir demostrando su capacidad de influir y transformar el sistema agroalimentario cordobés.
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1.2. Politicas publicas alimentarias municipales para un sistema
agroalimentario mas sostenible

Las politicas publicas alimentarias cordobesas, pues, quedan marcadas por el nuevo escenario
vinculado al Pacto de Milan y la constitucion de la Mesa de Coordinacion. A su vez, en el marco de
este nuevo escenario es que se han hecho visibles distintas acciones de diferentes areas del
Ayuntamiento en torno a la sostenibilidad del sistema agroalimentario. A continuacion analizaremos
el papel de las politicas ptblicas municipales en este ambito, desarrollando lo ya expuesto en cada
uno de los capitulos previos.

1.2.1.  Territorio y producciéon

Las politicas agroalimentarias municipales sobre el territorio y la produccion se ven limitadas por la
falta de competencias directas sobre el &mbito agrario: asi cualquier actuacién sobre usos del suelo
agrario, formacion, cesiéon u otras acciones estdn muy limitadas y subordinadas a las politicas
autonomica, de quien dependen las competencias agrarias, y, por supuesto, de las politicas estatales,
europeas y también internacionales que rigen el funcionamiento del sistema agroalimentario
hegemonico.

En todo caso, la gestion del territorio atin esta bajo cierto dominio de los municipios y cada vez mas
algunos municipios intentan recuperar o (re)construir su vinculo con su paisaje agrario. Las figuras
de Patrimonio Agrario de la Carta de Baeza, los Parques Agrarios o los Bancos de Tierras son
herramientas que se estan poniendo en practica en distintos lugares. También los espacios de
agricultura urbana y huertos sociales son herramientas cada vez mas normalizadas y entendidas
tanto por las politicas publicas como por la ciudadania como un servicio mas, con diferentes
funciones que pueden ir desde lo que se entiende como “agricultura civica” vinculada a temas de
sensibilizacién, cohesion social, formacién agraria u ocio activo, o como espacios de produccion
agraria real ya sea para autoconsumo o para venta profesional.

En el caso de Cordoba la agricultura urbana y los huertos sociales, como vimos en el capitulo de
produccion, forman parte de un programa del area de Medio Ambiente que oferta dos espacios
municipales, con un tercero en ciernes, para huertos sociales de autoconsumo y como espacios de
formacion en agricultura ecolégica y sensibilizacion para publico adulto o escolar. También se ha
desarrollado un proyecto de capacitacion en agricultura ecolégica a mujeres en riesgo de exclusion.
Ademas de gestionar en 2017 un programa de microhuertos escolares en diez centros educativos a
través de SADECO que aporta contenedores cortados por la mitad y con ruedas rellenos de compost
municipal. El Ayuntamiento también participa en Biocérdoba en los espacios de sensibilizacion de
agricultura urbana.

Sin embargo, desde las politicas publicas municipales no existe una apuesta decidida para generar
espacios mas grandes, con mas usuarios y con otros impactos en la ciudad ni en su paisaje. Al
contrario que ocurre en otras ciudades como Sevilla, Vitoria o Zaragoza, Cérdoba atin no ha dado
pasos decididos hacia la gestion agraria de su término municipal.

En todo caso, el Ayuntamiento firm6 un convenio en 2011 para la “creacion de la agricultura
ecologica urbana” con la Universidad de Cordoba -siendo el ISEC el responsable del proyecto-,
teniendo dicho convenio como objeto

“desarrollar una actuacion conjunta que permita lograr que la ciudad de Cordoba sea un
referente en la produccion agraria de tipo ecoldgico que permita garantizar a escala local
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procesos de soberania y seguridad alimentarias, promocion de alimentos sanos y de
calidad, la dinamizacion de redes de produccion y consumo de alimentos sanos y de
calidad”

Teniendo como tareas especificas las siguientes:

1°.- Colaborar en la organizaciéon de todos aquellos aspectos de los Proyectos sobre
agricultura ecolégica urbana que el Ayuntamiento lo requiera.

2°.- Participar en la elaboracion de materiales que se crean necesarios para la agricultura
urbana, la promocidn de habitos de vida saludables

3°.- Participar en la organizacion y desarrollo de cursos de Formacion destinados a la
promocion de la salud y el ejercicio fisico, promocién de habitos de vida saludables para
colectivos sociales y profesionales de la Educacion.

4° Colaborar en el desarrollo y/o asesoramiento de proyectos Huertos Urbanos”.

5- Participar en las actividades de difusion de los trabajos definidos en este Convenio de
Colaboracién.

Sin embargo, aquel convenio, de dos afios de duracién, firmado dias antes de las elecciones de
2011, no se doto apenas de contenido por el cambio de gobierno.

Tampoco esta siendo capaz de dar respuesta a las reivindicaciones de organizaciones vecinales que
estan solicitando la cesion de suelo publico para la implementacion de un proyecto de huerto social
para el barrio de manera autogestionada, como es el caso de Las Palmeras (PFC: Poyato, 2016).

En este ambito, existe una reivindicacion desde la Mesa de Coordinacién con respecto a la figura
del Parque Agrario, que de hecho tenia una partida presupuestaria propia en 2017, pero ain no se
han dado los pasos necesarios para ello y queda pendiente para el afio 2018.

Asi, quedan pendientes las acciones que aborden la cuestion del territorio desde una mirada agraria,
lo cual debiera incluir una revision del PGOU vy la posibilidad de incluir categorias de espacios
verdes agrarios en €l o arbitrar mecanismos de gestion y cesion de suelos municipales a entidades
asociativas o la promocién directa de huertos sociales.

Por ultimo, resefiar la reciente adhesion de Cordoba a la Red de Ciudades por la Agroecologia, pero
que aun no ha tenido tiempo de generar actividades reales. En todo caso, es importante destacar la
predisposicion del Ayuntamiento y, sobre todo, del area de Medio Ambiente en la adhesién a esta
Red y su participacién inicial en la primera jornada de trabajo estatal celebrada en septiembre de
2017.

Por su parte, en su intervencion en la primera jornada de trabajo del Pacto de Milan, la Junta de
Andalucia planteaba su programa de asesoria para la produccion ecolégica en Andalucia.

1.2.2. Distribucién

En el sector de la distribucion en Cdordoba, Mercacordoba es un actor de especial relevancia a la
hora de intervenir o influir en el sistema agroalimentario local. Por otro lado, la delegacion de
Fomento del desarrollo econémico y comercio y la delegacion de Mercados del Ayuntamiento
debieran ser espacios protagonistas a la hora de construir tendencias y normas que promuevan la
sostenibilidad del sistema agroalimentario.

Desde Mercacérdoba se ha trabajado mucho en la promocion del comercio de proximidad -el
Comercio Vecinal-, fomentando la produccién local y la innovacion en este comercio de proximidad
hacia productos distintivos que tengan que ver con la calidad de lo local y de temporada, con la
modernizacion de los establecimientos, la bisqueda de nuevos estilos, mejorar si es posible el trato
a la clientela e incluso nuevas tecnologias para este comercio tradicional. Asi, desde Mercacérdoba

202



se enorgullecen de que el 37% de frutas y hortalizas comercializadas en Mercac6rdoba procedan de
la provincia de Cérdoba y otro tercio del resto de Andalucia.

En esta apuesta por lo local, Mercacordoba ha intentado desarrollar un espacio de venta para
productores, aunque los resultados no han sido muy alentadores, tal y como reconocen desde
Mercacérdoba debido a la falta de un mejor disefio y un proceso mas abierto y participativo para dar
respuesta a los productores: como dice uno de sus técnicos responsables, “era una buena idea pero
que no se entendié por parte de nadie, asi que habra que intentarlo en otro momento y de otra
manera, porque la idea es buena”.

Desde Mercacordoba se hace un interesante trabajo de diagndstico y seguimiento de tendencias a
través de pequefios estudios que responden a objetivos concretos buscando respuestas directas a
dudas sobre sus usuarios, sus servicios, etc. Asi, por ejemplo, han trabajado el censo de comercios
de proximidad, un diagnostico provincial sobre variedades locales hortofruticolas y alternativas
locales y sostenibles, perfiles y caracterizacion de usuarios minoristas y de establecimientos de
restauracion, o el analisis de “tltima milla” para mayoristas.

Por otro lado, Mercacérdoba también se ha implicado en la intervenciéon social facilitando
instalaciones al banco de alimentos de la Cruz Roja.

Otra de sus actividades tiene que ver con la disminucion de desperdicios y residuos, facilitando la
reutilizacion y recogida de enseres.

En el ambito de la sensibilizacion escolar sobre alimentacion sana y sostenible, Mercacérdoba
realiza a través de su aula educativa multiples actividades de educacion con publico escolar por el
que pasan en torno a unos mil nifios y nifias.

Las otras dos grandes areas de trabajo del Ayuntamiento en el ambito de la distribucion son las
delegaciones de Comercio y Mercados. Estas dos areas han gestionado el “Plan de apoyo y
promocién al comercio de cercania (2017-2022)”. Este Plan prevé -ademas de afrontar cuestiones
administrativas, de empleo y otras- la creacién de una Mesa del Comercio de Cercania y un
Observatorio del Comercio, y también hace hincapié en la posibilidad de generar y/o reforzar la
marca “Comercio Cérdoba”, aunque no quedan recogidos cuales son los criterios de la misma.

En el nuevo escenario del marco del Pacto de Milan este Plan ha incorporado al menos en su
propuesta general algunas referencias al sector ecologico y los productos locales.

Con respecto a los productos locales solo existe una referencia en el epigrafe “Afianzamiento y
promocion”: “Creacion de un sistema coordinado y estable para vincular la oferta del comercio de
cercania con la de los productores locales en todos los ambitos, con la idea de dotar de valor a este,
coordinado con Mercacérdoba”.

Este Plan incluye un epigrafe titulado “Sostenibilidad”, que recoge temas de eficiencia energética,
programas de sustitucion de plasticos, temas de peatonalizacion y necesidades de aparcamiento.

En este Plan de Comercio se incluyen los siguientes ambitos vinculados con la produccién
ecologica:
v Andlisis y desarrollo: Andlisis de la distribucion y plan de accién de la produccion ecoldgica
y de pymes de la provincia y su conexion con los mercados municipales y el comercio local
y de cercania y en las redes de distribucién
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v" Empleabilidad y emprendimiento: Impulsar las oportunidades de desarrollo de la produccién
y la comercializacion ecologica con un alto valor afiadido y oportunidades de creacion de
nuevos empleos en el marco del Pacto de Milan; Inclusién de una linea especifica de ayudas,
a través del IMDEEC o del Plan de Comercio, dedicada al desarrollo de nuevas empresas de
produccion y comercializacion ecologica.

v Afianzamiento y promocion: Acciones de generacion del habito de relacion cotidiana de la
ciudadania con el comercio de cercania a través de un programa educativo que promueva la
sostenibilidad, a través de un programa educativo de comercio cercano y ecolégico, con la
colaboracion de los comerciantes de los barrios.

v" Formacion: Programa de formacion especifico que incida en las oportunidades y las ventajas
de introducir productos ecolégicos y de produccion local y de los circuitos cortos de
distribucion.

v" Financiacién: Estudio de la extension de la moneda social integrando el comercio local,
ecolégico y mercados municipales en colaboracion con la Delegacion de Servicios Sociales,
con el respaldo del Ayuntamiento y otras instituciones publicas.

En todo caso, aun se aprecia cierta distancia entre ambos ambitos de trabajo que debieran acortarse
a través de las distintas de mesas de coordinacion, tanto del Pacto de Milan como la Mesa del
Comercio de Cercania y su Observatorio del Comercio (que este Plan tiene previsto crear).

Por otro lado, desde el area de Comercio se estan gestionando algunos pliegos de contratacion
surgidos de las necesidades detectadas en la Mesa de Coordinacion: el desarrollo de una campafia
de comunicacion sobre el propio Pacto de Milan y los criterios de implementacion en Cordoba y el
analisis sobre la viabilidad del proceso marca/sello de productos locales. También se ha gestionado
la convocatoria de subvenciones para el fomento del asociacionismo y promocién de comercio de
cercania, de la que en este caso se beneficié6 Ecocérdoba para realizar su campafia “;Conoces la
Cordoba eco?”.

También desde Comercio se esta gestionado la ubicacién definitiva del Ecomercado como forma de
dar respuesta a las demandas continuas de los productores ecol6gicos que han organizado el tinico
mercado de venta directa y ecologico de la ciudad.

Dificultades que también ha sufrido el primer espacio de la ciudad con sumo y fruta cortada de
origen ecolégico, local y de temporada, y que como hemos visto, parece que se van resolviendo, de
nuevo, gracias a la presion colectiva en el marco del proceso (mas alla del ) Pacto de Milan.

Por su parte, el area de Medio Ambiente ha sido el que ha liderado la apuesta por el primer y tnico
mercado de productoras ecolégicas de la ciudad, entendiéndolo no solo como un espacio de
distribucion sino como espacio de normalizacion del consumo de productos ecoldgicos y el apoyo a
sus productores. Este apoyo, aunque limitado, ha permitido desde diciembre de 2015 que los
productores tuviesen un espacio a pesar de las dificultades planteadas desde otras areas municipales
sobre el uso de la via publica y el papel de los mercados ambulantes y/o mercadillos. De este modo,
el Ecomercado ademas de ser un punto de compra-venta incluia actividades y talleres de
sensibilizacién y formaciéon con el apoyo de distintos colectivos de la ciudad del ambito de la
soberania alimentaria.

Por lo demas, el Ayuntamiento también se implica en la organizacion de Biocordoba.

1.2.3. Restauracion
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Desde las politicas publicas municipales con respecto al sector de la gastronomia, hosteleria y la
restauracion la mayor parte del trabajo se dedica al control y aspectos técnicos de normativas de
sanidad, uso del espacio publico y empleo.

En cuanto al ambito de la gastronomia, desde el Ayuntamiento, después de la capitalidad
iberoamericana de la cultura gastronémica, se han mantenido algunos eventos que tratan de ubicar a
Cordoba como un lugar de referencia especialmente vinculado a la oferta turistica y los distintivos
de calidad como Q de Calidad y Compromiso de Calidad Turistica.

En este sentido, el propio sector a través de sus maximos exponentes reconocidos por la Guia
Michelin es quien afronta su dimension de apertura y publicidad.

En este ambito de la gastronomia esta siendo con el Pacto de Milan que se han organizado nuevas
actividades y programas que tratan de articularse con el mundo de la gastronomia y el consumo
desde el enfoque de la sustentabilidad: “Gastronomia sostenible”. Analizaremos este programa en el
siguiente epigrafe sobre restauracion ecologica.

1.2.4. Consumo y Salud

El ambito del consumo sera analizado en este caso desde un enfoque amplio que tiene que ver con
las competencias municipales en torno al consumo alimentario y con los objetivos y directrices del
Pacto de Milan, entendiendo que el marco en el que se mueve este proceso (mas alla del ) Pacto de
Milan se enmarca en el Derecho a la alimentacién adecuada: es decir, un enfoque, que como vimos
en la introduccion, incluye tanto la cantidad de alimentos a los que se tiene acceso como a la calidad
nutricional, social y ambiental de los mismos. Un enfoque que, evidentemente, se ha de aplicar a
toda la ciudadania, evitando aplicar medidas de acceso a cantidad de alimentos a la poblacion mas
pobre y excluida mediante medidas asistencialistas y, por otro lado, aplicar medidas orientas a la
inocuidad, diversidad y calidad ecoldgica, social y ambiental de los alimentos para el resto de la
poblacién. En este sentido, analizaremos intervenciones politicas que abordan ambos enfoques.

El area de Salud ha sido un gran descubrimiento de este proceso del marco del Pacto de Milan,
puesto que se ha ido demostrando a lo largo de su participacion en las jornadas y en el propio
diagnostico su implicacion y su enfoque tan vinculado a la agricultura y la alimentacion ecologica,
algo no tan usual en los enfoques méas médicos del ambito de la salud, frente a visiones mas
integrales sobre los habitos de vida y el papel de la alimentacion en ella. En este sentido, Cordoba a
través de su area de Salud fue pionero en la inclusién de la alimentacién ecoldgica en sus programas
de Estilos de vida saludables que incluian alimentacién sana y ejercicio fisico. Este programa,
“Cordoba por la salud, 2005-08”, conté con diversas actividades en torno a la alimentacion y la
agricultura ecolégica, incluyendo la participacion de Almocafre como actor del equipo de
coordinacién del proyecto. De hecho, fue este area el que promovi6 el convenio de Agricultura
urbana como una forma de apoyar el consumo de alimentos ecolégicos, y en su ambito de accién
fue que se realiz6 una presentacion sobre agricultura urbana en Rosario (Argentina) para celebrar el
dia mundial de la salud en 2010.

En todo caso, Salud sigue realizando actividades con personas mayores, escolares y editando
multiples materiales de sensibilizacion sobre alimentacion sana, de temporada y/o, ecolégica,
vinculada a los habitos de vida.

Asi, en esta linea de trabajo de los Estilos de vida saludables, se cre6 la Comision ad hoc, en la que
con la coordinacién desde el area de Salud participan Educacién e Infancia, Igualdad, IMDECO,
Servicios Sociales y Participacion. Esta comision ha tenido una importante presencia en las jornadas
del Pacto de Milan y ha demostrado su actividad en tareas de sensibilizacion y formacién sobre
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alimentacion sana y saludable, talleres de alimentacion y cocina, investigacion sobre estados de
salud y habitos de vida y alimentacion en distintos publicos (escolares y mayores) y generando
multiples materiales de difusién.

Actividades de difusién y sensibilizacion sobre alimentacion sana y saludable que también pone en
practica el area de Medio Ambiente (incluyendo IMGEMA y CEA). Igualmente el area de
Cooperacion con diferentes encuentros de economia social y solidaria que incluian el ambito
alimentario.

A su vez, la delegacion de Servicios sociales, desde un enfoque absolutamente afin al marco del
Pacto de Milan se ha incorporado a la Mesa de Coordinacion donde ha expuesto sus acciones en el
ambito de la alimentacion, que incluye también talleres de alimentacion sana, justa y sostenible;
talleres de alimentacion barata; cocina sana para familias y personas mayores o fomento de la
lactancia materna. Por otro lado, desde Servicios sociales se gestiona la Red de solidaridad y
garantia alimentaria de la Junta de Andalucia, asi como otros programas coordinados con el
Ministerio de Sanidad, Asuntos sociales e Igualdad, ademas de gestionar las subvenciones a
comedores sociales, apoyo al banco de alimentos y subvencién a comedores escolares en verano.

Desde Servicios sociales se han planteado varios proyectos de intervencién social alimentaria con
un enfoque integral y que se corresponden plenamente con el Pacto de Milan y sobre todo con un
enfoque de derechos humanos para la alimentacion: 1) criterios ambientales, alimentos ecolégico y
criterios sociales en la adjudicacion del servicio de reparto de comida a domicilio; 2) propuesta de
proyecto piloto de Comedor comunitario y 3) propuesta de incorporacion de una moneda social para
adquisicion de alimentos frescos en el comercio vecinal.

En este caso, la aportacion de Servicios sociales es de gran valor puesto que muestra de manera
radical un enfoque integral que contribuye desde procesos sociales a la sustentabilidad de los
sistemas agroalimentarios y la ampliacion del derecho a la alimentacién adecuada, ademas de
ofrecer una experiencia real y en ejecucion sobre la capacidad de incorporar criterios ambientales,
ecoldgicos y sociales en los pliegos de contratacién de servicios por parte de las administraciones
publicas.

Asi, en el marco de los criterios de compra publica encontramos algunas intervenciones municipales
que apuestan por criterios ecoldgicos y locales: el servicio de entrega de comida a domicilio y el
servicio de bar del zoolégico. Mas alla de estas dos actuaciones no se encuentra mucho mas, aunque
si han existido algunos intentos de introducir dichos criterios en algunas otras actividades
municipales, especialmente a través del area de Cooperacion y de Medio Ambiente. En el nuevo
marco del Pacto de Milan, en el presente Biocordoba la alcaldesa de Cordoba particip6é en una mesa
redonda en torno a la compra publica aunque no pudo concretar mas su planteamiento sobre cémo
se llevara a la practica este compromiso con la compra publica con criterios ecologicos.

1.2.5. Ayuda alimentaria y politicas cuantitativas de acceso de alimentos

Por otra parte, desde Servicios sociales, entre otras cuestiones, se gestiona también las ayudas de
emergencia social® y las ayudas familiares®, habiendo prestado en 2016 1.301 ayudas alimentarias
(Servicios sociales, 2017): el concepto mas demandado con gran diferencia con respecto al resto de
prestaciones.

55_Ayudas de Emergencia Social son prestaciones econémicas individualizadas, destinadas a paliar contingencias extraordinarias que se puedan
presentar a personas o unidades familiares. Para determinar el acceso a estos recursos existen unos criterios econémicos con un baremo que se aplica
a las personas que lo solicitan. Tienen un cardcter tnico y solo se pueden conceder una vez al afio por unidad familiar. La cuantia de la ayuda maxima
que se puede conceder depende del concepto pero existen unos topes dinerarios.

56_Ayudas Familiares: tiene un caracter distinto por concederse a familias para atender necesidades bésicas de los menores a su cargo y tienen que
venir acompaiiadas de una intervencion social complementaria. Estas se establecen para ser percibidas con un caracter periédico de forma continuado
como maximo por 6 meses, mes a mes ,aunque pueden darse excepciones.

206



CONCEPTO IMPORTE AYUDAS
ALOJAMIENTO URGENTE 21.000,80 € 30
HOSPEDAJE 7.619,69 € 11
NUEVO ALQUILER 161.178,98 € 213
ALIMENTACION 739.061,29 € 1301
SUMINISTROS 179.595,23 € 786
ACOND VIVIENDA 45.191,77 € 76
ENSERES Y ELECTRODOMESTICOS 86.410,88 € 190
FARMACIA Y ORTOPEDIA 25.139,22 € 88
OTROS 24.735,26 € 49

1.289.933,12 €| 2744

El total de ayudas de emergencia se increment6 un 55% de 2015 a 2016, mientras que las ayudas
familiares crecieron un 11%. Siendo que las zonas con mas demanda fueron Sur (1024), La Foggara
(375), Fuensanta (315) y las que menos Poniente Sur, La Ribera y Norte (Servicios sociales, 2017).

ZTS N° AYUDAS IMPORTE
PONIENTE SUR 105 61.457,15 €
LA RIBERA 127 48.116,50 €
FUENSANTA 315 131.850,15 €
MORERAS 267 136.096,26 €
LEVANTE 201 101.706,86 €
LA FOGGARA 375 161.007,46 €
SUR 1024 502.246,68 €
NORTE 145 62.669,62 €
PERIFERIA 185 84.782,44 €
TOTAL 2744 1.289.933,12 €

A su vez, las ayudas familiares fueron destinadas a cubrir a 737 familias con un total de 1.404
menores, asignadas segun la siguiente distribucién (Servicios sociales, 2017):
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ZTS N° FAMILIAS N° NINOS N° NINAS M’IE‘(lleOéRI;ES C]g';g]g[]g o
CENTRO 46 45 34 79 66.481,00
LEVANTE 53 50 39 89 60.872,00
NOROESTE 169 182 175 357 155.634,00
NORTE 58 46 46 92 65.938,00
PERIFERIA 94 91 77 168 116.007,00
PONIENTENORTE 34 32 47 79 30.694,00
PONIENTE SUR 62 48 59 107 61.432,00
SUR 125 142 122 264 159.500,00
FUENSANTA 96 76 93 169 106.726,00
TOTALES 737 712 692 1404 823.284,00

Es decir, este panorama desde Servicios sociales muestra un contexto de pobreza, desamparo y
necesidad alimentaria que atenta evidentemente contra el derecho a la alimentacion adecuada.

A su vez, estos programas de alimentos, de los que participa el Ayuntamiento, tal y como explican
las personas de la delegacion de Servicios sociales, estan organizados desde el Ministerio de
Servicios sociales, la Junta de Andalucia y otras entidades colaboradoras distribuidoras (Bancos de
alimentos, Cruz Roja, Céritas y otras), que gestionan paquetes basicos de alimentos no perecederos
(arroz, pasta, leche, legumbre, etc.), que se reparten cada tres meses, teniendo que existir
instalaciones globales para la recogida de todos los paquetes basicos y cada persona usuaria guardar
en su casa los alimentos para los tres meses.

Sin embargo, estos paquetes basicos no incluyen alimentos frescos, a no ser en momentos en los
que el sector reparte de manera puntual excedentes y deben ser asimilados en muy poco tiempo, lo
cual genera dificultades de almacenamiento, y alimentos que son fruto de decomisos.

Estos paquetes alimentarios no estan acogidos a ningun criterio de produccion local ni con criterios
ecoldgicos. Como plantea su responsable, en el fondo uno de los grandes debates y limitantes se da
en que en la ayuda alimentaria primero y a veces de manera tnica se afronta el suministro de
alimentos, pero sin atender realmente a la calidad y diversidad de dichos alimentos: ni por parte de
las instituciones ni por parte de las personas usuarias, que se ven atrapadas en su condicién de
“beneficiarias”.

Por otro lado, en el marco de la subvencién de la red de Solidaridad y garantia Alimentaria de la
Junta de Andalucia, existe una opcion de entrega de comida ya elaborada, que en este caso, de
acuerdo con la entidad Fundacion Proyecto Don Bosco, se ha realizado una experiencia de cocina
comunitaria, donde se trabaja con 30 familias (120 personas) la elaboracién ya que son estas
familias con necesidades y carencias socioeconémicas quienes cocinan de manera rotatoria para
ellos y el resto de familias. En este caso, al contrario que los paquetes y programas globales, si se
puede trabajar cambios de habitos de consumo, formas de cocinar, incorporacién de productos
frescos, etc. Una férmula que empieza a plantearse también en La Foggara y la opcion de organizar
un economato como espacio integral, ademas de afiadirle talleres y formacién sobre alimentacién
sana con costes muy bajos: “cocina sana y barata”.

En cuanto a la ayuda alimentaria a comedores escolares se orienta a la reduccion de tasas o al

programa de tres comidas basicas del Ministerio, gestionado a través de Servicios sociales o las
entidades colaboradoras acreditadas.
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Por tultimo, el Ayuntamiento esta implicado en la subvencion de los Bancos de alimentos y, por su
parte, también Mercacérdoba colabora facilitando el uso de sus instalaciones.

Propuesta de comedor comunitario

En este contexto de necesidad alimentaria, en 2017 desde Servicios sociales se propuso una
propuesta técnica -no desarrollada finalmente- para poner en marcha una experiencia piloto de dos
meses de duracion de un Comedor Comunitario para personas usuarias de servicios sociales en la
ZTS Sur. Este proyecto estaria destinado a poner a disposicion de 30 familias un espacio de cocina
donde cinco familias se encargarian cada semana rotatoriamente de cocinar el almuerzo para todas
las familias, a la vez que todas las personas usuarias estarian acompafiadas y recibirian formacion
sobre alimentacién saludable y organizacion doméstica. Estos ments estarian financiados por el
propio proyecto (292,5€/familia al mes) y el disefio nutricional estaria supervisado por personal
cualificado. Al ser un proyecto para la ZTS Sur, en la barriada Poligono Guadalquivir, las
instalaciones han de estar alli mismo. Un proyecto que vendria a continuar y aprovechar la
experiencia de un comedor ya en funcionamiento financiado por la Junta de Andalucia.

Mas alla del objetivo inmediato y directo del proyecto que es la alimentacion de estas 30 familias, el
contrato plantea como objetivos del proyecto elementos de integracién social:

1.- Favorecer la insercion social de familias con escasos recursos que se generan en la
propia comunidad, procurando instrumentos para la implicacion de la familia mediante el
desarrollo de actuaciones en las que la familia es agente activo/a dentro del propio proceso.
2.- Promover el sentimiento de pertenencia a un grupo de ayuda mutua en el que las
familias se implican en el proceso de cambio y aprenden a desarrollar otras capacidades y
habilidades necesarias para una mejor organizacion doméstica

Por tanto, desde la l6gica del Pacto de Mildn y de una visién integral desde el Derecho a la
alimentacion adecuada este proyecto plantea un escenario de trabajo de gran valor social, al que
solo se le podria plantear la inclusién de los mismos criterios de produccién ecolégica, local y de
temporada en el propio contenido del pliego, si bien se entiende que estos criterios estarian, al
menos en parte, desarrollados en los talleres formativos sobre alimentacion saludable y
organizacion doméstica.

Esta propuesta de proyecto piloto toma elementos y aprendizajes de otra experiencia mas o menos
similar desarrollada por la Fundacion Proyecto Don Bosco, que gestiona de manera comunitaria la
alimentacion de 30 familias.

Moneda social para alimentos

Desde Servicios sociales se presentd a concurso un servicio orientado a dar a las personas usuarias
de ayuda alimentaria una tarjeta-monedero con dinero para que pueda comprar alimentos basicos en
los comercios locales adheridos, un programa que facilita el acceso a alimentos frescos y a las
preferencias culturales o personales de cada usuaria, y que dignifica la ayuda al poder utilizar los
mismos establecimientos que el resto de la poblacion. Es decir, contar con un intermediario que
agilice la gestion de la recepcion de esa ayuda por las personas beneficiarias y que gestione y
agilice los pagos a los establecimientos.

Sin embargo, a este proyecto no se ha presentado ninguna entidad para llevarlo a a cabo. Como

plantean las personas de la delegacion de Servicios sociales, una de las causas fundamentales es que
aunque la administracién pueda adelantar el dinero para gestionar este proyecto, los plazos
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burocraticos hacen que haya un tiempo en el que la entidad tenga que adelantar varios meses de
presupuesto.

En todo caso, esta es otra iniciativa que, acompafiada de los talleres de formacién, tiende hacia una
vision desde el derecho a la alimentacién adecuada desde ldgicas no asistencialistas, desde l6gicas
que tratan de dignificar este &mbito de ayuda alimentaria.

Un programa que, ademas, aporta una vision de economia social y local, puesto que frente a la gran
distribucion organizada de los grandes repartos de ayuda alimentaria por canales dominantes y
marcas de la industria, lo que se planeta es el fortalecimiento del comercio de proximidad para que
puedan complementar mediante este mecanismo su clientela que ya de por si es escasa al estar en
barrios donde el nivel economico es muy bajo. Es decir, se trata de apostar por generar sinergias
virtuosas a partir de esta ayuda alimentaria para tratar de revertir la situacion y dar acompafiamiento
social a estas familias para poder acceder a sus propios medios amparandose en el barrio como
contexto comunitario. Frente a dindmicas de pobreza y exclusion que generan menos tejido social y
en el ambito alimentario terminan desembocando en desiertos alimentarios, es decir, zonas donde
no se puede encontrar alimentos frescos, se apuesta por procesos comunitarios. Ante comidas
preparadas a domicilio y reparto de alimentos por entidades asistencialistas, se propone una
alternativa de que el consumo de ayuda alimentaria se hiciese en establecimientos locales.

2. Las politicas publicas alimentarias cordobesas y los
alimentos ecologicos

2.1. Acciones con alimentos ecoldgicos

2.1.1.  Territorio y produccion ecoldgica

Como vimos previamente, la agricultura ecoldgica ain no tiene un minimo protagonismo en la
ciudad como para plantear una estrategia de paisaje agrario al amparo de, por ejemplo, la figura de
Patrimonio agrario que apoyase una gestion en el ambito territorial, paisajistico, productivo,
ambiental, cultural y turistico del término municipal. Por lo tanto, esto deja fuera el potencial
analizado a lo largo de esta diagnostico sobre la huerta cordobesa y el papel de los pequefios
productores informales. Del mismo modo, no existe mayor atencion especifica a aquellos
productores ecolégicos certificados dentro del término municipal.

En el ambito de la agricultura urbana y periurbana tampoco hay una apuesta decidida, aunque
existen iniciativas municipales interesantes de huertos sociales y pequefios programas de formacion
en agricultura urbana para publicos escolares, mujeres en riesgo de exclusion y publico general.
Estos son espacios con un alto potencial en todos los sentidos.

Sin embargo, las propuestas en el marco de la Mesa de Coordinacion del Pacto de Milan sobre la
oportunidad de plantear la implementacién de un Parque agrario abren amplias expectativas sobre el
potencial del espacio agrario cordobés. A la vez, la adhesion a la Red ciudades por la agroecologia
supone el inicio de una via de trabajo que reconoce la agroecologia como modelo productivo y
estrategia de construccion de sistemas agroalimentarios sostenibles tanto en el acompafiamiento
técnico en finca como en la articulacion de actores.

Elementos que amplian y reactivan el potencial del convenio sobre agricultura urbana de 2011 y que

pueden servir para dar respuestas a situaciones como las de Las Palmeras o de otros colectivos que
apuestan por la agricultura urbana.
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2.1.2. Distribucion ecolégica

En el ambito de la distribucion Mercacérdoba esta participando con entusiasmo y energia en la
Mesa de Coordinacién y compartiendo lineas de trabajo y proyectos vinculados al potencia de
incorporacién de alimentos ecoldgicos locales a sus ejes estratégicos y al desarrollo de un punto de
productores ecolégicos en sus instalaciones, a la vez que comparte el interés por llevar los alimentos
ecologicos al pequefio comercio de proximidad y los mercados municipales como un hecho
diferencial como herramienta de supervivencia del sector y como aporte a la ciudad. A su vez, sus
actividades formativas, aunque no incluyen especificamente una vision completa sobre la
agricultura y los alimentos ecolégicos, si ofrece una vision sobre los productos locales y la
alimentacion sana.

Por su parte, la incorporacién de criterios relacionados con los alimentos ecoldgicos en el “Plan de
apoyo y promocion al comercio de cercania (2017-2022)” desde las delegaciones de Comercio y
Mercados parece aportar algunos elementos de articulacion y visién estratégica al amparo del marco
de oportunidades generado en torno al proceso (mas alla del) Pacto de Milan. Sin embargo, como se
apuntaba anteriormente, esta articulacion aiin necesita mucho trabajo politico para generar sinergias
y colaboracion real y efectiva entre la futura Mesa del Comercio de Cercania y el Observatorio del
Comercio con la Mesa de Coordinacion del Pacto de Milan.

En el ambito de lo ecoldgico el apoyo al Ecomercado es parte fundamental de la credibilidad de una
estrategia de distribucion con criterios del Pacto de Milan. Asi, después de casi dos afios, las
diferentes negociaciones, apoyos parciales, trabas y avances desde el Ayuntamiento, con la
preocupacion permanente desde el area de Medio ambiente por encontrar una solucién, finalmente
parece que, en el marco del (més alld del) Pacto de Mildn y la Mesa de coordinaciéon empieza a
generar soluciones politicas sobre su estabilidad y un apoyo mayor en su difusién como un hito
referencial para la ciudad.

Ecocordoba, a su vez, como asociacion representante de comercios y restaurantes ecologicos, se ha
visto reforzado en este proceso con el apoyo de subvenciones directas para la realizacion de la
actividad de difusion “;Conoces la Cordoba eco?” y materiales de difusion, asi como su
participacion junto con el Ecomercado en otras actividades del programa “Gastronomia sostenible”.

2.1.3. Restauracién ecologica

Con respecto a la intervencién de la administraciéon municipal en el &mbito de la oferta de alimentos
ecoldgicos y al papel de la gastronomia cabe destacar dos experiencias: por un lado, el programa
“Gastronomia sostenible”, que es un proyecto integral que se aviene muy bien al espiritu de los
sistemas agroalimentarios sostenibles y la vision de la Mesa de Coordinacién y, por otro lado, el
caso de las dificultades y trabas administrativas al primer y unico espacio de venta de zumos y fruta
ecologica, local y de temporada de la ciudad.

Gastronomia sostenible

En este ambito, el programa “Gastronomia sostenible” esta siendo la herramienta principal para
acercarse desde un enfoque de agricultura ecolégica a la gastronomia, si bien este programa, en el
marco del Pacto de Milan y los criterios compartidos desde la Mesa de coordinaciéon no acoge
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Unicamente los alimentos ecolégicos, sino que posee una vision mas laxa e incluyente hacia los
alimentos de origen local, frescos, de temporada y mas o menos sostenibles™.

Como dijimos en el capitulo sobre restauracion, este proyecto se ha planteado con un enfoque muy
integral y abarcaba diferentes acciones y actores, desembocando en el primer concurso de recetas
“Cocinamos bien”, habiendo pasado por una charla inaugural por parte de un chef Estrella
Michelin, Paco Morales, unido a una exposicion de productos del Ecomercado y la degustacion de
un aperitivo sostenible; ademas de diversos talleres en centros civicos impartidos por VSF en los
que se trabaja una mirada critica del sistema agroalimentario y complementados también con la
exposicion de productos del Ecomercado y la degustacion de un aperitivo sostenible. Este programa
incluye ademas diversos talleres sobre Gastronomia Sostenible para estudiantes de cocina,
gastronomia y/o restauracion del IES Gran Capitan acompafados de “alguna MasterClass que
realizaran algunos/as de los/as Chefs mds reconocidos/as de Cérdoba”. A su vez, el cierre de este
programa sera la presentacion del recetario surgido del concurso “Cocinamos bien” por parte de
otro chef Estrella Michelin, Kisko Garcia.

Asi, este programa esta sirviendo, desde la practica de un programa integral y de una potencia
enorme, para levantar algunos debates interesantes sobre el calado de la propuesta del Pacto de
Milan, cual es la definicion de “sistemas agroalimentarios sosteniles”, el papel de la agricultura
ecologica en todo ello, cuadl es la correlacion de actores presentes en la Mesa de Coordinacidn, la
composicion del sector agroalimentario cordobés y cuales son las dinamicas y metodologias de
trabajo.

Puesto movil de zumos y fruta ecoldgica “4 estaciones”

El caso del puesto mévil de zumos y fruta ecologica “4 estaciones” después de innumerables trabas
y limitaciones administrativas logro autorizacion para iniciar su andadura en 2013, pero en el tltimo
afio se ha vuelto a topar con la normativa que rige la Campafia de Zumos Naturales y/o Fruta
Cortada 2017, decreto del Ayuntamiento de Cérdoba con fecha 21 de marzo de 2017, que limita el
periodo de concesién de autorizaciones para quioscos de zumos de fruta y/o fruta cortada a la
temporada que va desde el 15 de abril al 14 de octubre, y que limita los espacios dedicados a esta
actividad a tres lugares en la ciudad. Una normativa que plantea las dificultades para coordinar las
lineas politicas estratégicas y las formas de trabajo de la administracion.

Por un lado, el acceso a fruta fresca y de temporada, y a ser posible ecolégica y local, es parte
esencial del mencionado Pacto de Milan: en especial, se corresponde con el segundo eje de trabajo
“Promover dietas sostenibles y nutricion”, orientado al acceso a alimentos “saludables, seguros,
culturalmente adecuados, ambientalmente sostenibles y fundados en los derechos”. Por otro lado, la
adhesion a la Red de ciudades por la Agroecologia, supone asumir un modo de produccion agrario
ecoldégico, que no use productos quimicos de sintesis, que no contamine el suelo, el agua, los
alimentos y a las personas que trabajan en la agricultura; es la apuesta por los alimentos de
temporada para aumentar la calidad, el sabor y la sostenibilidad energética de la dieta de la
ciudadania.

En este sentido, asumiendo evidentemente la necesaria e imprescindible ordenacion del uso de la
via publica, se plantea la necesidad de apoyar todas las iniciativas de quioscos, carritos, foodtrucks
o triciclos que faciliten el acceso a fruta fresca y de temporada a la poblacién de la ciudad, y
especialmente en aquellos casos en que la fruta ofrecida sea de produccion ecologica y local. Estas
iniciativas, ademas de suponer una iniciativa empresarial legitima para generar empleo, suponen
una aportacion pedagogica de primer nivel para la ciudadania al normalizar el consumo de
productos ecolégicos de manera cotidiana, facilitando alternativas al consumo de otras bebidas
industriales -que debido a su exceso de azucares son parte del problema de malnutricion y que
fomentan un modelo de consumo de energia y materiales excesivo frente al modelo de estas

57 https://www.cordoba.es/cordoba-gastronomia-sostenible
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alternativas que se basan en la produccion local, en el empleo agrario, la lucha contra el desperdicio
alimentario y las dietas sanas.

Estos espacios, lejos de considerarse una intromision en el espacio publico deberian ser
considerados como espacios pedagogicos para la ciudadania y que promueven el derecho a una
alimentacion saludable, que suponen un contrapunto a la publicidad del sistema agroalimentario
dominante que promueve habitos alimentarios y de consumo de bebidas refrescantes saturadas de
aztcares y aditivos poco saludables, y una alternativa al modelo de consumo de bebidas alcohdlicas.

Estas iniciativas estan en la linea, ademas, de multiples esfuerzos realizados desde el Area de
Educacion, de Servicios sociales, de Medio Ambiente y de Comercio del Ayuntamiento de Cérdoba
y también de Mercacordoba en la promocion del consumo de fruta y verdura, asi como multiples
campafias y programas de la Junta de Andalucia y del propio gobierno espafiol.

Asi pues, estas iniciativas, lejos de considerarse un problema, deberian de reconocerse como
espacios que cumplen una funcién social en el marco de la alimentacion sostenible y el acceso a una
dieta sana y ecologica desde la iniciativa privada.

En definitiva, entendemos que, a la vista de todo lo anterior, debiera rectificarse y adaptar la
normativa vigente para dar cabida a estas iniciativas que facilitan el consumo y educan a la
poblacién en el consumo de fruta fresca y de temporada, adaptada a las distintas estaciones del afio.
Todas las estaciones del afio agronémico, evidentemente, poseen sus productos especificos, y mas
aun en este caso el evidente inicio de la temporada de la naranja, de la que la provincia de Cérdoba
es una de las grandes regiones productoras espafiolas.

Zumos y fruta cortada de temporada, local y ecolégica son elementos de valor y que cumplen una
funcion social y pedagdgica que debiera reconocerse y valorarse por el Ayuntamiento en el marco
de sus politicas publicas, y no, como era el caso, impedirse. Felizmente, esta situacion se ha resuelto
provisionalmente con una moratoria especial para ampliar el periodo de la temporada de zumos y
frutas cortadas.

En este sentido, la articulacion de politicas y la vinculacién a un proceso colectivo como este (mas

alla del) Pacto de Milan parecen aportar respuestas en el marco de los sistemas agroalimentarios
mas sostenibles.

2.1.4. Consumo ecoldgico y salud

A la vista de las acciones de intervencion municipal cabe destacar el esfuerzo por parte de algunas
delegaciones en la formacion sobre alimentacion sana y sostenible, pero en la mayoria de los casos
se echa de menos un enfoque mas profundo sobre los alimentos ecoldgicos. En cualquier caso, es un
trabajo interesante el que se esta haciendo, con multitud de materiales y actividades. En ese sentido,
la revision de actividades y materiales sobre alimentacion sana y sostenible que se esta haciendo
desde la delegacion de Medio Ambiente aportara una respuesta mas clara a esta cuestion.

Por otro lado, como hemos visto anteriormente, hay que atender a las desigualdades de enfoque
sobre el acceso a los alimentos, dejando los alimentos ecolégicos fuera de las acciones e
intervencion social en poblaciones marginalizadas.

En cuanto a acciones que incluyen explicitamente los alimentos ecol6gicos o con criterios

ambientales y sociales podemos destacar dos acciones de compra ptiblica: 1) la entrega de comida a
domicilio para personas dependientes y 2) el servicio de bar-cafeteria del zoologico.
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Compra publica: entrega de comida a domicilio

El mejor ejemplo de incorporacién de los alimentos ecoldgicos en la compra publica en Cordoba es
la contratacion del servicio de entrega de comida a domicilio a personas dependientes: un servicio
destinado a “aquellos mayores que viven solos; que conviven con alguna otra persona dependiente;
que presentan escasos apoyos familiares; que tienen reducida sensiblemente su movilidad, etc, a fin
de garantizar una correcta y equilibrada alimentacion, al menos en la principal comida del dia”. Asi,
para la elaboracion de la comida estas personas el pliego de condiciones recoge, entre otras, como
caracteristicas generales de los menus las siguientes:

* Los menus serdn elaborados con una proporcion mayoritaria de materia prima ecoldgica,
utilizando en lo posible circuitos cortos de comercializacion que permitan una oOptima
conservacion de los productos.

* El menu diario debe incluir un primer plato, un segundo plato, una pieza de fruta del
tiempo y en condiciones de maduracién optimas para su consumo y una racion de pan.

* El menu se modificard segtin la estacion anual, distinguiendo ment de invierno, primavera,
verano y otono. Asi mismo, los ciclos de menti se extienden en periodos de cuatro semanas.

Este pliego de servicios, ademads, explicita que ademas de ecolégicos, los productos deben ser
prioritariamente de origen local (en este caso, de la comunidad auténoma andaluza):

“en la elaboracion de los menus se utilizardn al menos las siguientes materias primas de
produccion ecoldgica certificada y producida en la Comunidad Auténoma Andaluza:
Pastas, Arroz, Legumbres, leche y derivados, pan, aceites y frutas y verduras; de estar
producidas en otra Comunidad, deberd justificar expresamente al Ayuntamiento que cumple
con todas las garantias de calidad, frescura, caracteristicas organolépticas, etc. que haga a
estos productos, como minimo, equiparables a los anteriores>”

Y afade ademas la compra a productores locales como criterio valorado: “Valoracion del Protocolo
de compras de productos ecoldgicos y de la memoria descriptiva de los productos a utilizar, se
valorar la realizacion de compras a productores locales”.

A estos criterios de uso de alimentos ecologicos, este pliego afiadia unas condiciones sociales y
laborales muy estrictas en beneficio de una condiciones laborales dignas. Ademas, respecto al
enfoque de economia social y local, este pliego condiciona su concesién a que la empresa licitadora
tenga sus instalaciones de cocina en Cordoba.

En lo que respecta a cuestiones ambientales, después de haber hecho mencion al Pacto de Alcaldes
por el Clima, del que Cérdoba es firmante, este pliego prima en el baremo de puntuacion el uso de
“medios de transporte alternativo y no contaminante para el reparto de los alimentos en los
distintos domicilios (vehiculos eléctricos, hibridos o cualquier medio de locomocion no
contaminante)”.

A la vista de las condiciones y criterios integrales planteados en este contrato, el precio de cada
menu se fijaba en 6,50 euros por persona y dia (mas IVA) -y 8 euros (Mas IVA) en los casos de las
barriadas periféricas del extrarradio (Higuerén, Villarrubia, Santa Cruz, Santa Maria de Trasierra,
Alcolea, Veredén de los Frailes, Cerro Muriano)-, frente al precio de la concesion anterior que era
de 4,33 euros/mend (mas IVA) y de 5,69 euros/ment en el extrarradio. Este precio se fijo
ajustandose al precio de mercado y para ello se referenciaban “adjudicaciones efectuadas por otras
Administraciones, asi como en los precios contemplado en pliegos de contratacién, cuyos
precios/mends son de andloga similitud” como, por ejemplo, Alcorcén (5,90 euros/ment),
Puertollano (7 euros/menu), Madrid (5,73 euros/menti) y afiade también el caso del Ayuntamiento

58 Se afiade este inciso para evitar problemas con el principio de igualdad y libre concurrencia
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de Burgos que incluye también ments ecoldgicos (7,28 euros/menu). Asi, esta contratacion se
encuentra en linea con los precios de mercado que no aplican ninguno de los criterios de uso de
materia prima ecologica, priorizaciéon de vehiculos no contaminantes y con unas condiciones
sociales de contratacion y arraigo al territorio

En definitiva, podemos identificar este pliego de condiciones como paradigmatico con respecto a la
compra publica vinculada al marco del Pacto de Milan y las politicas agroalimentarias.

Una experiencia concreta y viable que marca el camino para que acuerdos valiosos, pero demasiado
genéricos, como el Acuerdo de colaboracién entre las consejerias de Educacion, de Salud, de
Igualdad y Politicas sociales, de Turismo y Deporte, de Agricultura, Pesca y Desarrollo rural, y de
Medio ambiente y ordenacion del territorio de la Junta de Andalucia para el impulso y
consolidacién del programa de fomento del consumo social de productos ecologicos andaluces, de
febrero de 2017, como desarrollo del IIT Plan Andaluz de la Produccién Ecolégica Horizonte 2020.

Compra publica: bar-cafeteria del zoologico

Otro de los servicios municipales que incluye criterios ecologicos y sociales en su contratacion es el
bar-cafeteria del zoologico, aunque de una manera muy limitada ya que dicha incorporacion se
reduce a la presencia en la lista de productos de al menos cuatro productos certificados de Comercio
justo.

Si bien su alcance es limitado, este pliego de condiciones viene a sumarse a las opciones y
realidades en la incorporacion de criterios relacionados con el Pacto de Milan en la compra publica.

3. Las politicas publicas en el marco del proceso (mas alla
del) Pacto de Milan en Cordoba

El Pacto de Milan, como ya se ha planteado, supone una apuesta por aumentar la sostenibilidad
ecoldgica, econdmica, social y cultural de los sistemas agroalimentarios locales en torno al papel de
las propias ciudades y su relacion con la produccion, distribucion, restauracion, consumo y gestion
para la disminucion de los residuos y desperdicios alimentarios, y hacer un buen uso de los recursos
naturales. Como recoge el compromiso politico de la firma del Pacto de Milan en su punto 1: los
ayuntamientos adheridos se comprometen a “Trabajar para desarrollar sistemas alimentarios
sostenibles, inclusivos, resilientes, seguros y diversificados, para asegurar comida sana y accesible a
todos en un marco de accion basado en los derechos, con el fin de reducir los desperdicios de
alimentos y preservar la biodiversidad y, al mismo tiempo, mitigar y adaptarse a los efectos de los
cambios climaticos”, y para ello pondran en marcha estrategias de coordinacion e implementacion
de politicas publicas “para favorecer la creacion de sistemas alimentarios justos, resilientes y
sostenibles™.

Planteamientos que, como vimos en la introduccion, desde otros ambitos ya estaban recogidos en
torno a la propuesta de la agroecologia y de la soberania alimentaria, en el marco de los
movimientos sociales que luchan por la transformacién del sistema agroalimentario dominante y de
sus practicas esquilmadoras y explotadoras de los recursos naturales y de las personas, con unas
graves consecuencias ecoldgicas y sociales en el ambityo local y global.

En este caso, aprovechando el marco del Pacto de Milan, mostramos cuales han sido los ejes y

acciones identificadas explicitamente en las jornadas de trabajo desarrolladas en el proceso (mas
alla del) Pacto de Milan correspondientes a cada uno de los sectores del sistema agroalimentario.
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EJE 1: GOBERNANZA: PREPARAR UN CONTEXTO FAVORABLE PARA UNA ACCION EFICAZ
1. Fomentar la colaboracion entre agencias y departamentos municipales y buscar la alineacién de las politicas y
programas que afectan al sistema alimentario en los diferentes sectores y niveles administrativos, adoptando y
promoviendo un enfoque basado en los derechos; las diferentes opciones pueden incluir la contratacién de personal
fijo a nivel municipal, la reasignacion de los encargos y de los procedimientos y la redistribucion de los recursos.
2. Promover la participacion de las partes interesadas a nivel municipal a través del didlogo politico y, en su caso, el
nombramiento de un consejero para la politica alimentaria y/o el desarrollo de una plataforma que retina las diferentes
partes interesadas o un consejo para la alimentacidn, y a través de actividades de educacion y sensibilizacion.
3. Identificar, mapear y evaluar las experiencias locales y las iniciativas alimentarias de la sociedad civil con el fin de
transformar buenas prdcticas en programas y politicas, con el apoyo de los entes de investigacién 6 instituciones
académicas locales.

EJE 2 - PROMOVER DIETAS SOSTENIBLES Y NUTRICION
7. Promover dietas sostenibles (saludables, sequras, culturalmente adecuadas, ambientalmente sostenibles y fundadas
en los derechos) a través de programas pertinentes en el campo de la educacion, la promocién de la salud y la
comunicacion, con especial atencion a escuelas, centros de atencion, mercados y medios de informacion.
8. Luchar contra las enfermedades no trasmisibles asociadas a dietas inadecuadas y obesidad, con especial atencion,
cuando sea necesario, a reducir la aportacion de azucar, dcidos grasos trans, carnes y productos ldcteos-queseros, y
aumentando el consumo de fruta, verdura y alimentos no elaborados.

EJE 3 - ASEGURAR LA EQUIDAD SOCIAL Y ECONOMICA
17. Fomentar y apoyar actividades de economia social y solidaria con especial atencion a actividades en campo
alimentario que favorezcan medios de vida sostenible para los segmentos marginados de la poblacion en los diferentes
niveles de la cadena alimentaria y faciliten el acceso a alimentos sanos y seguros en las dreas urbanas y rurales.
18. Promover la constitucion de redes y apoyar las actividades de la sociedad civil, (como huertos y comedores
comunitarios, comedores sociales, etc.) destinadas a crear inclusién social y proporcionar comida a los segmentos
marginados.

EJE 4 - PROMOVER LA PRODUCCION ALIMENTARIA
25. Apoyar las cadenas de suministro cortas, las organizaciones de productores, las redes y las plataformas de
productor a consumidor, y otros sistemas de mercado que integren las infraestructuras sociales y econémicas para un
sistema alimentario urbano que conecte las areas urbanas a las rurales. Esto podria incluir iniciativas de la sociedad civil
y de economia social y solidaria, asi como sistemas de mercado alternativos.

EJE 5 - MEJORAR EL ABASTECIMIENTO Y LA DISTRIBUCION ALIMENTARIA
31. Desarrollar politicas y programas en apoyo de los mercados municipales ptiblicos, incluidos los mercados
agricolas, los mercados informales, los mercados al por mayor y al por menor, restaurantes y otros sujetos que operan
en el sector de la distribucion alimentaria, reconociendo las diferencias entre ciudades respecto al papel de los
operadores ptiblicos y privados en el sistema de los mercados.

EJE 6 - LIMITAR DESPERDICIOS DE ALIMENTOS
36. Colaborar con el sector privado, instituciones educativas y de investigacion, y organizaciones comunitarias para
desarrollar y revisar, en su caso, politicas y normas municipales (por ejemplo procedimientos, normas estéticas y de
clasificacion, fechas de caducidad, etc.) para la prevencién de los desperdicios alimentarios o para recuperar de modo
seguro alimentos y embalajes a través de un sistema que fomente el uso y no el desperdicio de la comida.
35. Sensibilizar la poblacion en materia de desperdicios y pérdidas de alimentos a través de eventos y camparias
especificas; identificar puntos focales tales como instituciones educativas, mercados comunitarios, tiendas de empresas
y otras iniciativas de solidaridad o de economia circular.

3.1. Acciones en desarrollo en torno al Pacto de Milan y los sistemas
agroalimentarios sostenibles en la ciudad de Cérdoba

En la primera jornada de trabajo sobre la aplicacion del Pacto de Milan en la ciudad de Coérdoba, en
la que se elabor6 colectivamente un listado de acciones que se estan desarrollando en Cordoba en
torno a los ejes de trabajo del Pacto de Milan y la soberania alimentaria, salieron a la luz las
siguientes acciones relacionadas con las politicas publicas.

En el caso de las politicas publicas se incluirdn todas aquellas acciones que se orientan a la
consolidaciéon de la Mesa de Coordinacion como espacio de articulacién y toma de decisiones
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colectiva para su traslado a la accion politica institucional, a la vez que se incluyen todas las
acciones que en cualquiera del resto de ambitos y sectores del sistema agroalimentario
corresponden al liderazgo o la intervencion directa de la administracion publica.

Fundamentalmente, las politicas publicas han aparecido a través de diferentes actividades del area
de Medio Ambiente (incluyendo CEA e IMGEMA), en especial como éarea coordinador desde el
Ayuntamiento de este proceso, y del espacio de articulacion interna que es la Comision de Estilos de
Vida Saludables y actividades propias de Salud, Servicios Sociales y Educaciéon. También existen
multiples actividades realizadas desde Cooperacién y algunas desde Comercio.

Por otro lado, es de resaltar el papel de Mercacérdoba como agente protagonista, evidentemente, en
este espacio de trabajo, promoviendo y desarrollando distintas acciones en torno al comercio de
proximidad, sensibilizacion o de diagnosticos.

De igual modo, resaltar la participacion de las empresas municipales de saneamiento y gestion de
residuos (SADECO) y de agua (EMACSA) en temas relacionados con la sostenibildiad del sistema
agroalimentario local.

A continuacion se han extraido todas aquellas acciones en las que estaba involucrado el
Ayuntamiento a través de sus areas o de las empresas municipales.

ARTICULACION
ACCIONES AYTO 0SsC
Puesta en marcha del marco estratégico de MA (coord) — Salud, |ISEC - VSF Articulacion 1, 18
Pacto de Milan - Proceso (mds alld) Pacto de | Servicios sociales,
Mildn Hacienda,
Promocién, Fomento
Proceso (maés alld) Pacto de Milan — MA, Ganemos ISEC - VSF Articulacion 9
Diagnosticos SAA — Espacios de coordinacion Incidencia politica
alimentaria
Primeras jornadas Pacto Milan - MA, Participacion ISEC - VSF Articulacion 2
Proceso (mds alld) Pacto de Mildn ciudadana,
Educacion
Diagnéstico SAA Cérdoba (Carasso) - Proceso | MA ISEC Diagnéstico
(mds alld) Pacto de Mildn Articulacion 3
Fomentar colaboracién municipal con actores | MA Ecomercado Articulaciéon 1
econ6micos (productores ecoldgicos) Intervencion distribucion
Encuentros de economia social y solidaria Cooperaciéon Sensibilizacién
Articulacion 17
Incidencia politica
Comision técnica de Estilos de Vida Saludable | Salud (coord) — Articulaciéon 1
Salud, Educacién, Sensibilizacion
Igualdad, IMDECO, Formacion
Serv Sociales y Alimentacién sana
Mayores,
Participacién
DIAGNOSTICOS
ACCIONES AYTO 0SsC
Diagnéstico SAA Cérdoba (Carasso) - Proceso | MA ISEC Diagnéstico 3
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(mds alld) Pacto de Mildn

Articulacion

Diagnésticos SAA Mercacérdoba — ISEC Diagnéstico 5
Comercio
uco
Cooperacién
Ecomercado
Ecocérdoba
Diagnostico provincial: variedades locales Mercacordoba ISEC Diagnostico 3, 21, 30
hortofruticolas y alternativas locales y Intervencion agricultura
sostenibles Intervencioén distribucién
Censo de comercios de alimentacién Mercacérdoba Diagnéstico 3
Informe sobre la Promocién de Estilos de Vida | Comisién técnica de Diagnéstico 7
Saludables: Alimentacién Sana y Ejercicio Estilos de Vida Alimentacién sana
Fisico Saludable Intervencion social
Salud (coord) —
Salud, Educacién,
Igualdad, IMDECO,
Serv Sociales y
Mayores,
Participacién
Investigacién sobre habitos de consumo y Salud uco Diagnéstico 8

valoracién nutricional por sectores sociales.
Alimentacién saludable

Alimentacion sana

INTERVENCION AGRICULTURA

ACCIONES AYTO 0SsC
Diagnéstico Sistema agroalimentario Mercacérdoba ISEC Diagnéstico
provincial Intervencion agricultura 21
Intervenci6n distribucién
Asesoria para la produccion ecolégica en Consejeria Intervencion agricultura 24

Andalucia

Agricultura (Junta)

Formacion

INTERVENCION DISTRIBUCION

ACCIONES AYTO 0sC
Fomentar colaboracién municipal con actores | MA - IMGEMA Ecomercado Articulacién
econ6micos (productores ecoldgicos) Intervencion distribucion 1,
31
Fomento de espacios de colaboracion y (MA) Ecomercado Intervencio6n distribucién 2
articulacién productores y consumidores: el Sensibilizacion
espacio mensual del Ecomercado
Promoci6n de consumo de productos MA Ecomercado Intervencio6n distribucion 7
agroecolégicos: Ecomercado Alimentacién sana
Alimentacién sostenible
Biocérdoba (anual): espacios de didlogo y Ayuntamiento — Almocafre Intervencion distribucién 2
acciones conjuntas sobre consumo ecolégico | Mancomunidad — Sensibilizacion
Diputacién
Convocatoria de subvenciones para el fomento | Desarrollo Intervencion distribucién 17

del asociacionismo y promocion de comercio

economico y del

218




de cercania (Ecocoérdoba ha solicitado
subvencién)

comercio

Uso de red de establecimientos de cercania
para alimentos perecederos — moneda social

Servicios sociales

Intervencién distribuciéon 14
Intervencioén social

Subvencién comedores escolares en verano

Servicios sociales

Intervencion distribucién 14
Intervencion social

Cesi6n médulo mercado polivalente a Cruz Mercacérdoba Intervencio6n distribucién 14

Roja como almacén de alimentos Intervencién social

Espacio de venta para productores en Mercacérdoba Intervencion distribucién 25

Mercac6rdoba

Acceso productos locales: 37% de frutas y Mercacérdoba Intervencion distribucién 25

hortalizas comercializadas en Mercacérdoba

procedan de la provincia de Cérdoba y otro

tercio del resto de Andalucia.

Médulo frio Mercacérdoba Intervencion distribucién 28

Andlisis “dltima milla” comun para mayoristas | Mercacérdoba Intervencion distribucién 27

Apoyo a la mejora de la competitividad del Mercacérdoba Intervencion distribucién 30

pequeiio comercio de alimentacion

Diagnéstico Sistema agroalimentario Mercacérdoba ISEC Diagnéstico

provincial Intervencién agricultura
Intervencion distribucién 21

Central de recogida y reutilizacién de enseres | Mercacérdoba Intervencion distribucién 36

Decreto Venta directa Consejeria Intervencion distribucién 25

Agricultura — Junta

INTERVENCION RESTAURACION

ACCIONES AYTO 0sC
Sensibilizacion sobre uso del agua del grifo en | EMACSA Agua
familias y hosteleria Sensibilizacion
Intervencion restauracion 13
ALIMENTACION SANA
ACCIONES AYTO 0sC
Comision técnica de Estilos de Vida Saludable | Salud (coord) — Articulacién
Salud, Educacién, Sensibilizacion
Igualdad, IMDECO, Formacion

Serv Sociales y
Mayores,
Participacion

Alimentacio6n sana 1

Actividades alimentacion saludable, habitos

Comision técnica de

Sensibilizacion

saludables... Estilos de Vida Alimentacién sana 12
Saludable

Materiales de alimentacion sana (decalogo, Salud Sensibilizacion

guia didactica y recetarios de verdura y fruta de Formacion

temporada)

Alimentacién sana 9
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Actividades salud a través de alimentacion IMGEMA Alimentacién sana 12
Promocién de consumo de productos MA Ecomercado Intervencion distribucién
agroecoldgicos: Ecomercado Alimentacién sana 7
Alimentacién sostenible
Formacién y sensibilizacion alimentacién sana, Ecomercado Sensibilizacion
justa y sostenible. Canales cortos y Alimentacién sana 7
sostenibilidad Alimentacién sostenible
Formacioén y sensibilizacién alimentacién sana, | IMGEMA Sensibilizacion
justa y sostenible Alimentacién sana 7
Alimentacién sostenible
Aula educativa escolar: consumo responsable | Mercacérdoba Sensibilizacion escolar
de productos sostenibles Alimentacién sana 7
Alimentacién sostenible
Formacién y sensibilizacién alimentacion sana, | Educacion e infancia Sensibilizacion escolar
justa y sostenible. Cocina sana Alimentacién sana 7
Alimentacién sostenible
Formacioén y sensibilizacién alimentacién sana, | Salud Sensibilizacién
de temporada y sostenible: escolares, mayores y Alimentacién sana 7
otros. Alimentacién sostenible
Sensibilizacién escolar
Formacion y sensibilizacién alimentacién sana, | Servicios sociales Sensibilizacion
justa y sostenible. Cocina sana para familias y Alimentacién sana 7
personas mayores Alimentacién sostenible
Intervenci6n social
Informe sobre la Promocién de Estilos de Vida | Comisién técnica de Diagnéstico
Saludables: Alimentacién Sana y Ejercicio Estilos de Vida Alimentacién sana 7
Fisico Saludable Intervencion social
Salud (coord) —
Salud, Educacion,
Igualdad, IMDECO,
Serv Sociales y
Mayores,
Participacién
Investigacién sobre habitos de consumo y Salud UCo Diagnéstico

valoracién nutricional por sectores sociales.
Alimentacién saludable

Alimentacion sana 8

ALIMENTACION SOSTENIBLE

ACCIONES AYTO 0SsC

Promocién de consumo de productos MA Ecomercado Intervencion distribucién

agroecolégicos: Ecomercado Alimentacién sana
Alimentacion sostenible 7

Formacioén y sensibilizacién alimentacién sana, | IMGEMA Sensibilizacién

justa y sostenible Alimentacién sana
Alimentacién sostenible 7

Aula educativa escolar: consumo responsable | Mercacérdoba Sensibilizacion escolar

de productos sostenibles

Alimentaci6n sana
Alimentacio6n sostenible 7

Formacién y sensibilizacién alimentacion sana,
justa y sostenible. Cocina sana

Educacion e infancia

Sensibilizacion escolar
Alimentacion sana
Alimentacio6n sostenible 7

Formacion y sensibilizacién alimentacién sana,
de temporada y sostenible: escolares, mayores y
otros.

Salud

Sensibilizacion
Alimentacion sana
Alimentacio6n sostenible 7
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Sensibilizacion escolar

Formacion y sensibilizacién alimentacién sana,
justa y sostenible. Cocina sana para familias y
personas mayores

Servicios sociales

Sensibilizacion
Alimentacion sana
Alimentacién sostenible 7
Intervencion social

INTERVENCION SOCIAL
ACCIONES AYTO 0SsC
Participacién en red alimentaria solidaria: Servicios sociales Compra ptiblica
subvenciones a comedores sociales y banco de Intervencién social 11
alimentos
Uso de red de establecimientos de cercania para | Servicios sociales Intervencion distribucion
alimentos perecederos — moneda social Intervencion social 14
Dar respuesta a urgencias sociales — Ayuda de | Servicios sociales Intervencion social 6
emergencia social para alimentacién
Subvencién comedores escolares en verano Servicios sociales Intervencion distribucién
Intervencion social 14
Cesién médulo mercado polivalente a Cruz Mercacérdoba Intervencion distribucién
Roja como almacén de alimentos Intervencion social 14
Informe sobre la Promocién de Estilos de Vida | Comisién técnica de Diagnéstico
Saludables: Alimentacién Sana y Ejercicio Estilos de Vida Alimentacién sana
Fisico Saludable Intervencion social 7
Salud (coord) —
Salud, Educacioén,
Igualdad, IMDECO,
Serv Sociales y
Mayores,
Participacién
Fomento lactancia materna: linea de Servicios sociales Sensibilizacion
subvenciones para el fomento Intervencion social 9
Formacién y sensibilizacion alimentacién sana, | Servicios sociales Sensibilizacion
justa y sostenible. Cocina sana para familias y Alimentacién sana
personas mayores Alimentacién sostenible
Formacién
Intervencion social 7
Formacion agraria y cooperativismo para MA-CEA Intervencion social 16
mujeres en riesgo de exclusién (Las Palmeras) Formacién
Garantizado el derecho al agua EMACSA Agua
Incidencia politica
Intervencion social 13
INCIDENCIA POLITICA
ACCIONES AYTO 0SsC
Proceso (mas alld) Pacto de Milan — MA, Ganemos ISEC - VSF Articulacién
Diagnoésticos SAA — Espacios de coordinacién Incidencia politica 9, 11
alimentaria
Falta de cumplimento de acuerdo municipal de | Avances en Compra publica
compra publica ética (2008) Cooperacion, MA, Incidencia politica 10
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Juventud,
Participacién.
Economia del Bien Comun Consumo — EBC Incidencia politica 4
Participacién
Estrategia de sostenibilidad y reduccién de HACIENDA Incidencia politica 36
residuos (ORDENANZAS),
SADECO
Mercacordoba
Garantizado el derecho al agua EMACSA Agua
Incidencia politica 13
Intervencio6n social
Clausulas medioambientales (residuos, ruidos) |EMACSA Agua
agua Compra publica
Incidencia politica 13
Encuentros de economia social y solidaria Cooperaciéon Sensibilizacion
Articulaciéon
Incidencia politica 17
COMPRA PUBLICA
ACCIONES AYTO 0OSC
Clausulas criterios ecoldgicos y de comercio MA - Salud - Compra publica 11
justo en el bar del zooldgico Consumo —
Hacienda
Clausulas criterios ecolégicos y sociales en Servicios sociales Compra publica 11
programa de comida a domicilio: ingredientes
ecologicos y transporte con vehiculos no
contaminantes
Participacién en red alimentaria solidaria: Servicios sociales Compra publica 11
subvenciones a comedores sociales y banco de Intervencion social
alimentos
Campafia de inclusién de criterios ecolégicos y | Ayto IDEAS Compra publica 15
comercio justo en hospitales y escolares Comedores escolares
Falta de cuamplimento de acuerdo municipal de | Avances en Compra publica 10
compra publica ética (2008) Cooperacion, MA, Incidencia politica
Juventud,
Participacion.
Clausulas medioambientales (residuos, ruidos) |EMACSA Agua
agua Compra publica 13
Incidencia politica
AGRICULTURA URBANA
ACCIONES AYTO 0OSC
Huertos sociales urbanos (Miralbaida) MA AU 18
Huertos sociales (Asomadilla) IMGEMA AU 18, 20
Proyecto Andalhuerto (huertos sociales) AGAPA (Junta) AU 19
Formacion y sensibilizacién huertos ecolégicos | IMGEMA AU 19
(Asomadilla)
Formacién huertos ecolégicos (escolares yno | MA - CEA AU 18
escolares) AU escolar
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Huertos escolares MA - Educacién AU 19
AU escolar
AMBITOS ESCOLARES
ACCIONES AYTO 0SC
Sensibilizacién escolar
Difusién de actividades para centros escolares | Educacion e infancia Sensibilizacién
Sensibilizacion escolar 1
Aula educativa escolar: consumo responsable | Mercacérdoba Sensibilizacion escolar 7
de productos sostenibles Alimentacién sana
Alimentacién sostenible
Formacién y sensibilizacién alimentacién sana, | Educacion e infancia Sensibilizacion escolar 7
justa y sostenible. Cocina sana Alimentacién sana
Alimentacién sostenible
Formacion y sensibilizacién alimentacién sana, | Salud Sensibilizacién
de temporada y sostenible: escolares, mayores Alimentacién sana
y otros. Alimentacién sostenible
Sensibilizacion escolar 7
Huertos escolares
Huertos escolares MA - Educacién AU
AU escolar 19
Formacién huertos ecolégicos (escolares y no | MA - CEA AU
escolares) AU escolar 18
Comedores escolares
Campaifia de inclusién de criterios ecolégicos y | Ayto IDEAS Compra publica
comercio justo en hospitales y escolares Comedores escolares 15
AGUA
ACCIONES AYTO 0SC
Garantizado el derecho al agua EMACSA Agua 13
Incidencia politica
Intervencion social
Sensibilizacion sobre uso del agua del grifo en | EMACSA Agua 13
familias y hosteleria Sensibilizacién
Intervencion restauracion
Cléausulas medioambientales (residuos, ruidos) | EMACSA Agua 13
agua Compra publica
Incidencia politica
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3.2. Priorizacion de propuestas para la aplicacion del Pacto de
Milan y los sistemas agroalimentarios sostenibles en la ciudad de
Cordoba

En la segunda jornada de trabajo para la aplicacién del Pacto de Miladn en la ciudad de Coérdoba, en
la que se elabord colectivamente una priorizacion de propuestas a implementar, las politicas
publicas se plantearon y fueron reconocidas como un ambito privilegiado y responsable de dar
curso a las lineas politicas y las correspondientes acciones surgidas desde los distintos actores para
avanzar en la construccion de un sistema agroalimentario mas sostenible.

En este sentido, todas las ideas fuerza surgidas en la segunda jornada de trabajo interpelan a las
politicas publicas para que ejecuten, promueva o faciliten que lo hagan otros actores y que
implementen y den cobertura a esas acciones:

1. La creacion de una Marca-Sello con criterios del Pacto de Milan: ecolégico y local,
incluye proceso de sistema participativo de garantia.

2. La necesidad de construir y reforzar espacios de produccion-distribucion-consumo de
alimentos ecolégicos-locales, autogestionados y con apoyos institucionales.

3. La necesidad del papel de las administraciones puiblicas a través de la compra publica
como forma de apoyar a las productoras, como forma de facilitar el acceso a la ciudadania
(incluida las personas desfavorecidas), como forma de sensibilizaciéon y como prioridad
politica orientado al Derecho a la alimentacion.

4. La necesidad de la implicacion politica desde el Ayuntamiento: por ejemplo, Plan de
comercio proximidad.

5. El papel de las administraciones en la difusion y apoyo a los canales cortos, comercio de
proximidad y mercados de productores ecolégicos y locales.

6. La necesidad de reforzar la produccion agraria en el término municipal: el Parque

agrario como espacio de formacion, produccién, cohesion social y paisaje.

La necesidad de reforzar el &mbito de la restauraciéon ecolégica y local.

La necesidad de crear espacios sectoriales de coordinacion y trabajo: “Parque agrario -

Agricultura urbana”, “Formacion agroecolégica”, “Sensibilizacion”, “Ambito escolar”,

“Restauracion” y “Desperdicio alimentario”.

® N

El papel de las administraciones publicas quedaba recogida en la necesidad de que permitiese un
espacio colectivo de toma de decisiones y que lo agroalimentario fuese considerado una prioridad
politica en forma de politicas integrales y asignacion suficiente de recursos para ello. Esto
implicaba tanto campafias de sensibilizacion, integracion de la sustentabilidad en el Plan de
comercio de proximidad, procesos de Investigacion Accién Participativa, esfuerzos en la compra
publica con criterios sociales y ecolégicos, apoyo a iniciativas de productores y canales cortos de
comercializacion, el apoyo decidido al proceso sobre la viabilidad de una marca o distintivo
especifico para los productos con criterios de sustentabilidad, etc.

Estas ideas fuerza, los ejes especificos y las actividades concretas, informaciéon complementaria y
actores responsables se pueden consultar en los Anexos.

3.3. Reuniones ASACO

Desde ASACO, en los primeros talleres de trabajo en el marco del Pacto de Milan, las politicas
publicas estaban presente en diferentes ideas que surgian a la hora de construir el “mapa del futuro
de Cordoba™:

* (Compra ptblica sostenible (mediante causulas)

* Parques agrarios periurbanos
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* Banco de tierras

* Sello de “garantia” local

* Mas ecomercados

* Productos agroecologicos en los mercados

* Revitalizacion mercados municipales con comercio de proximidad
* Programas de salud, nutricién y alimentacién

* Productos ecos y locales en mercacérdoba

* Consejo alimentario

* Alimentacion sana y saludable accesible a toda ciudadania
* Limitaciones a las grandes superficies

* Bono social que fomente comercio local

* Moneda social para comercio local

* Pliegos de contratacion con criterios de sostenibilidad

* Colegios con huertos escolares y comedores ecologicos

En otra de las reuniones de trabajo entre los colectivos de ASACO, Ecomercado y Ecocordoba, las
politicas publicas estaban presentes en las siguientes acciones al plantear escenarios de futuro para
la ciudad. A corto plazo, como prioridad absoluta surgia la necesidad e una Mesa de coordinacion
EFECTIVA; a medio plazo y a largo plazo se retomaban las ideas de Parque Agrario, cuestiones
escolares, la compra publica.

3.4. Avances de la Mesa de Coordinacion del Pacto de Milan

En la linea de las ideas fuerza trabajadas en la segunda jornada colectiva del Pacto de Milan, en el
ambito de la Mesa de Coordinacién las politicas publicas surgian como interlocutoras de la puesta
en accién de las distintas actividades previstas por los diferentes actores miembros de la Mesa. En
este caso, la discusiéon no estuvo tan orientada a politicas publicas mas amplias o a debates de
fondo, mas alla de los expuestos hasta ahora, sino que se propusieron acciones concretas a realizar a
corto plazo debido a las trabas y protocolos administrativos.

En este sentido, algunos debates mas amplios sobre el papel de las administraciones publicas en la
consolidacion de un sistema agroalimentario mas sustentable aiin no se han desarrollado en su
totalidad, a pesar de que si existen ciertas lineas de trabajo compartidas y reconocidas como son la
aceptacion de un marco genérico de sustentabilidad o incluso de Derecho a la alimentacion
adecuada, la transformacién del territorio hacia un Parque agrario, la implicacién de Mercacérdoba
y los mercados municipales y el plan de comercio de proximidad en acompafiar procesos de
inclusion de productos sostenibles, la compra publica, la sensibilizacion y el apoyo -e
imprescindible participacién y toma de decisiones- a los agentes del sector.

3.5. Jornada de construccion de la hoja de ruta para el Pacto de
Milan en Cordoba

Esta primera fase del proceso de implementacién de la Pacto de Milan en Cérdoba se cerrd con una
ultima jornada de trabajo participativo en la que se trabajaron todas las ideas y propuestas de las
jornadas anteriores y lo avanzado en el marco de la mesa de Coordinacion.

En esta jornada participativa las ideas fuerza y ambitos de trabajo vinieron a reforzar las ideas ya
planteadas a lo largo de todo el proceso y mantuvieron una vision integral del proceso y de la
intervencion en el sistema agroalimentario.

En todo caso, las ideas fuerza y propuestas mas vinculadas al ambito de las politicas publicas son
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las siguientes:

¢ Proceso/marca Alimentando Cordoba
* Parque agrario y banco de tierras

* Intervencién y formacion agraria

* Central de compras

e Intervencién en distribuciéon

e Intervencién en restauracion

» Ambito escolar

* Compra publica

¢ Intervencion social

e Articulacién

* Formacion y sensibilizacion
* Incidencia politica
* Desperdicio alimentario y residuos

* Agua

A continuacién se muestran los resultados de la jornada participativa de definicién de la hoja de ruta
que afectan al ambito de las politicas publicas o que fueron propuestos desde el grupo de trabajo de
politicas publicas en la dinamica participativa que incluia su priorizacién temporal. La tabla
completa puede consultarse en los anexos.

IDEA FUERZA / ACCIONES GRUPO DE PLAZOS
AMBITO TRABAJO

PROCESO MARCA |Sello Pacto de Milan (sello garantia) que destaque | Produccion 2018

Alimentando la produccién local

Cordoba
Visibilizar esfuerzo y valor — Marca PM-C Distribucion 2018
Marca o distintivo del establecimiento visible en la | Restauracién 2018
entrada
Ampliar AAC a ganaderia (huevos, queso, etc.) Produccion 2019
Marca Cordoba — definir sus pardmetros o Consumo Sin fecha
reglamento

PARQUE AGRARIO | Visualizar y revalorizar espacios de huertas locales |Produccién 2018

Y BANCO DE familiares

TIERRAS
Impulsar parque agrario y proteccion fertilidad Politicas publicas 2018
tierra
Plan especial de proteccion del Parque agrario del | Politicas publicas 2018
municipio de Cérdoba (GMU)
Fomento de parcelas para autoconsumo desde Ayto- | Politicas publicas 2018
GMU
Impulsar huertos sociales urbanos Politicas publicas 2018
Crear un Banco de tierras Produccion 2018-19
Parque agrario Produccién 2019
Creacion de Banco de tierras y facilitar acceso Politicas publicas 2019
Punto de encuentro entre oferentes y demandantes | Politicas publicas 2019
de tierras
Banco de semillas horticolas (acceso gratuito) Politicas publicas 2019
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INTERVENQION Y |Favorecer emprendimiento en sector agrario Produccién 2019
FORMACION
AGRARIA
Ayudar a incorporacién de jovenes a la agricultura | Politicas publicas 2019
agroecologica
CENTRAL DE Central de acopio Produccién 2018
COMPRAS
Central de compras eco/local/sost Distribucion 2018
Priorizar la distribucién de productos locales desde | Distribucién Sin fecha
el Mercacérdoba
Establecer un punto de acopio de Alimentando Distribucion Sin fecha
Cérdoba en Mercacérdoba
INTERVENCIQN Fomento CCC — Mercados, Venta directa, Distribucion 2018
DISTRIBUCION Distribucion com local
(Ecomercado, Grupos prod/cons, Mercados
sociales)
Comercializacién directa desde el productor Distribucion Sin fecha
Visibilizar donde y cémo puede hacerse compra Distribucion Sin fecha
directa al productor/a
Garantizar espacios de distribucién: 1) granja Distribucion Sin fecha
ecoldgica como punto de distribucién, 2) tiendas de
barrio, 3) mercados itinerantes locales
Revitalizar mercados municipales Distribucion 2019
Reabrir mercado de Fleming y convertirlo en Distribucion Siguiente
mercado ecoldgico mandato
Potenciar asociacionismo distribuc eco/local/sost | Distribucién Sin fecha
INTERVENCIQN Campafas comunicacion y temporada (acciones Restauracién 2018
RESTAURACION |tipo Ruta tapa)
Transversal eco/cercania/justo Restauracién 2018
Identificacion también online (tripadvisor u otros) | Restauracién 2018
Incluir formacién en ciclos formativos de cocina Restauracién Sin fecha
AMBITO ESCOLAR | Informacién/sensibilizacién a colegios con cocina | Consumo 2018
propia para utilizar alimentos locales, ecoldgicos,
de temporada
Realizacion taller alimentacion ecolégica en Consumo 2018
centros escolares (Ecomercado)
Creacion huertos escolares ecologicos (con Consumo 2018
acompafiamiento especifico)
Mejora coordinacion proyecto huertos escolares Consumo 2018

para que la sociedad civil participe
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Contacto a banco de recursos: semillas, monitoraje, | Consumo 2018

formacién profesorado, alumnado

Proyecto Gastronomia sostenible en el ambito 2018

escolar
COMPRA PUBLICA | Inclusién caracteristicas [AAC] en pliegos Consumo 2018

Compra publica Consumo 2018

Aplicar instruccion municipal catering Consumo 2018

eco+tjusto+cercano

Compra ptiblica — copiar pliego servicios sociales | Politicas publicas 2018

En criterios restauracion “pliego zoo” mejorado Politicas publicas 2018
INTERVENCION Estructuras que posibiliten alimentacion saludable a | Politicas publicas 2018-19
SOCIAL poblacion vulnerable

Mecanismo de comida social: restaurantes y Restauracién Siguiente

familias en riesgo o exclusion mandato
ARTICULACION Concentrar esfuerzo en lo local y coordinarse con | Produccion 2018

iniciativas mas amplias para no desperdiciar

esfuerzos

Implicar a las organizaciones profesionales agrarias | Produccién 2018

y GDRs

Mayor coordinacién — visibilizacién de los Produccion 2018

esfuerzos formativos de diferentes instituciones

Continuar con la mesa de coordinacién Politicas publicas 2018

Incrementar coordinacion entre administraciones Politicas publicas 2018

Creacién grupo de trabajo Pacto de Milan dentro Politicas publicas 2018

del consejo municipal del Medio Ambiente

Incrementar coordinacion entre administraciones Politicas publicas 2018

Intercambio experiencias entre actores y ciudades | Politicas publicas 2018

(N/N, N/S, S/N, S/S)

Garantizar la continuidad del Pacto de Milan y Produccion Siguiente

Mesa de Coordinacién mandato
FORMACION Y | Aplicacion criterios de sostenibilidad a todas las Consumo 2018
SENSIBILIZACION |actividades que ya se hacen desde entidades

publicas — Mediante un manual de buenas practicas

de sostenibilidad dirigido a los servicios

municipales

Fomento coordinacion actores y visibilizacion + Consumo 2018

Formacién formadores — Consensuar mensaje

Campana formacién, informacién y promocion del | Consumo 2018

producto local

Revalorizar lo “agrario” desde la educacién formal | Consumo 2018

Establecer itinerarios formativos para familias Consumo 2019

(Alimentacién sana): “Desde el colegio hacia la
familia”
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Campana mediatica y marketing de productos Distribucion Sin fecha
locales ecologicos
Sensibilizar/educar consumidor Distribucion Sin fecha
INCIDENCIA Limitacién grandes superficies — pliegos inclusivos | Politicas publicas 2018
POLITICA
Promocioén agricultura ecolégica Politicas publicas 2018
Apoyo econémico y facilitacién de gestion de Produccion 2018
papeleo “legalizaciones”, “certific eco” Ventanilla
Unica
Subvencionar la produccién ecolégica Consumo 2018
Instar renta basica productores agrarios Politicas publicas
Precio! (accesible a todo el mundo). Apoyo Politicas publicas 2018-19
Productores, Comercio Local, Consumidores.
:Cémo?
Poner trabas/tasas a restaurantes de comida basura | Restauracién 2019
(publicidad, visitas escolares, regalos infantiles...)
Instar a la Junta para que cambie las condiciones de | Consumo 2019
los pliegos de comedores publicos (colegios,
hospitales, etc.)
Obligatoriedad del etiquetado claro del origen del | Consumo Siguiente
producto mandato
Obligar a beneficiarios ayudas del ayto para recibir | Consumo 2018
formacion en Pacto Milan
DESPERDICIO Promocioén reciclaje residuos en hosteleria Restauracién 2018
ALIMENTARIO Y
RESIDUOS
Envases para comida que sobra Restauracién 2018
Involucrar a SADECO en Pacto Milan: R — R — R, |Politicas publicas 2018
recogida selectiva alimentos, aprovechamiento
alimentos
Que SADECO distribuya compost — potenciar su | Politicas publicas 2018
uso
Campana recogida y reutilizacion de alimentos sin | Distribucion 2019
calidad comercial
Fomento de la recuperacién de de excedentes de Restauracién Siguiente
consumo social (hospitales, comedores escolares, mandato
restaurantes)
Estudiar barreras legislativas en el uso de Restauracion
excedentes alimentarios — Propuestas de cambio
AGUA Sensibilizacion uso racional agua (produccion, Politicas publicas 2018
consumo, industria)
Diagnéstico de uso del agua para las TAC Produccion 2018
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1. Un diagnostico de enfoque integral para un sistema
agroalimentario mas sostenible

El presente trabajo ha mostrado el estado del sistema agroalimentario local de la ciudad de Cérdoba
desde el analisis de sus distintos elementos y sectores. La vision integral de los sistemas
agroalimentarios es una condicién imprescindible para poder comprender y también intervenir en
las dindmicas de cada uno de los sectores: mas aun si el objetivo es la transicion hacia modelos mas
sostenibles y sanos.

En este sentido, tanto el diagndstico como el propio proceso social y politico en torno al Pacto de
Milan han demostrado la capacidad de aplicar esta mirada integral, multicausal y multidimensional,
para ubicarse colectivamente en los inicios de este proceso de transicion hacia un sistema
agroalimentario local mas sostenible.

La confluencia en torno al Pacto de politicas alimentarias urbanas de Milan ha permitido una via de
comunicacion, negociacion y colaboracion entre las politicas publicas y la sociedad civil
organizada, aportando cada una de las partes diferentes recursos y capacidades, fruto de su propio
rol y de sus trayectorias. La oportunidad politica en Cérdoba por la que el Ayuntamiento, con la
unanimidad de todos los partidos politicos, se ha adherido al Pacto de Milan y a la Red de ciudades
por la agroecologia ha marcado el inicio de este proceso colectivo, que ha confluido con una ciudad
que posee una trayectoria muy potente en torno a la agroecologia y la soberania alimentaria, ya sea
desde el sector ecolégico -incluyendo tanto a productoras como a distribuidoras y consumidoras-,
desde los colectivos sociales, las ONG o parte de la universidad. El mutuo reconocimiento y el
punto de partida compartido vinculado a los compromisos reconocidos en la firma del Pacto de
Milan han sido parte de la posible estabilidad de un proceso mas amplio en la ciudad para avanzar
hacia un sistema agroalimentario mas sostenible, sano y justo en Cérdoba.

Estos compromisos -1) la gestion a través de un proceso participativo de las acciones y desarrollo
del Pacto de Milan, 2) la implementacién de decisiones politicas integrales y 3) la dotacién de
recursos, todo ello orientado hacia un nuevo modelo de ciudad en lo agroalimentario-, estan
logrando la consolidaciéon de la Mesa de Coordinacién y la definicion colectiva de la hoja de ruta
agroalimentaria para Cordoba.

Por su parte, este diagnostico forma parte del propio proceso como demanda inicial compartida por
diferentes actores y se presenta como herramienta para la toma de decisiones y complemento y
sistematizacion de toda la informacion y accién generada en este proceso.

Este diagndstico ofrece un marco de trabajo integral pero en el que se abordan los distintos
elementos y sectores del sistema agroalimentario de manera especifica, incluyendo tanto el analisis
de fuentes secundarias, entrevistas cualitativas, encuestas y la sistematizacion de diferentes espacios
participativos.

Un diagnostico que parte de la necesidad de repensar el propio territorio de la ciudad de Cordoda,
de su término municipal, y su vinculacion con la agricultura para analizar su potencial de cara a la
relocalizacion de su sistema agroalimentario aprovechando sus propios recursos: es decir, como
aprovechar un término municipal de gran extensién y con gran aptitud agraria, para analizar sus
usos y las potencialidades de sus tierras y de sus productoras para fortalecer la relocalizacion de sus
sistema agroalimentario incorporando criterios ecoldgicos y sociales de sostenibilidad. Este analisis
en torno a la defincién instrumental de los Alimentos Alimentando Cérdoba y las Tierras
Alimentando Cérdoba, como fase inicial, ha demostrado un enorme potencial para desarrollar una
agricultura local y ha planteado escenarios sobre los que poder plantear acciones hacia la transicion
agroecoldgica y la creacién de canales de comercializaciéon mas apropiados.
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Por su parte, el sector de la distribucion ha sido analizado y ha mostrado el estado actual del sector
local convencional, su predisposicion hacia nuevos escenarios relacionados a los productos locales
y de temporada, y también ecoldgicos, y las principales dificultades que encuentra este sector para
avanzar mas hacia estos productos, hacia los Alimentos Alimentando Cérdoba.

En el mundo de la restauracién también se han encontrado actores clave, tendencias, expectativas,
motivaciones y dificultades en torno a los productos frescos, locales de temporada, y también
ecologicos. En todo caso, se han hecho patentes ciertas tendencias y potencialidades como elemento
clave en la transicion hacia la relocalizacion y mayor sostenibilidad del sistema agroalimentario.

A su vez, la investigacion en el ambito del consumo ha mostrado sus propias tendencias,
motivaciones y potencialidades y limitantes para esta transicion.

En todos los ambitos se ha analizado también el estado del propio sector (agro)ecolégico y su
capacidad de ir amplidndose, ganando espacios y promoviendo iniciativas que fortalezcan la
sostenibilidad del sistema agroalimentario de Cérdoba.

Mientras tanto, las politicas puiblicas han mostrado sus lineas de accién, sus capacidades y el
potencial de consolidar lineas estratégicas relacionadas con la agricultura urbana, la compra publica,
la intervencion en la distribucién, el apoyo en la restauracion, su papel en la articulacién
institucional o el &mbito escolar, entre otras.

Por otro lado, este diagnostico ha integrado los resultados de todas los espacios colectivos y
participativos que se han generado a lo largo de este proceso (mas alla) del Pacto de Milan. Cada
capitulo ha recogido como resultado final el diagndstico participativo, las lineas de priorizacion y
las visiones de los diferentes actores para consolidar una hoja de ruta colectiva.

La interseccion del conocimiento y la energia colectiva a lo largo del proceso con el diagnéstico
aqui presentado parece tener la capacidad de ofrecer informacién titil y relevante para desarrollar la
hoja de ruta a corto, medio y largo plazo en la busqueda de una mayor sostenibilidad
agroalimentaria y avanzar incluso en el reconocimiento y practica del Derecho a la alimentacién
adecuada en sistemas agroalimentarios sostenibles.

Las ideas fuerza priorizadas colectivamente junto a la informacion concreta de este diagnostico
pueden ser las bases para una intervencion integral en la ciudad que sume acciones concretas y
genere sinergias que multipliquen los efectos de cada una de estas actividades al integrarlas en un
enfoque comun.

La consistencia de la oportunidad social y politica, junto a las potencialidades reconocidas a lo largo
de este diagnostico en los diferentes sectores del sistema agroalimentario y la capacidad los
diferentes actores, dan sustento al inicio de este proceso (mds alld) del Pacto de Milan hacia un
sistema agroalimentario mas sostenible en Coérdoba.

También son muchos los retos y las dificultades que abordar, y dependera en gran medida de la
continuidad de la Mesa de Coordinacién como espacio de didlogo, negociacion y toma de
decisiones para que este Pacto de Milan se consolide realmente como una estrategia de ciudad para
la ciudad de Cordoba y se adapte a las demandas de las instituciones europeas e internacionales en
torno a la sostenibilidad agraria, la salud de las dietas de la poblacion, el derecho a la alimentacion,
el afrontamiento del cambio climatico, la lucha contra el desperdicio alimentario, la promocién de
economias circulares y la proteccién de los suelos fértiles, entre otras. Es decir, como plantean los
ejes de trabajo del Pacto de Milan: generar un espacio sociopolitico de gobernanza alimentaria,
promover dietas sostenibles y adecuadas, asegurar la equidad social y econémica en torno a la
alimentacion, promover la produccion agraria local y sostenible, mejorar el abastecimiento y la
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distribucion alimentaria, y limitar el desperdicio alimentario. O como se ha planteado en el marco
de la ciudad de Coérdoba, promover y fortalecer la produccién, distribucién y consumo accesible
para toda la ciudadania de alimentos 1) frescos, 2) producidos en el municipio y provincia de
Cordoba, 3) de temporada, 4) que generan una relacion directa y de proximidad entre quien produce
y quien consume el producto, 5) de produccion sostenible (ecolégico certificado, SPG* o en
proceso colectivo y controlado de transicién hacia manejos mds sostenibles -reduccion de agua,
reduccién de quimicos, incorporacién de variedades locales, aspectos energéticos, etc.-), y 6)
sostenibles también desde el punto de vista de lo social, respetando los derechos individuales y
colectivos y promoviendo la equidad y la justicia social.

59 Sistemas Participativos de Garantia
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1. PACTO DE POLITICAS ALIMENTARIAS URBANAS DE
MILAN



17N
asawsi URBAN o _ _
§=ve®) FOOD Pacto de politica alimentaria urbana de Milan
V@ POLICY
PACT 15 de octubre de 2015

Considerando que las ciudades, donde reside la mitad de la poblacion mundial, juegan un papel
estratégico para el desarrollo de los sistemas alimentarios sostenibles y la promocion de dietas saludables, y
gue, a pesar de ser diferentes entre si, todas las ciudades constituyen un centro de innovacion econdmica,
politica y cultural, y gestionan grandes recursos publicos, infraestructuras, inversiones y competencias;

Considerando que los sistemas alimentarios actuales estan llamados a ofrecer un acceso constante y
seguro a una variedad de alimentos adecuados, seguros, locales, justos, saludables y nutritivos para todos;
que el abastecimiento alimentario de las ciudades se enfrentard a diferentes obstaculos, entre ellos, el
desequilibrio en términos de acceso y distribucién, el deterioro ambiental, la escasez de recursos y el cambio
climético, formas de produccidn y consumo no sostenibles, las pérdidas y el desperdicio de alimentos;

Considerando que el proceso de urbanizacién acelerado tiene un profundo impacto sobre nuestro
planeta — en el &mbito econémico, social y ambiental — con énfasis en la necesidad de reconsiderar las
formas de abastecimiento de los productos alimenticios y del agua a las ciudades, como también de otros
bienes y servicios esenciales;

Considerando que el hambre y la malnutricion, en diversas formas, coexisten dentro de todas las
ciudades convirtiéndose en una carga pesada en términos de salud y bienestar individual, y en un coste social
y econdémico notable para familias, comunidades, ayuntamientos y estados;

Considerando que las empresas agricolas familiares y los pequefios productores de alimentos, (en
particular las mujeres productoras en diferentes paises) juegan un papel fundamental en el abastecimiento de
alimentos en las ciudades y los territorios colindantes, contribuyendo a preservar sistemas alimentarios
resilientes, justos y culturalmente adecuados; y que la reorientacion de los sistemas alimentarios y de las
cadenas de valor a favor de dietas sostenibles permite de volver a acercar consumidores y productores
rurales y urbanos;

Considerando que la agricultura urbana y periurbana ofrecen diferentes oportunidades para la
conservacion e integracion de la biodiversidad en el contexto urbano/regional y en los sistemas alimentarios,
contribuyendo asi en la creacion de sinergias entre seguridad alimentaria y nutricional, los servicios
relacionados a los ecosistemas y el bienestar humano;

Considerando que, dada la estrecha relacién existente entre las politicas alimentarias y muchos otros
desafios y politicas a nivel urbano - tales como la pobreza, la proteccion social y sanitaria, la higiene y los
servicios higiénico-sanitarios, la planificacion del uso del territorio, los transportes y el comercio, el sector
energético, la instruccion, y la capacidad de reaccion a las catastrofes - es esencial adoptar un enfoque
integrado comprensivo, interdisciplinar e interinstitucional;

Considerando que la sociedad civil y el sector privado desempefian un papel clave para el
abastecimiento de alimentos en las ciudades, contribuyendo experiencia, innovacion y camparfias a favor de
sistemas alimentarios mas sostenibles, y para la incorporacion de los enfoque de inclusion social y derechos
humanos en las politicas alimentarias urbanas

Recordando los compromisos asumidos por las ciudades para hacer frente a los cambios climaticos; para
promover estrategias y acciones dirigidas a la reduccion de las emisiones de gases de efecto invernadero y
favorecer la adaptacion a los efectos de los cambios climéticos sobre los sistemas alimentarios urbanos (por
ejemplo, en ocasién de ediciones sucesivas del Foro Urbano Mundial y de la inminente Conferencia sobre
Vivienda y Desarrollo Urbano Sostenible Habitat 111); y para la promocion de la gestién sostenible de la
biodiversidad a través de iniciativas a nivel urbano en el marco del Convenio sobre la Diversidad Bioldgica;

Considerando que las ciudades y los territorios colindantes jugaran en el futuro un papel activo a la hora de
llevar a la préctica los procesos internacionales como las metas y los Objetivos de Desarrollo Sostenible



(SDG), en el marco de la Agenda de Desarrollo Sostenible post-2015; seran involucradas en las proximas
negociaciones para el Convenio Marco de las Naciones Unidas sobre los Cambios Climéaticos (COP 21); para
contribuir a la iniciativa Zero Hunger Challenge, abordar la cuestion de las dietas urbanas sostenibles durante
la Secunda Conferencia Internacional sobre la Nutricion, y asumir un papel importante en el Marco post-
2015 para la Reduccion del Riesgo de Catéastrofes;

Reunidos en Milan, con motivo de la Expo 2015, dedicada al tema Alimentar el Planeta, Energia para la
Vida, afirmamos lo siguiente:

NOSOTROS ALCALDES Y REPRESENTANTES DE LAS AUTORIDADES LOCALES, AL FIRMAR
EL MILAN URBAN FOOD POLICY PACT, NOS COMPROMETEMOS A:

1. Trabajar para desarrollar sistemas alimentarios sostenibles, inclusivos, resilientes, seguros Yy
diversificados, para asegurar comida sana y accesible a todos en un marco de accion basado en los derechos,
con el fin de reducir los desperdicios de alimentos y preservar la biodiversidad y, al mismo tiempo, mitigar y
adaptarse a los efectos de los cambios climaticos;

2. Promover la coordinacién entre departamentos y sectores a nivel municipal y territorial, favoreciendo la
inclusion de consideraciones relativas a la politica alimentaria urbana dentro de las politicas, los programas y
las iniciativas en campo social, econdmico y ambiental, que interesen, entre otras cosas, la distribucién y el
abastecimiento alimentarios, la proteccion social, la nutricion, la equidad, la produccion alimentaria, la
instruccién, la seguridad alimentaria y la reduccion de los desperdicios;

3. Promover la coherencia entre las politicas y los programas municipales relativos a la alimentacién y las
politicas y los procesos sub-nacionales, nacionales, regionales e internacionales pertinentes.

4. Involucrar a todos los sectores del sistema alimentario (incluidas las autoridades locales, los entes técnicos
y académicos, la sociedad civil, los pequefios productores y el sector privado), para el desarrollo, la
actuacion y la evaluacidn de politicas, programas e iniciativas en campo alimentario;

5. Revisar y modificar las politicas, los planes y las normas existentes a nivel urbano para favorecer la
creacion de sistemas alimentarios justos, resilientes y sostenibles;

6. En cada ciudad, emplear el Marco de Accién como punto de partida para organizar el propio sistema
alimentario urbano y compartir los avances entre las ciudades participantes, los gobiernos nacionales de
pertinencia y las organizaciones internacionales, en su caso;

7. Promover la participacion de otras ciudades en el marco de nuestra accion a favor de las politicas
alimentarias.

Firma:
(Nombre del representante autorizado de la ciudad o gobierno local)

En representacion de (ciudad de ) Fecha:



Marco Estratégico de Accidn

Este Marco Estratégico de Accion es de tipo voluntario . Su propdsito es ofrecer una serie de opciones
estratégicas a las ciudades interesadas a lograr sistemas alimentarios mas sostenibles, a traves de la
adopcion del Pacto de Politica Alimentaria Urbana de Milan empujado por la Ciudad de Milén en ocasion
de la Expo 2015 “Alimentar el Planeta, Energia para la Vida”.

Este Marco de Accidn se basa en la experiencia concreta de las ciudades participantes y tiene en cuenta una
serie de compromisos, objetivos y metas pertinentes. Las diferentes opciones se han agrupado en campos
tematicos pero han de considerarse puntos de partida para alcanzar el objetivo comin de sistemas
alimentarios sostenibles. La mayoria de las intervenciones (como las comidas en las escuelas o los huertos
urbanos) podrian ser competencia de mas de un sector o departamento municipal. La mayoria de las
intervenciones tendran un impacto en diferentes dimensiones (econdémica, social, sanitaria, ambiental) del
desarrollo sostenible.

Las ciudades pueden seleccionar, adaptar y agrupar las diferentes opciones en lineas guias, a su discrecion,
con el fin de ajustarlas a su contexto especifico. En calidad de material técnico adicional, se proporciona
material informativo y ejemplos de buenas practicas.

Acciones recomendadas: preparar un contexto favorable para una accion eficaz (gobernancia)

1. Fomentar la colaboracion entre agencias y departamentos municipales y buscar la alineacion de
las politicas y programas que afectan al sistema alimentario en los diferentes sectores y niveles
administrativos, adoptando y promoviendo un enfoque basado en los derechos; las diferentes
opciones pueden incluir la contratacién de personal fijo a nivel municipal, la reasignacion de los
encargos Y de los procedimientos y la redistribucion de los recursos.

2. Promover la participacion de las partes interesadas a nivel municipal a través del didlogo politico
y, en su caso, el nombramiento de un consejero para la politica alimentaria y/o el desarrollo de una
plataforma que redina las diferentes partes interesadas o un consejo para la alimentacion, y a través
de actividades de educacion y sensibilizacion.

3. ldentificar, mapear y evaluar las experiencias locales y las iniciativas alimentarias de la sociedad
civil con el fin de transformar buenas practicas en programas y politicas, con el apoyo de los entes
de investigacion 0 instituciones académicas locales.

4. Desarrollar o revisar las politicas y los programas alimentarios urbanos y garantizar la
asignacion de recursos adecuados para las politicas y programas en campo alimentario dentro de las
administraciones ciudadanas; revisar, armonizar y consolidar los reglamentos municipales;
desarrollar capacidades estratégicas a favor de un sistema alimentario mas sostenible, justo y
saludable, equilibrando los intereses urbanos y rurales.

5. Desarrollar o mejorar sistemas de informacion multisectoriales orientados al desarrollo de
politicas y a la asuncién de responsabilidad, aumentando la disponibilidad, calidad, cantidad,
cobertura, gestion e intercambio de datos relativos a sistemas alimentarios urbanos, incluida la
recogida formal de datos y de datos generados por la sociedad civil y otros socios.

6. Desarrollar una estrategia de reduccion del riesgo de catastrofes para mejorar la resiliencia de
los sistemas alimentarios urbanos, en incluidas las ciudades mas afectadas por los cambios
climaticos, las crisis prolongadas y la inseguridad alimentaria crénica en las areas urbanas y rurales.

Acciones recomendadas: promoevr dietas sostenibles y nutricion

7. Promover dietas sostenibles (saludables, seguras, culturalmente adecuadas, ambientalmente
sostenibles y fundadas en los derechos) a través de programas pertinentes en el campo de la
educacion, la promocidn de la salud y la comunicacién, con especial atencion a escuelas, centros de
atencion, mercados y medios de informacion.



10.

11.

12.

13.

Luchar contra las enfermedades no trasmisibles asociadas a dietas inadecuadas y obesidad, con
especial atencion, cuando sea necesario, a reducir la aportacion de azucar, &cidos grasos trans, carnes
y productos lacteos-queseros, y aumentando el consumo de fruta, verdura y alimentos no elaborados.

Desarrollar directrices a favor de dietas sostenibles con el fin de informar a los consumidores, los
planificadores urbanos (en particular en relacion con la contratacion publica de alimentos), los
proveedores de servicios alimentarios, los minoristas y los operadores en el campo de la produccién
y la trasformacion alimentaria, y promoviendo camparias de comunicacién y formacion.

Adecuar las normas y los reglamentos con el fin de garantizar el acceso a dietas sostenibles y
agua potable en las estructuras publicas como hospitales, estructuras sanitarias y de asistencia a la
infancia, lugares de trabajo, universidades, escuelas, servicios alimentarios y de restauracion,
oficinas publicas y lugares de detencion y, dentro de lo posible, en la gran distribucién privada, en la
distribucién al por mayor y en los mercados.

Estudiar instrumentos normativos y voluntarios para la promocién de dietas sostenibles, con la
implicacién de sociedades privadas y publicas, dependiendo de los casos, a traves de politicas de
comercializacion, publicidad y etiquetado; incentivos o desincentivos econdmicos; agilizar las
normas que regulan la comercializacion de comidas y bebidas sin alcohol para los nifios, de acuerdo
con las recomendaciones de la Organizacién Mundial de la Salud.

Promover una accion conjunta por parte de los sectores de la alimentacion y de la salud, con el
fin de actuar estrategias centradas en las personas, a favor de estilos de vida saludables y de
inclusion social.

Invertir y compremeterse para lograr el acceso universal al agua potable y a un saneamiento
adecuado, con la participacion de la sociedad civil y otros colaboradores, segun proceda.

Acciones recomendadas: asegurar la equidad social y econémica

14.

15.

16.

17.

18.

19.

Utilizar las transferencias de alimentos y de dinero, y otras formas de proteccion social (bancos
de alimentos, comedores comunitarios, despensas de emergencia, etc.) para asegurar el acceso a una
comida sana a los segmentos vulnerables de la poblacion, teniendo en cuenta las convicciones,
culturas, tradiciones, costumbres y preferencias alimentarias especificas de las diferentes
comunidades, en el respecto de la dignidad humana y para evitar una mayor marginacion.

Redefinir los programas de los comedores escolares y otros servicios alimentarios institucionales
con el fin de ofrecer comida sana, de procedencia local/regional, de temporada y producida de
manera sostenible.

Promover un empleo decente para todos, a través de relaciones econdmicas equitativas, una
retribucion justa y una mejora de las condiciones de trabajo en ambito alimentario y agricola, con la
plena inclusion de las mujeres.

Fomentar y apoyar actividades de economia social y solidaria con especial atencion a actividades
en campo alimentario que favorezcan medios de vida sostenible para los segmentos marginados de la
poblacion en los diferentes niveles de la cadena alimentaria y faciliten el acceso a alimentos sanos y
seguros en las &reas urbanas y rurales.

Promover la constitucion de redes y apoyar las actividades de la sociedad civil, (como huertos y
comedores comunitarios, comedores sociales, etc.) destinadas a crear inclusion social y proporcionar
comida a los segmentos marginados.

Promover la educacion la capacitacion y la investigacién participativas, para reforzar la accion
local destinada a aumentar la justicia social y econdémica, promover enfoques basados en los
derechos, reducir la pobreza y favorecer el acceso a alimentos adecuados y nutritivos.



Acciones recomendadas: promover la produccion alimentaria

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

Promover y consolidar la produccién y la trasformacion alimentaria urbana y periurbana a
través de enfoques sostenibles e integrar la agricultura urbana y periurbana en los programas
municipales para la resiliencia.

Promover la coherencia en las interacciones entre las ciudades y la produccion y trasformacion
alimentaria en las areas rurales colindantes, centrandose en los pequefios productores y las
empresas agricolas familiares, y con atencion especial a empoderar mujeres y jovenes.

Adoptar un enfoque ecosistémico para orientar una planificacion holistica e integrada del uso
del territorio, en cooperacién entre las autoridades urbanas y rurales y otros entes para el manejo de
los recursos naturales, combinando las caracteristicas del territorio con estrategias para la reduccion
de los riesgos, con el fin de aumentar las oportunidades de produccién agroecoldgica, la proteccion
de la biodiversidad y del suelo agricola, la adaptacidn a los cambios climaticos, el turismo y el
tiempo libre y otros servicios ecosistémicos.

Proteger y permitir el acceso seguro y la propiedad de tierras para una produccién alimentaria
sostenible en las areas urbanas y periurbanas, incluyendo parcelas para huertos comunitarios y
pequefios productores, por ejemplo a través de bancos de tierras o fideicomisos de tierras
comunitarias; asegurar el acceso a tierras municipales para produccion agricola local y promover la
integracion con planes y programas de uso del territorio y de desarrollo urbano.

Fomentar la erogacion de servicios para los productores alimentarios en las ciudades y zonas
colindantes, incluida la formacion técnica y la asistencia financiera (crédito, tecnologias, seguridad
alimentaria, acceso al mercado, etc.) para la creacion de un sistema alimentario multigeneracional y
econdmicamente sostenible, que promueva practicas como el uso de abonos derivados de residuos
alimentarios, de aguas residuales, de energia generada por residuos etc., asegurando al mismo tiempo
que estas actividades no contrasten con el consumo humano.

Apoyar las cadenas de suministro cortas, las organizaciones de productores, las redes y las
plataformas de productor a consumidor, y otros sistemas de mercado que integren las
infraestructuras sociales y econdémicas para un sistema alimentario urbano que conecte las areas
urbanas a las rurales. Esto podria incluir iniciativas de la sociedad civil y de economia social y
solidaria, asi como sistemas de mercado alternativos.

Mejorar la gestion y la reutilizacion de las aguas (residuales) en la agricultura y la produccion
alimentaria, a través de politicas y programas que adopten enfoques participativos.

Acciones recomendadas: mejorar el abastecimiento y la distribucion alimentaria

27,

28.

29.

Evaluar los flujos alimentarios hacia y dentro de las ciudades, para asegurar el acceso a
alimentos frescos y econdmicamente accesibles en los barrios de bajos ingresos y menos dotados de
servicios, fomentando al mismo tiempo modos de transporte y logistica sostenibles con el fin de
reducir las emisiones de CO2, gracias a combustibles o medios de transporte alternativos.

Fomentar la mejora de las tecnologias e infraestructuras de almacenamiento, trasformacion,
transporte y distribucion alimentaria, conectando las &reas periurbanas con las &reas rurales
colindantes, con el fin de garantizar el consumo de alimentos de temporada y reducir la inseguridad
alimentaria, la pérdida y derroches de elementos nutrientes y de géneros alimentarios, prestando
especial atencion, dentro de la cadena de valor, a las empresas alimentarias medianas y pequefias,
fuente de ocupacion digna y estable.

Evaluar, revisar y/o consolidar sistemas de control alimentario a través de la actuacion de un



30.

31,

32,

33.

sistema de normas Yy disposiciones locales en materia de seguridad alimentarias que 1) garanticen
que los productores y los proveedores a lo largo de la cadena alimentaria operen responsablemente;
2) eliminen las barreras de acceso al mercado para las empresas agricolas familiares y los pequefios
productores; 3) integren seguridad alimentaria, salud y proteccién ambiental.

Revisar las politicas publicas en materia de abastecimiento y comercio, con el fin de facilitar el
abastecimiento alimentario por cadenas cortas de suministro a través de la conexion entre ciudades y
asegurar el abastecimiento de alimentos sanos, favoreciendo al mismo tiempo el acceso al empleo,
unas condiciones de produccion justas y una produccidn sostenible para los segmentos mas
vulnerables de productores y consumidores, aprovechando el potencial del abastecimiento pablico
para concretizar el derecho a la alimentacion para todos.

Desarrollar politicas y programas en apoyo de los mercados municipales publicos, incluidos los
mercados agricolas, los mercados informales, los mercados al por mayor y al por menor, restaurantes
y otros sujetos que operan en el sector de la distribucion alimentaria, reconociendo las diferencias
entre ciudades respecto al papel de los operadores publicos y privados en el sistema de los mercados.

Mejorar y ampliar las infraestructuras en relacién con los sistemas de mercado que conectan los
compradores urbanos a vendedores urbanos, periurbanos y rurales, favoreciendo al mismo tiempo la
cohesion social y la confianza, apoyando el intercambio cultural y asegurando medios de vida
sostenibles, especialmente para mujeres y jovenes emprendedores.

Reconocer la contribucién del sector informal en los sistemas alimentarios urbanos (en términos
de abastecimiento alimentario, creacion de puestos de trabajo, promocion de dietas locales y gestion
ambiental) y asegurar un apoyo y una formacion adecuados en areas como la seguridad alimentaria,
la alimentacion sostenible, la prevencién y gestién de los residuos.

Acciones recomendadas: limitar desperdicios de alimentos

34,

35.

36.

37,

Reunir los operadores del sistema alimentario con el fin de evaluar y monitorear la reduccion
de las pérdidas y de los desperdicios de alimentos en todas las fases de la cadena alimentaria
ciudad/regién (produccién, transformacion, embalaje, preparacidn alimentaria segura, presentacion y
gestion, reutilizacion y reciclaje), y de asegurar una planificacion y un disefio holisticos, la
transparencia, la responsabilidad e la integracion de las politicas.

Sensibilizar la poblacién en materia de desperdicios y pérdidas de alimentos a través de eventos
y campafias especificas; identificar puntos focales tales como instituciones educativas, mercados
comunitarios, tiendas de empresas y otras iniciativas de solidariedad o de economia circular.

Colaborar con el sector privado, instituciones educativas y de investigacion, y organizaciones
comunitarias para desarrollar y revisar, en su caso, politicas y normas municipales (por ejemplo
procedimientos, normas estéticas y de clasificacion, fechas de caducidad, etc.) para la prevencion de
los desperdicios alimentarios o para recuperar de modo seguro alimentos y embalajes a través de un
sistema que fomente el uso y no el desperdicio de la comida.

Favorecer, cuando esto sea posible, la recuperacion y redistribucién de alimentos seguros y
nutritivos destinados al consumo humano, a riesgo de pérdida, desecho o derroche, procedentes de
la produccion, la fabricacion, la venta al por menor, la restauracion, el comercio al por mayor y el
sector de la hosteleria.



2. ADHESION DE LA CIUDAD DE CORDOBA AL PACTO DE
MILAN



a2 ;: AYUNTAMIENTOQ Secretaria General
’\“‘-“ DE CORDOBA  del Pleno

Cadigo RAEL JA01140214

Tel. 957 49 99 00 ext 7120

Fax 957 769753
secretaria.pleno@ayuncordoba.es

CERTIFICACION DE ACUERDO

Referencia: Pleno
Sesion: Ordinaria
Fecha: 11 de noviembre de 2016

D.2 SALUD GORDILLO PORCUNA, SECRETARIA GENERAL
ACCIDENTAL DEL PLENO DEL EXCMO. AYUNTAMIENTO DE CORDOBA

CERTIFICO: Que el Excmo. Ayuntamiento Pleno, en sesion ordinaria
celebrada el dia once de noviembre de dos mil dieciséis, adopt6 entre otros el
siguiente acuerdo, que se transcribe en su parte dispositiva:

N.° 292/16.- DECLARACION INSTITUCIONAL.- 3.1. SOBRE LA FIRMA
DEL PACTO DE MILAN (MILAN URBAN FOOD POLICY PACT).-

Leido el punto del Orden del Dia, la Excma. Sra. Alcaldesa-Presidenta
concede la palabra a D. Luna Millan, en representacién de la Asociacion
Ecomercado de Coérdoba; y a D.? Erin McNulty, en representacién de
Veterinarios Sin Fronteras (VSF) que previamente lo habian solicitado y de lo
que queda constancia en el audio del Acta de la sesion.-

La Excma. Sra. Alcaldesa-Presidenta da lectura a la Declaracién
Institucional sobre la firma del Pacto de Milan (MILAN URBAN FOOD POLICY
PACT), cuyo tenor literal es el siguiente:

‘Hay que considerar que las ciudades, donde reside la mitad de la

poblacién mundial, juegan un papel estratégico para el desarrollo de

los sistemas alimentarios sostenibles y la promocién de dietas

saludables, y que, a pesar de ser diferentes entre si, todas las

ciudades constituyen un centro de innovacidén econdémica, politica y

cultural, y gestionan grandes recursos publicos, infraestructuras,

inversiones y competencias.-

A dia de hoy, los sistemas alimentarios actuales estan llamados a

ofrecer un acceso constante y seguro a una variedad de alimentos

adecuados, seguros, locales, justos, saludables y nutritivos para
todos y todas; el abastecimiento alimentario de las ciudades se
enfrenta a diferentes obstaculos, entre ellos, el desequilibrio en
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términos de acceso y distribucion, el deterioro ambiental, la escasez
de recursos y el cambio climatico, formas de producciéon y consumo
no sostenibles, las pérdidas y el desperdicio de alimentos, etc. El
proceso de urbanizacion acelerado tiene un profundo impacto sobre
nuestro planeta — en el ambito econémico, social y ambiental — con
énfasis en la necesidad de reconsiderar las formas de
abastecimiento de los productos alimenticios y del agua a las
ciudades, como también de otros bienes y servicios esenciales.-

De todas y todos es sabido que el hambre y la malnutricion, en
diversas formas, coexisten dentro de todas las ciudades
convirtiéndose en una carga pesada en términos de salud y
bienestar individual, y en un coste social y econémico notable para
familias, comunidades, Ayuntamientos y estados. Las empresas
agricolas familiares, los pequefios productores y las pequefias
productoras de alimentos, (en particular las mujeres productoras en
los diferentes paises) juegan un papel fundamental en el
abastecimiento de alimentos a las ciudades y los territorios
colindantes, contribuyendo a preservar sistemas alimentarios
resilientes, justos y culturalmente adecuados y que la reorientaciéon
de los sistemas alimentarios y de las cadenas de valor a favor de
dietas sostenibles permite volver a acercar consumidores vy
consumidoras con productores y productoras tanto rurales como
urbanos.-

La agricultura urbana y periurbana ofrecen diferentes oportunidades
para la conservacion e integracion de la biodiversidad en el contexto
urbano/regional y en los sistemas alimentarios, contribuyendo asi a
la creacion de sinergias entre soberania alimentaria y nutricional, los
servicios relacionados con los ecosistemas y el bienestar humano.
Existe una estrecha relacion entre las politicas alimentarias y
muchos otros desafios y politicas a nivel urbano - tales como la
pobreza, la proteccion social y sanitaria, la higiene y los servicios
higiénico-sanitarios, la planificacion del uso del territorio, los
transportes y el comercio, el sector energético, la instruccion y la
capacidad de reaccion a las catastrofes-, por lo que es esencial
adoptar un enfoque integrado comprensivo, interdisciplinar e
interinstitucional.-

La sociedad civil y el sector privado desempefian un papel clave
para el abastecimiento de alimentos en las ciudades, contribuyendo
con experiencia, innovacion y campanas a favor de sistemas
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alimentarios mas sostenibles, y para la incorporacién de los
enfoques de inclusion social y derechos humanos en las politicas
alimentarias urbanas. Dado que los compromisos asumidos por las
ciudades para hacer frente a los cambios climaticos, para promover
estrategias y acciones dirigidas a la reduccion de las emisiones de
gases de efecto invernadero y favorecer la adaptacion a los efectos
de los cambios climaticos sobre los sistemas alimentarios urbanos
(por ejemplo, en ocasion de ediciones sucesivas del Foro Urbano
Mundial y de la inminente Conferencia sobre Vivienda y Desarrollo
Urbano Sostenible Habitat Ill) y para la promocion de la gestién
sostenible de la biodiversidad a través de iniciativas a nivel urbano
en el marco del Convenio sobre la Diversidad Bioldgica.-

Se considera que las ciudades y los territorios colindantes jugaran
en el futuro un papel activo a la hora de llevar a la practica los
procesos internacionales como las metas y los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (SDG), en el marco de la Agenda de
Desarrollo Sostenible post-2015. También seran involucradas en las
préximas negociaciones para el Convenio Marco de las Naciones
Unidas sobre los Cambios Climaticos (COP 21) para contribuir a la
iniciativa Zero Hunger Challenge, abordar la cuestion de las dietas
urbanas sostenibles durante la Segunda Conferencia Internacional
sobre la Nutricion, y asumir un papel importante en el Marco post-
2015 para la Reduccion del Riesgo de Catastrofes.-

Por todo lo expuesto, el Ayuntamiento de Cérdoba acuerda:

1. Trabajar para desarrollar sistemas alimentarios sostenibles,
inclusivos, resilientes, seguros y diversificados, para asegurar
comida sana y accesible a todos en un marco de acciéon basado en
los derechos, con el fin de reducir los desperdicios de alimentos y
preservar la biodiversidad y, al mismo tiempo, mitigar y adaptarse a
los efectos de los cambios climaticos.-

2. Promover la coordinacion entre departamentos y sectores a nivel
municipal y territorial, favoreciendo la inclusion de consideraciones
relativas a la politica alimentaria urbana dentro de las politicas, los
programas y las iniciativas en campo social, econémico y ambiental,
que interesen, entre otras cosas, la distribucion y el abastecimiento
alimentarios, la proteccién social, la nutricion, la equidad, la
produccion alimentaria, la instruccion, la seguridad alimentaria y la
reduccién de los desperdicios.-
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3. Promover la coherencia entre las politicas y los programas
municipales relativos a la alimentacién y las politicas y los procesos
sub-nacionales, nacionales, regionales e internacionales
pertinentes.-

4. Involucrar a todos los sectores del sistema alimentario
(autoridades locales, entes técnicos y académicos, la sociedad civil,
los pequenos productores y el sector privado), para el desarrollo, la
actuacion y la evaluacion de politicas, programas e iniciativas en
campo alimentario.-

5. Adoptar, si fuera necesario, las politicas, los planes y las normas
existentes a nivel urbano para favorecer la creacion de sistemas
alimentarios justos, resilientes y sostenibles.-

6. En cada ciudad, emplear el Marco de Accidon como punto de
partida para organizar el propio sistema alimentario urbano vy
compartir los avances entre las ciudades participantes, los
gobiernos nacionales de pertinencia y las organizaciones
internacionales, en su caso.-

7. Promover la participacion de otras ciudades en el marco de
nuestra accion a favor de las politicas alimentarias.-

8. La metodologia de trabajo que se propone para desarrollar los
acuerdos del Pacto de politica alimentaria urbana de Milan es la
siguiente:

8.1. Se conformara un espacio de trabajo sobre las cinco areas de
gobierno implicadas en fomentar, promover o desarrollar las
diferentes acciones recomendadas en el marco estratégico de
accion del Pacto.-

8.2. Las delegaciones implicadas revisaran el marco estratégico y
confeccionaran propuestas.-

8.3. Se invitara a los colectivos que trabajan en relacion con la
soberania alimentaria en Coérdoba y al Consejo del Movimiento
Ciudadano a que preparen también propuestas sobre todas o
algunas de las 37 lineas de accion del marco estratégico.-

8.4. Alrededor del dia 12 de diciembre, siempre que sea posible, la
delegaciéon de Medio Ambiente se encargara de organizar una
jornada de trabajo en la que participaran las delegaciones y los
colectivos anteriormente mencionados. El objetivo sera poner
encima de la mesa las distintas propuestas para, colectivamente,
fijar una estrategia de trabajo a corto, a medio y a largo plazo para
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poner en marcha las distintas actuaciones del Pacto de politica
alimentaria urbana de Milan.”-

El Excmo. Ayuntamiento Pleno, por unanimidad, ACUERDA aprobar la
Declaracion Institucional trascrita, adoptando los acuerdos que la misma
contiene.-

Y para que conste, surta sus efectos donde corresponda y a reserva de lo
dispuesto en el articulo doscientos seis del Reglamento de Organizacion,
Funcionamiento y Régimen Juridico de las Entidades Locales, expido la
presente certificaciéon de orden y con el V.° B.° de la Excma. Sra. Alcaldesa-
Presidenta del Pleno. Firmado en Cérdoba, a veintiin de noviembre de dos mil
dieciséis.

V.°B.°
ALCALDESA-PRESIDENTA
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3. ADHESION DE LA CIUDAD DE CORDOBA A LA RED DE
CIUDADES POR LA AGROECOLOGIA



DECLARACION INSTITUCIONAL DEL EXCMO AYUNTAMIENTO DE CORDOBA
EN APOYO A LOS COMPROMISOS ADQUIRIDOS POR LA RED DE CIUDADES
POR LA AGROECOLOGIA

Mas de tres cuartas partes de la poblacién del Estado espafol vive en ciudades, donde
actualmente se realiza la mayor parte del consumo alimentario. Tanto este consumo como la
cadena de produccion, distribucién y conservacion de los alimentos, son procesos de vital
importancia para nuestra sociedad y nuestro entorno. Los espacios agrarios periurbanos realizan
funciones ambientales sociales y econdmicas muy importantes. Sin embargo, en las Ultimas
décadas, las ciudades han crecido de espaldas al territorio que las sustenta, y han devorado
buena parte de las tierras mas fértiles que les rodean, desatendiendo los muchos y vitales

servicios que los espacios agrarios proveen a la sociedad, mas alla de la alimentacion.

El sistema alimentario industrial y globalizado, ademas de generar graves problemas sociales, es
responsable de mas de un tercio de las emisiones de Gases de Efecto Invernadero, de la pérdida
de biodiversidad silvestre y cultivada, de la pérdida de suelo fértil y de la contaminacion y
agotamiento de rios y acuiferos. Por otra parte, los problemas globales vinculados a la dieta
(800 millones de personas hambrientas y casi una cuarta parte de la humanidad con sobrepeso,
obesidad y otros trastornos) contrastan con el desperdicio de un 35% de los alimentos

producidos.

Actualmente las ciudades se enfrentan a diversos retos vinculados con la alimentacion y
conectados entre si. Por un lado, superar el estancamiento econdmico, aprovechando los
recursos locales como generadores de riqueza social y empleo digno. Y por otro, recuperar y
conservar las tierras agrarias urbanas y periurbanas, de cara a asegurar el abastecimiento de
alimentos de cercania y de calidad, y recuperar los servicios ambientales asociados a un
territorio agrario vivo y bien conservado. Resulta imprescindible reducir la vulnerabilidad de un
modelo alimentario basado en abastecer a las ciudades con alimentos procedentes de lugares
cada vez mas lejanos, que lleva asociado un elevado consumo de energia y de emisiones a la

atmosfera. Especialmente en estos tiempos de cambio global.



Frente a la magnitud de estos desafios, la agroecologia surge como una propuesta de futuro que
se sustenta en la construccion de sistemas alimentarios locales, basados en la economia circular y
en un manejo agrario sostenible y apoyado en los principios de la ecologia. Propone, ademas, un
modelo de gobernanza basado en la participacion y la soberania alimentaria, articulando distintas
escalas territoriales. También promueve la equidad social, mejorando el acceso a alimentos
frescos, sostenibles y de calidad, y en especial de los grupos sociales de rentas bajas. Y,
finalmente, trata de recuperar el protagonismo del sector productor en la provisién de alimentos,

manteniendo tanto la dignidad de sus rentas como los servicios ecosistémicos que proveen.

En los Ultimos afios se han impulsado numerosos procesos que avanzan en esta linea,
remarcando el papel de las ciudades en la transicion hacia sistemas alimentarios justos y

sostenibles. En el Estado espafol han tenido especial impacto aquellos vinculados a la Carta por

una Soberania Alimentaria desde nuestros municipios (2014), el Pacto de Politica Alimentaria

Urbana de Milan (2015) o el Pacto Intervegas por la Soberania Alimentaria, la Educacién
Ambiental vy la Sostenibilidad del Territorio (2015). En una escala superior, son de resaltar la

Carta de Aalborg (1994); el Dictamen del Comité Econdmico y Social Europeo sobre «La

agricultura periurbana» (2005/C 74/12); o la Carta de Agricultura Periurbana (2010). Otros

acuerdos internacionales, como la Nueva Agenda Urbana (Cumbre Habitat III, Quito, 2016)

también sefialan el importante papel de las ciudades en la sostenibilidad de los sistemas
alimentarios; asi como la necesidad de abordar un cambio de modelo de alimentacion para
cumplir los grandes desafios internacionales recogidos en la Cumbre del Clima (Paris, 2015) y en

los Objetivos para el Desarrollo Sostenible de Naciones Unidas (2015).

Este Ayuntamiento saluda a todas estas iniciativas y pretendemos complementarlas y colaborar
en su desarrollo, dotandolas de contenido y de compromisos firmes que sellan una articulacién
de ciudades comprometidas con la construccion de sistemas alimentarios locales,
respetuosos con el medio ambiente, sostenibles, inclusivos, resilientes, seguros y diversificados
que aseguren comida saludable, sostenible y accesible al conjunto de la poblacién, y que
potencien el empleo local, en linea con las perspectivas de la Agroecologia y la Soberania

Alimentaria.

Este Ayuntamiento asume esta iniciativa como propia, y se compromete a poner en marcha
planes de accién a través de medidas concretas y especificas, a desarrollar herramientas
adecuadas de seguimiento y evaluacion de su cumplimiento, y a construir un ideario que dé

cohesidén y proyeccion de futuro a estos planes, al menos en los siguientes aspectos:


http://www.economiasolidaria.org/carta_soberania_alimentaria
http://www.economiasolidaria.org/carta_soberania_alimentaria
https://habitat3.org/the-new-urban-agenda/
https://habitat3.org/the-new-urban-agenda/
http://llaurantbarcelona.info/carta-lagricultura-periurbana/
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/?uri=CELEX%3A52004IE1209
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/?uri=CELEX%3A52004IE1209
http://habitat.aq.upm.es/indloc/aindloc_17.html
https://intervegas.org/pacto/
https://intervegas.org/pacto/
https://intervegas.org/pacto/
https://intervegas.org/pacto/
https://intervegas.org/pacto/
http://www.foodpolicymilano.org/wp-content/uploads/2015/10/Milan-Urban-Food-Policy-Pact-_SPA.pdf
http://www.foodpolicymilano.org/wp-content/uploads/2015/10/Milan-Urban-Food-Policy-Pact-_SPA.pdf
http://www.economiasolidaria.org/carta_soberania_alimentaria

1. El reconocimiento de la agricultura periurbana y las relaciones ciudad-campo, asi como de
la actividad profesional, ecoldgica y social de los y las agricultoras, en los ambitos social,
economico, politico y administrativo, a partir del impulso de politicas publicas destinadas a
potenciar su desarrollo, incluyendo aquellas de investigacién, extensién y formacion

agroecoldgicas.

2.- La preservacion del suelo fértil y las buenas practicas agronémicas, para restaurar
la capacidad productiva de los entornos urbanos y periurbanos desde una perspectiva
agroecoldgica, poniendo en marcha figuras y procesos que faciliten el acceso a la tierra a las
iniciativas productivas orientadas a la agricultura y ganaderia ecoldgicas, especialmente de las

personas jovenes y las mujeres.

3.- La comercializacion local, para impulsar una agricultura ecoldgica y de proximidad,
basada en circuitos cortos, facilitando los recursos publicos (tanto materiales como inmateriales)
y dinamizando los recursos privados para este mismo fin, con especial atencién a los espacios de
comercializacién (mercados, tiendas, restaurantes, etc.) y los procesos de compra publica

sostenible.

4.- La sensibilizacion social, para desarrollar programas de informaciéon y comunicacion que
incrementen la valoracién del trabajo agricola y los beneficios de un modelo de consumo basado

en la agroecologia, asi como del paisaje y patrimonio cultural agrarios.

5.- La gestion municipal y la gobernanza, para la coordinaciéon entre departamentos y
niveles de la administraciéon, promoviendo Sistemas Alimentarios Sostenibles de Ciudad-Regién y
la creacién de entes publicos especificos de politicas alimentarias; para revisar y adaptar los
recursos y normativas municipales para el fomento de sistemas alimentarios locales, justos y
sostenibles; e impulsar desde la administracion procesos participativos multi-actor y multinivel
que desarrollen drganos colegiados, estrategias urbanas y politicas territoriales de enfoque

agroecoldgico.

6.- La articulacion y extension de las redes de ciudades, partiendo del Marco de Accion
del Pacto de Milan sobre Politicas Alimentarias Urbanas; y desarrollar indicadores y sistemas de
seguimiento y monitorizacion de los avances realizados; asi como para compartir con otras
ciudades los avances locales y cooperar con otras redes andlogas en los ambitos estatal e

internacional.

Para ello, la Red de Ciudades por la Agroecologia se configura como un espacio plural,
compuesto por ciudades y otras entidades territoriales locales, acompafadas por las
organizaciones sociales y los actores econdmicos y de investigacion locales, implicados en el

desarrollo de sistemas alimentarios adaptados a los territorios, sostenibles y justos.



Cordoba, 12 de Septiembre de 2017

LA ALCALDESA,

M.2 Isabel Ambrosio Palos

José Maria Bellido Roche Carmen Gonzalez Escalante
Portavoz Grupo Municipal PP Portavoz del Grupo Municipal PSOE
Rafael Blazquez Madrid Pedro Garcia Jiménez
Portavoz del Grupo Municipal Ganemos Portavoz del Grupo Municipal IULV-CA
David Dorado Raez Rafael Serrano Haro

Portavoz del Grupo Municipal Ciudadanos Portavoz Grupo Mixto (UCOR)



4. INTERVENCION ISEC EN EL PLENO MUNICIPAL DE LA
ADHESION DE LA CIUDAD DE CORDOBA A LA RED DE
CIUDADES POR LA AGROECOLOGIA



INTERVENCION EN EL PLENO DEL AYUNTAMIENTO DE CORDOBA
ADHESION A LA RED DE CIUDADES POR LA AGROECOLOGIA

Instituto de Sociologia y Estudios Campesinos (ISEC)
Universidad de Cordoba

12 de septiembre de 2017
Buenas tardes a todas: sefiora alcaldesa, sefioras y sefiores concejales y publico asistente.

En primer lugar a la hora de tomar la palabra en esta intervencion en el Pleno en el que se aprueba
la declaracion institucional de este ayuntamiento en apoyo a los compromisos adquiridos con la Red
de Ciudades por la Agroecologia, nos gustaria agradecer y reconocer a todos los grupos municipales
su compromiso e involucrarse en esta declaracion institucional que ha puesto de acuerdo a todos los
grupos politicos; y especialmente a las personas que mas se han implicado en esta tarea.

Una declaracion institucional y compromiso con la Red de Ciudades por la Agroecologia que viene
a sumarse al compromiso con el Pacto de politica alimentaria urbana de Milan, al que este
ayuntamiento se adhirié en noviembre de 2016 y que dio comienzo, aunque atn en fase inicial, a un
proceso colectivo social y politico muy ambicioso y esperemos que cada vez mas decidido de
cambio.

Desde el ISEC, el Instituto de Sociologia y Estudios Campesinos, como grupo de investigacion de
la Universidad de Cérdoba, con mas de 20 afios de trayectoria en el ambito de la agroecologia, y
responsables del primer master internacional de Agroecologia, que sigue siendo una referencia
absoluta de ambito internacional, junto a su linea de doctorado en Agroecologia, en la que se han
leido mas de 50 tesis doctorales, agradecemos poder estar en esta tribuna. Y nos felicitamos del
compromiso desde las politicas municipales por implicarse en lograr que la ciudad tienda hacia un
sistema agroalimentario mas sostenible. Es decir, un espacio vinculado a la agricultura y la
alimentacion: que va desde la produccion agraria, a la transformacion, a la distribucion y al
consumo, y que sea ecologicamente sano, econOmicamente viable, socialmente justo y
culturalmente adecuado.

O por decirlo de otra manera, que en Cordoba, en el propio término municipal -e inevitablemente
vinculado al resto de la provincia-

* cada vez haya mas agricultores y agricultoras produciendo alimentos para abastecer a la
ciudad de productos frescos, de temporada, sostenibles y -cada vez mds- acreditados como
agroecologicos;

* que exista una red de distribucion local que apueste por el hecho diferencial de lo local y lo
sostenible, en la que el pequefio comercio, el comercio de proximidad -es decir, las fruterias
de barrio y los mercados municipales- tenga un papel protagonista para vincular a
productoras y consumidoras ofreciendo este tipo de alimentos sanos y sostenibles;

* que cada vez mas se promueva una vinculaciéon y una visibilizacion de quiénes son las
personas y en qué condiciones se producen dichos alimentos;

* que exista un sector de la hosteleria implicado y que ofrezca en sus cartas y mends platos
con productos locales y de temporada, cada vez mas agroecologicos;

* y que exista una sociedad consumidora que pueda acceder a estos alimentos agroecoldgicos
mas facilmente, que los reconozca, que los valore y los consuma, incluyéndolos en nuevos
habitos de consumo

Todo esto incluye, por supuesto, la necesidad de hablar del Derecho a la alimentacion adecuada, es



decir, el derecho de todas las personas, reconocido en la Declaracion de DDHH y mas actualmente
por la FAO, con su relator especial, a poder comer alimentos sanos en una dieta sana y sostenible.
Lo cual debiera ser cierto para toda la poblacion, y que ademas debe atenderse con igual o mas
cuidado con respecto a aquellas personas que estan en situaciones de desigualdad social y pobreza,
teniendo las administraciones publicas la responsabilidad de facilitar alimentos igual de sanos y
sostenibles a estas personas.

Asi pues, desde nuestra perspectiva, la agroecologia tiene como foco principal el cambio integral
del sistema agroalimentario. Y para ello es esencial la cuestion técnica-agronoémica de como
producir alimentos sin quimicos, cuidando el suelo y la biodiversidad, lo cual, evidentemente, es
ademas de necesario, posible y demostrado en innumerables articulos cientificos -ademas de por la
practica de muchas pequefias productoras y campesinas en el mundo-:

* es posible alimentar al mundo con la agricultura agroecoldgica;

* es posible que las agricultoras puedan vivir dignamente produciendo sin quimicos: sin

contaminar los suelos, las aguas, los alimentos y a si mismos;
* es posible que las consumidoras puedan alimentarse sin riesgo para su salud.

La agricultura agroecolégica no es menos productiva, es mas cuidadosa con el medio ambiente y
con algunos cambios por parte de todos los actores (tanto de la produccion, la distribucion y el
consumo) no tiene que ser mas cara y, por supuesto, da para que todo el mundo pueda comer de esta
agricultura. Como dice La Via Campesina: la pequefia agricultura da de comer al mundo y enfria el
planeta.

Estos cambios pasan, entre otras cuestiones, por:

* evitar las técnicas de manejo de las empresas quimicas y de semillas hibridas,

* por un cambio de l6gicas de mercado en la gran distribucion,

* por la relocalizacion de los alimentos (frente a los casi 4mil kilometros que recorren de
media actualmente los alimentos en Espafia),

* por apostar por los canales cortos de comercializacion: la relacion directa entre productoras
y consumidoras o por una pequefia distribucién integrada con productoras y consumidoras;

* por el abandono de las grandes cadenas de supermercados y grandes superficies como punto
de compra;

* por un cambio en la forma de comer,

* en la preocupacioén de las consumidoras por mirar la etiqueta de los alimentos y comprobar
su origen y su modo de produccion.

La formacién y la investigacién, el acompafiamiento de procesos de transicion agroecoldgica en
finca, la escucha y el apoyo a las demandas y necesidades de las productoras, el acompafiamiento al
comercio de proximidad para el cambio de tendencias hacia lo local, el acompafiamiento a las
consumidoras con distintas campafias y acciones, entre otras, son cuestiones esenciales para avanzar
hacia el cambio.

Este cambio pasa también por politicas publicas que

» faciliten y acompafien estos procesos de cambio, protegiendo el suelo productivo agrario de
sus términos municipales (usando cualquiera de las figuras de proteccion que existen y se
estan aplicando en otros lugares: parques agrarios, infraestructuras verdes, etc.),

* que se impliquen en el acompafiamiento y la formacién para todos los elementos de la
cadena (produccion, transformacion, distribucion y hosteleria y consumo),

* que se pongan en marcha beneficios fiscales para esta agricultura,

* que se pongan trabas a la publicidad y acceso a alimentos perjudiciales para la salud
(excesos ocultos de azucar, sal y grasas) y perjudiciales para el medio ambiente (materias



primas esquilmadoras, transgénicos), etc.

En todo caso, evidentemente, esta no es solo una tarea de las administraciones publicas: en ese
camino tendrd, como tiene, el apoyo de diferentes actores sociales: desde la universidad como es
nuestro caso del ISEC, y seguro que también el apoyo de otros colectivos y ONG, como por
ejemplo la Alianza por la Soberania Alimentaria en Cordoba, el papel de las agricultoras, ya sea
desde el papel pionero del Ecomercado en esta ciudad hasta los sindicatos agrarios; el papel de las
tiendas ecoldgicas; los avances de supermercados locales; el papel fundamental de Mercac6rdoba,
etc.

Pero, también, tendrd como tiene la presién por parte de todas nosotras por hacer cumplir este
compromiso y al igual que se le reclamaba en la firma del Pacto de Milén, en este caso, mas alla de
esta firma y adhesion a la Red de ciudades por la agroecologia, se pide
* 1) un compromiso politico que se traslade a acciones y politicas integrales para la ciudad,
politicas que sean valientes y atrevidas, compartidas como esta declaracion institucional por
todos los grupos municipales para favorecer a la ciudadania de Cérdoba;
* 2) que forme parte del proceso participativo que ya se esta abriendo en torno al Pacto de
Milan y
* 3) la asignacion de recursos suficientes para hacer avanzar realmente un cambio en la
ciudad.

Desde el ISEC, y su master y doctorado de Agroecologia, nos comprometemos también a apoyar el
avance de este proyecto de ciudad en la medida de nuestras posibilidades: en la formacion, la
investigacion, el acompafiamiento a produccién, transformacién, distribucién y hosteleria y
consumo Y a las politicas publicas, como ya venimos haciendo con el Pacto de Milan y partiendo de
nuestra experiencia en otros lugares. La colaboracion a través del proyecto Alimentando Coérdoba
para los proximos tres afios es prueba palpable de esta colaboracion. También el Congreso
internacional de Agroecologia de mayo del afio que viene serda una espacio de trabajo de
agroecologia que ofrecemos y compartimos con la ciudad.

Del mismo modo, nos comprometemos también a vigilar, cuestionar y denunciar las renuncias e
incumplimientos de estas declaraciones para que las firmas de acuerdos no se queden en papel
mojado.

En definitiva, nos alegramos profundamente de que este ayuntamiento dé un nuevo paso adelante
por la agroecologia, el derecho a la alimentacién y la soberania alimentaria, y transforme sus
declaraciones institucionales en politicas activas que logren cambiar el modelo de ciudad en torno a
la agricultura y la alimentacion. Desde luego, tiene apoyos suficientes también fuera de los partidos
para intentarlo de manera colectiva.

Muchas gracias
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La presente relacién contiene los resultados de la dindmica colectiva en la que las personas asistentes a las jornadas situaron las acciones que estan llevando
a cabo desde sus delegaciones y empresas municipales y organizaciones de la sociedad civil (OSC) sobre cada uno de los seis ejes del Pacto de Milan. Este trabajo
ha sido realizado por David Gallar, investigador del ISEC y Director del Master de Agroecologia de la UCO, en el marco del proyecto “Alimentando Cérdoba:
diagnéstico y proceso de articulacién hacia una alimentacién sana y sostenible en Cérdoba”, coordinado por Veterinarios sin Fronteras (VSF).

Los primeros seis epigrafes son la traslacion ordenada de las diferentes acciones por ejes. Los siguientes epigrafes estan organizados por categorias y
tematicas que pueden facilitar a organizar la informacion desde otro punto de vista quizd mas operativo; estas categorias y tematicas son: 7) Articulacion, 8)
Diagnésticos, 9) Sensibilizacién y formacién, 10) Intervencién en la agricultura, 11) Intervencién en la distribucion, 12) Intervencién en la restauracién, 13)
Alimentacién sana, 14) Alimentacién sostenible, 15) Intervencién social, 16) Incidencia politica, 17) Compra ptiblica, 18) Agricultura urbana, 19) Ambitos escolares
y 20) Agua.

1. EJE 1: GOBERNANZA: PREPARAR UN CONTEXTO FAVORABLE PARA UNA ACCION EFICAZ

EJE 1: GOBERNANZA: PREPARAR UN CONTEXTO FAVORABLE PARA UNA ACCION EFICAZ

ACCIONES AYTO 0SC ARTICULACION - OBSERVACIONES

1. Fomentar la colaboracion entre agencias y departamentos municipales y buscar la alineacion de las politicas y programas que afectan al sistema alimentario en los diferentes
sectores y niveles administrativos, adoptando y promoviendo un enfoque basado en los derechos; las diferentes opciones pueden incluir la contratacion de personal fijo a nivel
municipal, la reasignacion de los encargos y de los procedimientos y la redistribucion de los recursos.

Puesta en marcha del marco estratégico de Pacto de | Medio Ambiente (coord)—  ISEC - VSF Articulacién
Milén - Salud, Servicios sociales,
Proceso (mds alld) Pacto de Mildn Hacienda, Promocion,
Fomento
Fomentar colaboracién municipal con actores Medio Ambiente Ecomercado Articulacion
econémicos (productores ecoldgicos) Intervencién
distribucion
Comisién técnica de Estilos de Vida Saludable Salud (coord) — Salud, VER Comision Estilos de Vida Saludable Articulacién
Educacion, Mujer e Igualdad, Participacién facilita con la difusién de actividades  Sensibilizacién
IMDE i i .
Co, SeltV'SOC}{lles y en los centros civicos Formacién
Mayores, Participacion i .
Ciudadana Alimentacién sana
Difusion de actividades para centros escolares Educacion e infancia Educacion facilita la difusion de actividades de Sensibilizacién
Jardin boténico, Mercac6rdoba, Agua en la ciudad e  gangibilizacién
Higiene urbana escolar




EJE 1: GOBERNANZA: PREPARAR UN CONTEXTO FAVORABLE PARA UNA ACCION EFICAZ

ACCIONES

AYTO

0SsC

ARTICULACION - OBSERVACIONES

2. Promover la participacion de las partes interesadas a nivel municipal a través del didlogo politico y, en su caso, el nombramiento de un consejero para la politica alimentaria
y/o el desarrollo de una plataforma que retina las diferentes partes interesadas o un consejo para la alimentacion, y a través de actividades de educacién y sensibilizacion.

Primeras jornadas Pacto Milén - Medio Ambiente, ISEC-VSF Articulacién
Proceso (mds alld) Pacto de Mildn Participacién ciudadana,
Educacion e infancia
Promover Consejo ciudadano con enfoques de Ecomercado Articulacién con otros actores y asociaciones Articulacion
propuestas y resolucién de problematicas actuales (Ecologistas, Cic-Bata, IDEAS, ISEC UCO- Sensibilizacién
cooperacion, etc.) Entorno ASACO y otros.
Actividades de promocién de consumo responsable,
agricultura ecolégica y medioambiente. Talleres y
jornadas Ecomercado
Fomento de espacios de colaboracién y articulaciéon | Medio Ambiente, Jardin Ecomercado Intervencion
productores y consumidores: el espacio mensual del | Botéanico distribucion
Ecomercado Sensibilizacion
Biocérdoba (anual): espacios de didlogo y acciones  Junta de Andalucia, Almocafre Intervencion
conjuntas sobre consumo ecolégico Diputacién de Coérdoba, distribucion
Ayuntamiento, Medio Sensibilizacién
Ambiente, Via Publica
Espacios de didlogo y formacién sobre consumo Medio Ambiente Almocafre — Sensibilizacion
ecologico. Talleres en Centro Educacién Ambiental FACPE
y Blog “huertosdecordoba.wordpress”
Sensibilizaciéon Soberania alimentaria y comercio Cooperaciéon Barbiana Convenio de colaboracién Sensibilizacion
justo con jévenes secundaria Sensibilizacién
escolar
Sensibilizacion, Soberania alimentaria y comercio Consumo IDEAS Convenio de colaboracién Sensibilizacion
justo: Dia de los derechos de las personas Cooperacién

consumidoras




EJE 1: GOBERNANZA: PREPARAR UN CONTEXTO FAVORABLE PARA UNA ACCION EFICAZ

ACCIONES AYTO 0SsC ARTICULACION - OBSERVACIONES
Programa “Solidaridad tarea de tod@s”: consumo Cooperacion IDEAS, VSF, Convenio de colaboracién Sensibilizacién
responsable, comercio justo, SobAlim, huella Ecologistas en
ecologica Accién
Organizacién de jornadas y espacios de debate ISF También otros colectivos. Incluido Ecomercado. Sensibilizacién
Incidencia politica ISF Incidencia politica
VSF
ASACO

3. Identificar, mapear y evaluar las experiencias locales y las iniciativas alimentarias de la sociedad civil con el fin de transformar buenas prdcticas en programas y politicas, con
el apoyo de los entes de investigacion o instituciones académicas locales.

Diagnostico SAA Coérdoba (Carasso) - Proceso (mds Medio Ambiente ISEC Proceso conjunto desde el inicio entre MA, VSF e  Diagnéstico
alld) Pacto de Mildn ISEC Articulacién
Diagnéstico provincial: variedades locales Mercacérdoba ISEC Proyecto conjunto. En proceso. Diagnéstico

hortofruticolas y alternativas locales y sostenibles

Visibilizacién de experiencias de produccién Tianguis Diagnéstico
ISF

Diagnéstico (no sistematizado y sin informes) del Ecomercado - Diagnéstico

sector ecolégico. Conocimiento profundo del Ecocérdoba Articulacién

entorno de productores -
Intervencion
agricultura
Intervencion
distribucion



mailto:tod@s

EJE 1: GOBERNANZA: PREPARAR UN CONTEXTO FAVORABLE PARA UNA ACCION EFICAZ

ACCIONES AYTO 0SsC ARTICULACION - OBSERVACIONES

Sistematizacién y diagnésticos Agroecologia, ISEC Diagnéstico
canales cortos y economia social

Censo de comercios de alimentacién Mercacérdoba Diagnéstico
Diagnéstico comarcal de agricultura social UCO Cooperacién Diagnéstico
Trabajos de posgrado (diagnésticos, mapeos) UCO Cooperacién Diagnéstico
ISEC
VER experiencia de Formacién en alimentacion Intervencion social
saludable para mujeres en riesgo de exclusion La Formacién

Fogara de Servicios sociales

4. Desarrollar o revisar las politicas y los programas alimentarios urbanos y garantizar la asignacién de recursos adecuados para las politicas y programas en campo
alimentario dentro de las administraciones ciudadanas; revisar, armonizar y consolidar los reglamentos municipales; desarrollar capacidades estratégicas a favor de un sistema
alimentario mds sostenible, justo y saludable, equilibrando los intereses urbanos y rurales.

Convocatoria de subvenciones para el fomento del =~ Desarrollo econémico y Intervencion
asociacionismo y promocion de comercio de comercio distribucion
cercania (Ecocérdoba ha solicitado subvencion)

Economia del Bien Comtin Consumo — Participacién EBC Incidencia politica
ciudadana

5. Desarrollar o mejorar sistemas de informacion multisectoriales orientados al desarrollo de politicas y a la asuncién de responsabilidad, aumentando la disponibilidad,
calidad, cantidad, cobertura, gestion e intercambio de datos relativos a sistemas alimentarios urbanos, incluida la recogida formal de datos y de datos generados por la sociedad
civil y otros socios.

Diagnoésticos SAA Mercacérdoba — Comercio  ISEC Diagnostico
UCO Cooperacién



EJE 1: GOBERNANZA: PREPARAR UN CONTEXTO FAVORABLE PARA UNA ACCION EFICAZ

ACCIONES AYTO 0SsC ARTICULACION - OBSERVACIONES

Ecomercado
Ecocérdoba

6. Desarrollar una estrategia de reduccion del riesgo de catdstrofes para mejorar la resiliencia de los sistemas alimentarios urbanos, en incluidas las ciudades mds afectadas por
los cambios climdticos, las crisis prolongadas y la inseguridad alimentaria crénica en las dreas urbanas y rurales.

Dar respuesta a urgencias sociales — Ayuda de Servicios sociales Intervencion social
emergencia social para alimentacién

Campafia “Cérdoba se mueve por el clima” Ecologistas en Sensibilizacion
Accién
Agricultura de adaptacion contra cambio climético Ecomercado Intervencion
agricultura

2. EJE 2 - PROMOVER DIETAS SOSTENIBLES Y NUTRICION
EJE 2 - PROMOVER DIETAS SOSTENIBLES Y NUTRICION
ACCIONES AYTO 0sC ARTICULACION - OBSERVACIONES

7. Promover dietas sostenibles (saludables, seguras, culturalmente adecuadas, ambientalmente sostenibles y fundadas en los derechos) a través de programas pertinentes en el
campo de la educacion, la promocion de la salud y la comunicacion, con especial atencién a escuelas, centros de atencion, mercados y medios de informacion.

Promocién de consumo de productos Medio Ambiente Ecomercado Intervencion distribucion
agroecolégicos: Ecomercado Alimentacién sana
Alimentacion sostenible

Formacion y sensibilizacién alimentacién sana, justa Ecomercado Sensibilizacion
y sostenible. Canales cortos y sostenibilidad Alimentacién sana
Alimentacién sostenible




EJE 2 - PROMOVER DIETAS SOSTENIBLES Y NUTRICION

ACCIONES AYTO 0SsC ARTICULACION - OBSERVACIONES
Formacién y sensibilizacién alimentacién sana, justa IMGEMA Almocafre Sensibilizacion
y sostenible Medio Ambiente Tianguis Alimentacién sana
IDEAS Alimentacién sostenible
Formacién y sensibilizacién alimentacién sana, justa Almocafre Sensibilizacion
y sostenible Alimentacién sana
Alimentacién sostenible
Formacioén y sensibilizacién alimentacién sana, justa VSF Sensibilizacion
y sostenible: campafias 25 gramos y Dame veneno Alimentacién sana
Alimentacion sostenible
Incidencia politica
Formacién y sensibilizacion alimentacién sana, justa Tianguis Sensibilizacion
y sostenible Alimentacién sana
Alimentacién sostenible
Formacioén y sensibilizacién alimentacién sana, justa IDEAS Sensibilizacion

y sostenible

Alimentacion sana
Alimentacion sostenible

Aula educativa escolar: consumo responsable de Mercacérdoba
productos sostenibles

Sensibilizacién escolar
Alimentacion sana

Alimentacion sostenible

Formacién y sensibilizacion alimentacién sana, justa Educacién e infancia
y sostenible. Cocina sana

Sensibilizacion escolar
Alimentacion sana
Alimentacion sostenible

Formacioén y sensibilizacién alimentacién sana, de  Salud
temporada y sostenible: escolares, mayores y otros.

Sensibilizacion

Alimentacion sana




EJE 2 - PROMOVER DIETAS SOSTENIBLES Y NUTRICION

ACCIONES AYTO 0SsC ARTICULACION - OBSERVACIONES
Alimentacién sostenible
Sensibilizacion escolar
Formacion y sensibilizacién alimentacién sana, justa Servicios sociales Sensibilizacion
y sostenible. Cocina sana para familias y personas Alimentacién sana
mayores Alimentacién sostenible
Formacién
Intervencion social
Informe sobre la Promocioén de Estilos de Vida Comisién técnica de Estilos Informacioén recabada sobre los programas que Diagndstico
Saludables: Alimentacion Sana y Ejercicio Fisico de Vida Saludable se desarrollaron en el 2008-2009. Alimentacién sana
Salud (coord) — Educacion, Intervencion social
Mujer e Igualdad, IMDECO,
Serv Sociales y Mayores,
Participacién Ciudadana
Investigacion sobre habitos de consumo y practicas ISEC Diagnéstico
de dieta sostenible Alimentacién sana
Alimentacién sostenible
Cocina sana y consumo de temporada Biodiversa Participacién en Ecomercado Alimentacién sana

Campafia consumo legumbres Educacion e infancia

Mensa civica
Almocafre

Sensibilizacion
Alimentacion sostenible

8. Luchar contra las enfermedades no trasmisibles asociadas a dietas inadecuadas y obesidad, con especial atencion, cuando sea necesario, a reducir la aportacion de azucar,
dcidos grasos trans, carnes y productos ldcteos-queseros, y aumentando el consumo de fruta, verdura y alimentos no elaborados.

Salud - Consumo —
Educacién e infancia

VER Comision técnica de Estilos de Vida
Saludable

Investigacion sobre habitos de consumo y valoracién  Salud

uco

Proyecto conjunto

Diagnéstico




EJE 2 - PROMOVER DIETAS SOSTENIBLES Y NUTRICION

ACCIONES AYTO 0SsC ARTICULACION - OBSERVACIONES

nutricional por sectores sociales. Alimentacién Alimentacién sana

saludable

Formacion y sensibilizacién alimentacién sana, justa VSF Alimentacién sana

y sostenible: campafias 25 gramos y Dame veneno Alimentacién sostenible
Sensibilizacion
Incidencia politica

Agricultura urbana integral Asociaciones Intervencion social

Las Palmeras

9. Desarrollar directrices a favor de dietas sostenibles con el fin de informar a los consumidores, los planificadores urbanos (en particular en relacién con la contratacion publica
de alimentos), los proveedores de servicios alimentarios, los minoristas y los operadores en el campo de la produccién y la trasformacién alimentaria, y promoviendo camparias de

comunicacién y formacion.

Salud — Servicios sociales —

Compras

Fomento lactancia materna: linea de subvenciones
para el fomento

Servicios sociales

Sensibilizacion
Intervencio6n social

Promoci6n de productos de temporada y de la tierra | Mercacérdoba Intervencion distribucion
Materiales de alimentacién sana (decalogo, guia Salud Sensibilizacion
didéctica y recetarios de verdura y fruta de Formacién

temporada)

Proceso (maés alla) Pacto de Milan —Diagndsticos
SAA - Espacios de coordinacion alimentaria

Medio Ambiente, Ganemos

ISEC - VSF

Alimentacion sana

Articulacién
Incidencia politica

10. Adecuar las normas y los reglamentos con el fin de garantizar el acceso a dietas sostenibles y agua potable en las estructuras publicas como hospitales, estructuras
sanitarias y de asistencia a la infancia, lugares de trabajo, universidades, escuelas, servicios alimentarios y de restauracion, oficinas ptiblicas y lugares de detencion y, dentro de
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EJE 2 - PROMOVER DIETAS SOSTENIBLES Y NUTRICION

ACCIONES AYTO 0SC ARTICULACION - OBSERVACIONES

lo posible, en la gran distribucion privada, en la distribucién al por mayor y en los mercados.

Comercio — Mercados

Normalizar espacios de consumo ecolégico Ecomercado Intervencion distribucién
Formacion para técnicos municipales sobre clausulas Cooperacion IDEAS Convenio de colaboracion Compra publica
de compra ptiblica (2009) Incidencia politica
Acuerdo municipal de compra publica ética (2008) | Avances en Cooperacién, Rescatar acuerdo 2008. Compra publica

Medio Ambiente, Juventud, Incidencia politica

Participacién Ciudadana

Visitas a campos e industrias ecolégicas Almocafre Intervencion agricultura

11. Estudiar instrumentos normativos y voluntarios para la promocioén de dietas sostenibles, con la implicacion de sociedades privadas y publicas, dependiendo de los casos, a
traveés de politicas de comercializacion, publicidad y etiquetado; incentivos o desincentivos economicos; agilizar las normas que regulan la comercializacion de comidas y bebidas
sin alcohol para los nifios, de acuerdo con las recomendaciones de la Organizacion Mundial de la Salud.

Clausulas de criterios ecolégicos y de comercio justo Medio Ambiente - Salud — Compra publica
en el bar del Zoolégico Consumo — Hacienda -

Cooperacion
Clausulas de criterios ecoldgicos y sociales en Servicios sociales Compra publica

programa de comida a domicilio: ingredientes
ecoldgicos y transporte con vehiculos no

contaminantes

Participacién en red alimentaria solidaria: Servicios sociales Compra publica
subvenciones a comedores sociales y banco de Intervencién social
alimentos

Proceso (mas alla) Pacto de Milan —Diagndsticos Medio Ambiente, Ganemos ISEC - VSF Incidencia politica

SAA — Espacios de coordinacion alimentaria

11



EJE 2 - PROMOVER DIETAS SOSTENIBLES Y NUTRICION

ACCIONES

AYTO

0SC

ARTICULACION - OBSERVACIONES

Analisis de politicas publicas sobre alimentacién
sana

ISEC
VSF

Incidencia politica

12. Promover una accion conjunta por parte de los sectores de la alimentacion y de la salud, con el fin de actuar estrategias centradas en las personas, a favor de estilos de vida

saludables y de inclusién social.

Actividades alimentacion saludable, habitos
saludables...

Comision técnica de Estilos
de Vida Saludable

Sensibilizacion
Alimentacién sana

Alimentacién sana y educacién para la salud
escolares (1500 alumnas/os anuales)

Actividades de salud a través de alimentacion

Formacion en alimentacion saludable para mujeres
en riesgo de exclusion La Fogara

Agricultura urbana de inclusién

Educacion e infancia

IMGEMA

Servicios sociales

Asociaciones
Las Palmeras

VER Cordel de Ecija

Sensibilizacion escolar

Alimentacion sana

Intervencion social
Formacion

AU
Intervencion social

Asesoramiento a HORECA sobre desperdicio Biodiversa Intervencion restauracion
alimentario y disefio de mentis

Promocién de compra publica ética y Cooperacion Almocafre Compra publica
medioambiental Incidencia politica
Fomento de compra publica, sana, sostenible y local VSF Compra publica

Incidencia politica

13. Invertir y comprometerse para lograr el acceso universal al agua potable y a un saneamiento adecuado, con la participacion de la sociedad civil y otros colaboradores,

seguin proceda.

12



EJE 2 - PROMOVER DIETAS SOSTENIBLES Y NUTRICION

ACCIONES AYTO 0SC ARTICULACION - OBSERVACIONES
Garantizado el derecho al agua EMACSA Agua
Incidencia politica
Intervencion social
Sensibilizacion sobre uso del agua del grifo en EMACSA Agua

familias y hosteleria Sensibilizacion

Intervencion restauracion

Clausulas medioambientales (residuos, ruidos) agua EMACSA Agua
Compra publica
Incidencia politica

Incidencia politica, sensibilizacién social agua ISF Agua
Incidencia politica

Transferencia de conocimiento Sur-Norte agua ISF Agua
Sensibilizacion
Incidencia politica

3. EJE 3 - ASEGURAR LA EQUIDAD SOCIAL Y ECONOMICA

EJE 3 - ASEGURAR LA EQUIDAD SOCIAL Y ECONOMICA

ACCIONES AYTO 0SC ARTICULACION - OBSERVACIONES

14. Utilizar las transferencias de alimentos y de dinero, y otras formas de proteccion social (bancos de alimentos, comedores comunitarios, despensas de emergencia, etc.) para
asegurar el acceso a una comida sana a los segmentos vulnerables de la poblacion, teniendo en cuenta las convicciones, culturas, tradiciones, costumbres y preferencias
alimentarias especificas de las diferentes comunidades, en el respecto de la dignidad humana y para evitar una mayor marginacion.

Servicios sociales - Salud

13



EJE 3 - ASEGURAR LA EQUIDAD SOCIAL Y ECONOMICA

ACCIONES AYTO 0SsC ARTICULACION - OBSERVACIONES
Cesi6n mddulo mercado polivalente a Cruz Roja Mercacérdoba Intervencion distribucién
como almacén de alimentos Intervencién social
Centro autogestionado de alimentos Rey Heredia Rey Heredia Intervencion distribucién
Intervencion social
Donacio6n de alimentos ecolégicos y de comercio IDEAS Intervencion distribucién
justo a comedores colectivos (Rey Heredia, Banco Intervencion social
de alimentos, etc.)
Supermercado solidario: plan integral Palmeras AAVYV Unién y Intervencion distribucién
Esperanza Intervencion social
Uso de red de establecimientos de cercania para Servicios sociales Intervencion distribucién
alimentos perecederos — moneda social Intervencién social
Subvencién comedores escolares en verano Servicios sociales Intervencion distribucién

Intervencion social

15. Redefinir los programas de los comedores escolares y otros servicios alimentarios institucionales con el fin de ofrecer comida sana, de procedencia local/regional, de
temporada y producida de manera sostenible.

Servicios Sociales (en el
resto de los ambitos no
tenemos competencias)

Diagnostico de realidad alimentaria comedores Tianguis Diagnostico
escolares Comedores escolares
Sistematizacion casos exitosos de comedores ISEC Diagnéstico
escolares Estado espafiol Comedores escolares
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EJE 3 - ASEGURAR LA EQUIDAD SOCIAL Y ECONOMICA

ACCIONES AYTO 0SsC ARTICULACION - OBSERVACIONES
Campafia de inclusién de criterios ecolégicos y IDEAS www.ciudadporelcomerciojusto.org Compra publica
comercio justo en hospitales y escolares Comedores escolares
Intervenciones de apoyo y facilitacién en comedores VSF Compra publica
escolares ecolégicos Comedores escolares

Intervencion distribucién

16. Promover un empleo decente para todos, a través de relaciones economicas equitativas, una retribucion justa y una mejora de las condiciones de trabajo en dmbito
alimentario y agricola, con la plena inclusion de las mujeres.

IMDEEC - Mujer e Igualdad

Fomento cooperativismo FAECTA Intervencion social
Formacién agraria y cooperativismo para mujeres en Mujer e Igualdad, Medio Intervencion social
riesgo de exclusion (Las Palmeras) Ambiente Formacién

17. Fomentar y apoyar actividades de economia social y solidaria con especial atencion a actividades en campo alimentario que favorezcan medios de vida sostenible para los
segmentos marginados de la poblacion en los diferentes niveles de la cadena alimentaria y faciliten el acceso a alimentos sanos y seguros en las dreas urbanas y rurales.

Gestién (contratos
reservados), IMDEEC
(cooperativas relacionadas
con la alimentacion)

Mercao social La Tejedora Ecologistas en Intervencion distribucién
Accion Articulacién
La Tejedora

Mesa de Economia social y solidaria IDEAS - REAS Articulacion

Escuela de economia social para el emprendimiento FAECTA Formacion

social de personas vulnerables Intervencién social
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EJE 3 - ASEGURAR LA EQUIDAD SOCIAL Y ECONOMICA

ACCIONES AYTO 0SsC ARTICULACION - OBSERVACIONES
Fomento cooperativismo FAECTA Intervencion social
Agricultura urbana Las Palmeras Asociaciones AU
Las Palmeras Intervencion social
Kiosko Gallipatos uco Sensibilizacion
Cooperacién
Mapeos y sistematizacién de experiencias P-C ISF Diagnéstico
Fomento asociacionismo: subvenciones. Ecocoérdoba | Comercio Intervencion distribucién
Encuentros de economia social y solidaria Cooperacion Articulacion con IDEAS, FAECTA; Mesa Sensibilizacion
Economia social, etc. Articulacién

Incidencia politica

18. Promover la constitucion de redes y apoyar las actividades de la sociedad civil, (como huertos y comedores comunitarios, comedores sociales, etc.) destinadas a crear
inclusién social y proporcionar comida a los segmentos marginados.

Proceso (maés alld) Pacto de Milan Articulacién
Alianza por la Soberania Alimentaria Cérdoba ASACO Articulacién
Sensibilizacion

Formacion huertos ecolégicos (escolares y no Medio Ambiente AU

escolares) AU escolar
Huertos sociales urbanos (Miralbaida) Medio Ambiente AU

Huertos sociales (Asomadilla) IMGEMA AU
Agricultura urbana Las Palmeras Asociaciones AU

Las Palmeras




EJE 3 - ASEGURAR LA EQUIDAD SOCIAL Y ECONOMICA

ACCIONES AYTO 0SsC ARTICULACION - OBSERVACIONES
Mapa huertos urbanos Medio Ambiente Ecologistas en AU
Accion

19. Promover la educacion la capacitacion y la investigacion participativas, para reforzar la accién local destinada a aumentar la justicia social y econémica, promover enfoques
basados en los derechos, reducir la pobreza y favorecer el acceso a alimentos adecuados y nutritivos.

Educacién, IMDEEC, resto
de las delegaciones que
promuevan la investigacion
(Medio Ambiente, Salud,
Servicios Sociales...)

Programa “La solidaridad tarea de todos y todas”: Cooperacién IDEAS Convenio Sensibilizacion escolar

talleres escolares de comercio justo y consumo

responsable

Semana de lucha campesina ASACO Sensibilizacion
Articulacién

Jornadas agroecolégicas ASACO Sensibilizacion
Articulacién

Campafias sobre Derecho a alimentacién adecuada VSF Sensibilizacion

(25 gramos, Dame veneno) Incidencia politica

Variedades locales horticolas ISEC Intervencion agricultura

Recuperacion de semillas Biodiversa Intervencion agricultura

Recuperacion de variedades locales Ecomercado Intervencion agricultura

Formacion e inclusién laboral hosteleria Biodiversa Intervencion restauracion
Formacion
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EJE 3 - ASEGURAR LA EQUIDAD SOCIAL Y ECONOMICA

ACCIONES AYTO 0SsC ARTICULACION - OBSERVACIONES
Formaci6n en Agroecologia y Soberania alimentaria ISEC Formaci6n
Escuela de economia social para el emprendimiento FAECTA Formaci6n
social
Formacion en metodologias participativas para la ISEC Formacion
agroecologia uco
Cooperacién
Formacion y sensibilizacién escolar Servicio Municipal de Sensibilizacion escolar
Consumo
15 de Marzo. Dia de los Derechos del Consumidor.  Servicio Municipal de Alumnos de Educ. Infantil forman a otros Sensibilizacion escolar
Consumo alumnos de su Centro Educativo sobre
Consumo Responsable.
Campaiia informativa anual para todo el municipio.  Servicio Municipal de Buzoneo folleto consumo responsable 92.000 | Formacién ciudadania
2017 sobre Consumo Responsable. (octubre 2017)  Consumo viviendas, 5 Asoc. Consumidores informan en
calle y otras acciones.
Campaiia informativa permanente en zona de espera ' Servicio Municipal de Presentacion contenidos audiovisuales sobre  Sensibilizacion ciudadania
de ciudadania en Reg. General sobre consumo Consumo consumo responsable. Se enfatizara
responsable (por desarrollar) informacién del Pacto de Milan.
Elaboracion de Guia de Consumo Responsable (por | Servicio Municipal de Contendré informacién especifica sobre Informacién ciudadania
desarrollar) Consumo sostenibilidad alimentaria
Proyectos de cooperacién Norte-Sur SobAlim y Cooperacion Articulacién
comercio justo Sensibilizacion
Formacién y sensibilizacion alimentacién sana IMGEMA, Medio Ambiente Sensibilizacion
Alimentacién sana
Formacion y sensibilizacién huertos ecologicos IMGEMA AU
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EJE 3 - ASEGURAR LA EQUIDAD SOCIAL Y ECONOMICA

ACCIONES AYTO 0SsC ARTICULACION - OBSERVACIONES
(Asomadilla)
Huertos escolares Medio Ambiente, Educacién AU
e infancia AU escolar
Sensibilizaciéon SobAlim: jornadas de género y Cooperacion uco Articulacién actores locales Sensibilizacion
SobAlim, Kiosko Gallipatos Cooperacién Impacto comunidad universitaria
Formacién sobre huertos urbanos ISF AU
Huerto ecolégico del Campus de Rabanales uco AU
Cooperacién
Proyecto Andalhuerto (huertos sociales) AGAPA (Junta Andalucia) AU
Redes de articulacién de productores Ecomercado Intervencion agricultura
Casa Azul s e
Intervencion distribucién
Mercados
informales

4. EJE 4 - PROMOVER LA PRODUCCION ALIMENTARIA

EJE 4 - PROMOVER LA PRODUCCION ALIMENTARIA

ACCIONES AYTO 0OSC ARTICULACION - OBSERVACIONES

20. Promover y consolidar la produccién y la trasformacién alimentaria urbana y periurbana a través de enfoques sostenibles e integrar la agricultura urbana y periurbana en
los programas municipales para la resiliencia.

Medio Ambiente, GMU,
Infraestructuras

Agricultura urbana integral Asociaciones AU
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EJE 4 - PROMOVER LA PRODUCCION ALIMENTARIA

ACCIONES AYTO 0SC ARTICULACION - OBSERVACIONES

Las Palmeras -

ISEC
Promocién Parque agrario Cérdoba ISEC AU
Huerta colectiva agroecolégica de autoconsumo La La Rehuerta AU
rehuerta
Huertos sociales Asomadilla IMGEMA AU
Huerto Urbano en el Colegio de personas adultas Asociacién
Parque Figueroa Huerto

Mediterraneo

21. Promover la coherencia en las interacciones entre las ciudades y la produccion y trasformacion alimentaria en las areas rurales colindantes, centrandose en los
pequeiios productores y las empresas agricolas familiares, y con atencién especial a empoderar mujeres y jévenes.

IMDEEC, Mujer e Igualdad,

Mercacérdoba
Promoci6n Parque agrario Cérdoba ISEC AU
Diagnéstico Sistema agroalimentario provincial Mercacérdoba ISEC Diagnésti.c,o .
Intervencion agricultura
Intervencion distribucion
Productores provinciales ecolégicos Ecomercado Intervencion agricultura

Ecocérdoba

22. Adoptar un enfoque ecosistémico para orientar una planificacion holistica e integrada del uso del territorio, en cooperacion entre las autoridades urbanas y rurales y otros
entes para el manejo de los recursos naturales, combinando las caracteristicas del territorio con estrategias para la reducciéon de los riesgos, con el fin de aumentar las oportunidades
de produccion agroecologica, la proteccién de la biodiversidad y del suelo agricola, la adaptacién a los cambios climaticos, el turismo y el tiempo libre y otros servicios
ecosistémicos.

20



EJE 4 - PROMOVER LA PRODUCCION ALIMENTARIA

ACCIONES AYTO 0SC ARTICULACION - OBSERVACIONES

Investigacién y casos exitosos de transicion ISEC Diagnéstico
agroecoldgica

23. Proteger y permitir el acceso seguro y la propiedad de tierras para una produccién alimentaria sostenible en las areas urbanas y periurbanas, incluyendo parcelas para
huertos comunitarios y pequefios productores, por ejemplo a través de bancos de tierras o fideicomisos de tierras comunitarias; asegurar el acceso a tierras municipales para
produccidn agricola local y promover la integracion con planes y programas de uso del territorio y de desarrollo urbano.

Medio Ambiente, GMU,
Hacienda (Ordenanzas)

Promocion Parque agrario Cérdoba AU

Promocién Parque agrario Cérdoba: analisis de ISEC AU
€asos exitosos

24. Fomentar la erogacion de servicios para los productores alimentarios en las ciudades y zonas colindantes, incluida la formacion técnica y la asistencia financiera (crédito,
tecnologias, seguridad alimentaria, acceso al mercado, etc.) para la creacion de un sistema alimentario multigeneracional y econdmicamente sostenible, que promueva practicas
como el uso de abonos derivados de residuos alimentarios, de aguas residuales, de energia generada por residuos etc., asegurando al mismo tiempo que estas actividades no
contrasten con el consumo humano.

IMDEEC, Medio Ambiente

Asesoria para la produccion ecolégica en Andalucia | Consejeria Agricultura (Junta Intervel}c’ion agricultura
de Andalucia) Formacion
Difusién de informe: “Agroecologia para enfriar el Ecologistas en Sensibilizacion
planeta” (Abonos, residuos, energia) Accién
Formacioén vid ecolégica Bodegas Robles Intervenc’ion agricultura
Formacion

25. Apoyar las cadenas de suministro cortas, las organizaciones de productores, las redes y las plataformas de productor a consumidor, y otros sistemas de mercado que integren
las infraestructuras sociales y econémicas para un sistema alimentario urbano que conecte las areas urbanas a las rurales. Esto podria incluir iniciativas de la sociedad civil y de
economia social y solidaria, asi como sistemas de mercado alternativos.
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EJE 4 - PROMOVER LA PRODUCCION ALIMENTARIA

ACCIONES

AYTO 0SC

ARTICULACION - OBSERVACIONES

IMDEEC, Mercados,
Comercio, Participacion
Ciudadana, Mercacérdoba

Decreto Venta directa

Consejeria Agricultura —
Junta de Andalucia

Intervencion distribuciéon

Espacio de venta para productores en Mercacérdoba Mercacérdoba

Intervencion distribucion

Acceso productos locales: 37% de frutas y hortalizas | Mercacérdoba

comercializadas en Mercacordoba procedan de la
provincia de Cérdoba y otro tercio del resto de
Andalucia.

Intervencion distribucion

Uso de productos locales, ecolégicos y comercio uco Intervencion distribucién
justo en eventos universitarios Cooperacién

Mapeo canales cortos Andalucia (2012) ISEC Diagnéstico

Asociacion distribuidores ecolégicos Ecocérdoba: Ecocérdoba Intervencion distribucion

compra directa a productores

Encuentro estatal de canales cortos de
comercializacion (2010)

Mercao social: Tejedora y Rendija

Agricultura urbana integral

Ecologistas en
Accién

Tejedora

Asociaciones
Las Palmeras

Diagnostico
Articulacion

Intervencion distribucién

AU

Espacio Casa Azul

Tianguis

Intervencion distribucién

26. Mejorar la gestion y la reutilizacion de las aguas (residuales) en la agricultura y la produccion alimentaria, a través de politicas y programas que adopten enfoques

participativos.
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EJE 4 - PROMOVER LA PRODUCCION ALIMENTARIA

ACCIONES AYTO 0SC ARTICULACION - OBSERVACIONES

Medio Ambiente,

Agua
Participacién Ciudadana

5. EJE5 - MEJORAR EL ABASTECIMIENTO Y LA DISTRIBUCION ALIMENTARIA

EJE 5 - MEJORAR EL ABASTECIMIENTO Y LA DISTRIBUCION ALIMENTARIA

ACCIONES AYTO 0SC ARTICULACION - OBSERVACIONES

27. Evaluar los flujos alimentarios hacia y dentro de las ciudades, para asegurar el acceso a alimentos frescos y econémicamente accesibles en los barrios de bajos ingresos y

menos dotados de servicios, fomentando al mismo tiempo modos de transporte y logistica sostenibles con el fin de reducir las emisiones de CO2, gracias a combustibles o medios
de transporte alternativos.

Servicios Sociales, Medio
Ambiente, Mercacérdoba

Andlisis “dltima milla” comun para mayoristas Mercacérdoba Intervencion distribucion

Sensibilizacién soberania alimentaria Cic-Bata Sensibilizacién

28. Fomentar la mejora de las tecnologias e infraestructuras de almacenamiento, trasformacion, transporte y distribucion alimentaria, conectando las dreas periurbanas con
las dreas rurales colindantes, con el fin de garantizar el consumo de alimentos de temporada y reducir la insequridad alimentaria, la pérdida y derroches de elementos nutrientes y
de géneros alimentarios, prestando especial atencion, dentro de la cadena de valor, a las empresas alimentarias medianas y pequefias, fuente de ocupacion digna y estable.

IMDEEC
Mercados

Mercacérdoba
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EJE 5 - MEJORAR EL ABASTECIMIENTO Y LA DISTRIBUCION ALIMENTARIA

ACCIONES AYTO 0SC ARTICULACION - OBSERVACIONES

Modulo frio Mercacérdoba Intervencion distribucién

29. Evaluar, revisar y/o consolidar sistemas de control alimentario a través de la actuacién de un sistema de normas y disposiciones locales en materia de seguridad alimentarias
que 1) garanticen que los productores y los proveedores a lo largo de la cadena alimentaria operen responsablemente; 2) eliminen las barreras de acceso al mercado para las
empresas agricolas familiares y los pequefios productores; 3) integren seguridad alimentaria, salud y proteccion ambiental.

Hacienda (Ordenanzas),
Medio Ambiente
Mercados

Mercacérdoba

30. Revisar las politicas ptiblicas en materia de abastecimiento y comercio, con el fin de facilitar el abastecimiento alimentario por cadenas cortas de suministro a través de la
conexion entre ciudades y asegurar el abastecimiento de alimentos sanos, favoreciendo al mismo tiempo el acceso al empleo, unas condiciones de produccion justas y una
produccién sostenible para los segmentos mds vulnerables de productores y consumidores, aprovechando el potencial del abastecimiento publico para concretizar el derecho a la
alimentacion para todos.

Comercio, Mercados,
Servicios Sociales,

Mercac6rdoba
Apoyo a la mejora de la competitividad del pequefio Mercac6rdoba Intervencion distribucion
comercio de alimentacion
Diagnéstico sector hortofruticola provincial Mercacérdoba ISEC Proyecto conjunto Diagnéstico

31. Desarrollar politicas y programas en apoyo de los mercados municipales publicos, incluidos los mercados agricolas, los mercados informales, los mercados al por mayor y al
por menor, restaurantes y otros sujetos que operan en el sector de la distribucion alimentaria, reconociendo las diferencias entre ciudades respecto al papel de los operadores
publicos y privados en el sistema de los mercados.

Comercio - Mercacérdoba

Encomienda de Gestién de los Mercados Mercacérdoba Intervencion distribucion
Municipales — Plan de Promocién en los Mercados
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EJE 5 - MEJORAR EL ABASTECIMIENTO Y LA DISTRIBUCION ALIMENTARIA

ACCIONES AYTO 0SsC ARTICULACION - OBSERVACIONES
Promocién “Ciudad por el comercio justo” Cooperacion IDEAS Compra publica
Visibilizar comercios y restaurantes ecoldgicos Ecocérdoba Intervencion distribucion
asociados Intervencion restauracion
Apoyo al Ecomercado IMGEMA, Medio Ambiente Intervencion distribucion
Mercao social La Tejedora La Tejedora Intervencion distribucion
Ruta de la tapa ecolégica: comercios locales con Turismo ASACO Articulacién
productos ecolégicos y de temporada Sensibilizacién

Intervencion distribucién

32. Mejorar y ampliar las infraestructuras en relacioén con los sistemas de mercado que conectan los compradores urbanos a vendedores urbanos, periurbanos y rurales,
favoreciendo al mismo tiempo la cohesion social y la confianza, apoyando el intercambio cultural y asegurando medios de vida sostenibles, especialmente para mujeres y jovenes
emprendedores.

Mercados,
MERCACORDOBA, Mujer
e Igualdad, GMU,
Promocién

Intencién de central de compras ecolégica Ecocérdoba Intervencion distribucion

33. Reconocer la contribucion del sector informal en los sistemas alimentarios urbanos (en términos de abastecimiento alimentario, creacioén de puestos de trabajo, promocién de
dietas locales y gestion ambiental) y asegurar un apoyo y una formacién adecuados en areas como la sequridad alimentaria, la alimentacién sostenible, la prevencion y gestion de
los residuos.

IMDEEC (Formacion)
Mercacérdoba

Acciones formativas en materias de seguridad Mercacérdoba Intervencion distribucién
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EJE 5 - MEJORAR EL ABASTECIMIENTO Y LA DISTRIBUCION ALIMENTARIA

ACCIONES AYTO 0SC ARTICULACION - OBSERVACIONES

alimentaria desarrolladas para la cadena de Formacién
distribucion desarrolladas en el Centro de Formacion
de Mercacérdoba

6. EJE 6 - LIMITAR DESPERDICIOS DE ALIMENTOS

EJE 6 - LIMITAR DESPERDICIOS DE ALIMENTOS

ACCIONES AYTO 0SC ARTICULACION - OBSERVACIONES

34. Reunir los operadores del sistema alimentario con el fin de evaluar y monitorear la reduccion de las pérdidas y de los desperdicios de alimentos en todas las fases de la
cadena alimentaria ciudad/regién (produccion, transformacién, embalaje, preparacién alimentaria segura, presentacion y gestion, reutilizacion y reciclaje), y de asegurar una
planificacion y un disefio holisticos, la transparencia, la responsabilidad e la integracion de las politicas.

SADECO, Mercados,
Comercio, Mercacérdoba

Escuela de hortelania Almocafre Intervenci6n agricultura
Formacién

Estadisticas y control de residuos mercados Mercacérdoba Diagnéstico

mayoristas.

35. Sensibilizar la poblacion en materia de desperdicios y pérdidas de alimentos a través de eventos y camparias especificas; identificar puntos focales tales como instituciones
educativas, mercados comunitarios, tiendas de empresas y otras iniciativas de solidaridad o de economia circular.

SADECO

Mercacérdoba
Jornadas sobre decrecimiento ISF Sensibilizacién
Sensibilizacion Itinerarios verdes; talleres cambio de Educacién e infancia — Sensibilizacién
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actitudes medioambientales; un huerto en mi ciudad; Medio Ambiente Sensibilizacion escolar
semana del medioambiente

Actividad Area Educativa de Mercacérdoba (4.000  Mercacérdoba Sensibilizacién

nifios/as /afio) Sensibilizacion escolar

36. Colaborar con el sector privado, instituciones educativas y de investigacion, y organizaciones comunitarias para desarrollar y revisar, en su caso, politicas y normas
municipales (por ejemplo procedimientos, normas estéticas y de clasificacién, fechas de caducidad, etc.) para la prevencion de los desperdicios alimentarios o para recuperar de
modo seguro alimentos y embalajes a través de un sistema que fomente el uso y no el desperdicio de la comida.

Estrategia de sostenibilidad y reduccién de residuos Hacienda (Ordenanzas), VER Incidencia politica
SADECO
Mercacérdoba

Agricultura urbana integral Palmeras Asociaciones Intervencién social

Las Palmeras

Banco de alimentos Intervencion social
Compostaje municipal de residuos organicos SADECO Incidencia politica
Campafias de sensibilizacién de separado y recogida SADECO Sensibilizacion

selectiva de residuos

Impulso Economia circular SADECO Incidencia politica
Mercacérdoba

Articulacién y acceso productos locales Almocafre Intervencion distribucién

Central de recogida y reutilizacién de enseres Mercacérdoba Intervencion distribucién

37. Favorecer, cuando esto sea posible, la recuperacion y redistribucion de alimentos seguros y nutritivos destinados al consumo humano, a riesgo de pérdida, desecho o
derroche, procedentes de la produccion, la fabricacién, la venta al por menor, la restauracion, el comercio al por mayor y el sector de la hosteleria.

Comercio, Mercados,
Servicios Sociales
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Sensibilizacién consumidores desperdicio alimentos IMGEMA Ecomercado Sensibilizacion
Reciclaje activo alimentos Ecomercado Sensibilizacion
Sensibilizacion de uso de vegetales que hasta ahora Medio Ambiente Ecomercado Sensibilizacion
se tiraban (hojas, raices, etc.) Biodiversa
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RELACION DE PERSONAS PARTICIPANTES

NO

1

10

11

12

13

14

15

16

17

CSC

CSsC

CSC

CSC

CSC

CsSC

CSC

CSC

CSC

CSsC

CSC

CSC

CSC

CsSC

CSC

CSC

CSC

DEL/TEC/COL

ORGANISMO
ALMOCAFRE
ALMOCAFRE
ALMOCAFRE
ASACO
BANCO DE ALIMENTOS
BARRIOS IGNORADOS
BIODIVERXA. GASTRONOMIA PARA LA BIODIVERSIDAD
BIODIVERXA. GASTRONOMIA PARA LA BIODIVERSIDAD
CIC-BATA
ECO CORDOBA
ECOLOGISTAS EN ACCION
ECONOMIA DEL BIEN COMUN
EL ECOMERCADO
EL ECOMERCADO
FAECTA
FEDERACION AL-ZAHARA

GANADERIAS LAS ALBAIDAS

NOMBRE
CARMEN
MIGUEL
ALFONSO
ERIN
JOAQUIN
PACO
MIRAM
ISABEL
MARTA
ALVARO
GUILLERMO
SIRA
ROSA
JUAN
PACO
RAFAEL

FELIPE

APELLIDOS
CASAS

NAVAZO

MOLINA

MC NULTY

CABELLO

POVEDANO CALIZ
COZAR

VELEZ ORTEGA
BARREIRA SEVILLANO
FUENTES GUERRA
CONTRERAS NOVOA
AGUDO

PINEDA

ROBLES

MOLINA VARONA
CARMONA

MOLINA PEREZ
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NO

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

CSC

CsSC

CSC

CSC

CSC

CsSC

CSC

CSC

CSC

CSsC

CSC

CSC

CSC

CSsC

CSC

CSC

CSC

DEL/TEC/COL

EMPRESAS y OOAA

ORGANISMO
GANEMOS Y ASOC. VECINAL PALMERAS
IDEAS
IDEAS
ISEC
MENSA CIVICA
PARTICULAR
PROYECTO DE HUERTO SOCIAL (HUERTO DE LAS PALMERAS)
REAS-AND
REHUERTA
RURAPOLIS
TIANGUIS E INGENIERIA SIN FRONTERAS
UCO, AREA COOPERACION Y SOLIDARIDAD
UCO, AREA COOPERACION Y SOLIDARIDAD
VSF JUSTICIA ALIMENTARIA

ZOVECO

EMACSA

NOMBRE
EUGENIO
ROBERTO
DAVID
DAVID
ROCIO
RAFAEL
JAVIER
TXELI
CLARA
FRANCISCO
OSCAR
MAITE
ANA
NURIA
JUAN

JOSE
RAFAEL

TRANSITO

APELLIDOS
ROSA

BALLESTEROS
COMET

GALLAR

LLAMAS VACAS
CASTRO ESCANUELA
POYATO

SANCHEZ GARO
ALVAREZ MUNiz
GORDEJO JIMENEZ
MARTIN
HERNANDEZ
LAMARCA
CORDENTE RUIZ
MUNOZ BELLIDO
ESQUINAS

MEDINA CECILIA

GONZALEZ
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NO

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

DEL/TEC/COL
EMPRESAS y OOAA
EMPRESAS y OOAA
EMPRESAS y OOAA
EMPRESAS y OOAA
EMPRESAS y OOAA
EMPRESAS y OOAA
EMPRESAS y OOAA
EMPRESAS y OOAA
POLITICOS/AS
POLITICOS/AS
POLITICOS/AS
POLITICOS/AS
POLITICOS/AS
POLITICOS/AS
POLITICOS/AS
POLITICOS/AS
POLITICOS/AS

TECNICOS/AS

ORGANISMO
EMACSA

GERENCIA MUNICIPAL DE URBANISMO

IMGEMA

IMGEMA

IMGEMA

MERCACORDOBA

MERCACORDOBA

SADECO

DELEGACION EDUCACION

DELEGACION MEDIO AMBIENTE E INFRAESTRUCTURAS
DELEGACION PARTICIPACION CIUDADANA

GANEMOS

GANEMOS

GANEMOS

GANEMOS

GANEMOS

URBANISMO, INFRAESTRUCTURAS Y MEDIO AMBIENTE

DELEGACION FOMENTO DESARROLLO ECONOMICO Y DEL
COMERCIO

NOMBRE
CLAUDIA
FERNANDO
FRANCISCO
EVA

JOSE
GONZALO
JESUS

JESUS
ANDRES
AMPARO
ALBA M?

M? ANGELES
RAFAEL
VICTORIA
ALBERTO
JOSE

ANTONIO

APELLIDOS
ZAFRA MENGUAL
SANCHEZ BARRIGA
FOCHE AGUILERA
LEON

MORA JORDANO
PEREZ ALCALA

REINA ARROYO

Diz

PINO

PERNICHI LOPEZ
DOBLAS MIRANDA
AGUILERA

BLAZQUEZ

LOPEZ RUIZ

RIOS SANCHEZ, DE LOS
LARIOS MARTON

LOPEZ REY

CLARAANDREA LIMON MOTA



NO

54

55

56

57

58

59

60

61

62

63

64

65

66

67

68

DEL/TEC/COL

TECNICOS/AS

TECNICOS/AS

TECNICOS/AS

TECNICOS/AS

TECNICOS/AS

TECNICOS/AS

TECNICOS/AS

TECNICOS/AS

TECNICOS/AS

TECNICOS/AS

TECNICOS/AS

TECNICOS/AS

TECNICOS/AS

TECNICOS/AS

TECNICOS/AS

ORGANISMO

DELEGACION MEDIO AMBIENTE E INFRAESTRUCTURAS

DELEGACION PARTICIPACION CIUDADANA, SALUD Y CONSUMO

(DIRECCION GRAL.)
DELEGACION SERVICIOS SOCIALES (DIRECCION GENERAL)

DELEGACION TERRITORIAL AGRICULTURA JUNTA ANDALUCIA

DELEGACION TERRITORIAL AGRICULTURA JUNTA ANDALUCIA

DPTO.

DPTO.

DPTO.

DPTO.

DPTO.

DPTO.

DPTO.

COOPERACION

MUJER E IGUALDAD
SALUD Y CONSUMO
EDUCACION E INFANCIA
EDUCACION E INFANCIA
MEDIO AMBIENTE

MEDIO AMBIENTE

IMDEEC

DPTO.

SALUD Y CONSUMO

DELEGACION SERVICIOS SOCIALES (SUBDIRECCION GENERAL)

NOMBRE
VERONICA
ELVIRA
RAFAEL

LUIS

JUAN LUIS
INMACULADA
M? ISABEL
FRANCISCO
M° JOSEFA
HORTENSIA
PAULA
MANUEL
MARISA
HIGINIA

VICTORIA

APELLIDOS
FREJO VACAS
IGLESIAS PEREZ
FOCHE MORENO
JIMENEZ GARCIA
SANCHEZ SANCHEZ
SANTANA

PRADO MUELA
PEDRAZA RAMIREZ
JURADO

NAVARRO BRAVO
ESTEBARANZ BERZAL
ROJO ARANDA

SALA BALDOVI
ROMERO CRESPO

PANIAGUA
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6. RESULTADOS DE II JORNADA DE TRABAJO SOBRE LA
APLICACION DEL PACTO DE MILAN EN LA CIUDAD DE
CORDOBA: PRIORIZACION PARTICIPATIVA DE
PROPUESTAS DE ACCION
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JORNADAS DE TRABAJO SOBRE
LA APLICACION DEL PACTO DE MILAN A LA CIUDAD DE CORDOBA

“Construyendo alianzas hacia modelos alimentarios mds justos y sostenibles en la ciudad”

13 de marzo de 2017
Centro de Educacion Ambiental de Cérdoba

PRIORIZACION DE PROPUESTAS PARA LLA APLICACION DEL PACTO DE MILAN
POR LAS ENTIDADES Y COLECTIVOS PARTICIPANTES



El presente documento muestra los resultados sintéticos de la priorizacion de propuestas en torno a la puesta en marcha en
Cordoba del Pacto de Milan surgidas de la segunda sesion de trabajo “Construyendo alianzas hacia modelos alimentarios mas
justos y sostenibles en la ciudad”, el dia 13 de marzo de 2017.

Estas propuestas fueron planteadas de manera individual por todas las personas asistentes (técnicos, politicos y representantes y
miembros de organizaciones de la sociedad civil y de la universidad) y después trabajadas en grupos mixtos (por ambitos y
colectivos o instituciones de origen) distribuidos por ejes del Pacto de Milan, hasta lograr la priorizacion mostrada en las
siguientes tablas.

Mas alla de los resultados por ejes, emergen claramente varias “ideas fuerza” comunes a todos los ejes.

vt

N

. La creacion de una Marca-Sello con criterios del Pacto de Milan: ecologico y local, incluye proceso de sistema

participativo de garantia.

. Lanecesidad de construir y reforzar espacios de produccién-distribucién-consumo de alimentos ecolégicos-locales,

autogestionados y con apoyos institucionales.

La necesidad del papel de las administraciones publicas a través de la compra publica como forma de apoyar a las
productoras, como forma de facilitar el acceso a la ciudadania (incluida las personas desfavorecidas), como forma de
sensibilizacion y como prioridad politica orientado al Derecho a la alimentacion.

La necesidad de la implicacion politica desde el Ayuntamiento: por ejemplo, Plan de comercio proximidad.

El papel de las administraciones en la difusion y apoyo a los canales cortos, comercio de proximidad y mercados de
productores ecologicos y locales.

La necesidad de reforzar la produccion agraria en el término municipal: el Parque agrario como espacio de formacion,
produccion, cohesion social y paisaje.

La necesidad de reforzar el ambito de la restauracion ecoldgica y local.

La necesidad de crear espacios sectoriales de coordinacion y trabajo: “Parque agrario - Agricultura urbana”, “Formacion
agroecolégica”, “Sensibilizacién”, “Ambito escolar”, “Restauracién” y “Desperdicio alimentario”.



EJE 1: GOBERNANZA

PRIORIDADES

INFO COMPLEMENTARIA

ESTADO ACTUAL Y/O CONSECUENCIAS

Creacion de espacio de coordinacion

Consejo alimentario

Mesa de coordinacion Pacto de Milan

Compra publica

Incluirlo como prioridad politica

Concretar en pliegos y contratos

Derecho a la alimentacién (facilitar acceso e
incluir ayuda alimentaria)

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto
de Milan
Plan de comercio proximidad

Dotar de presupuesto a las acciones

Prioridad politica
Plan de comercio proximidad

Sello-Marca criterios Pacto de Milan

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto
de Milan
Plan de comercio proximidad

5

Alimentacion dentro de “Cérdoba en transiciéon’

IAP

Vinculo con la UCO
Formacion en metodologias participativas para la
dinamizacién de SAA locales

Mesa de coordinacion Pacto de Milan

Formacion en agroecologia para productores

Mesa de trabajo “Formacion agroecologica”

Difusién: campafia de consumo ecolégico
responsable

Mesa de coordinacion Pacto de Milan

Nuevas ciudades andaluzas firmantes para
presion a Junta

Mesa provincial de produccion ecologica




EJE 2: DIETAS SOSTENIBLES Y NUTRICION

PRIORIDADES

INFO COMPLEMENTARIA

ESTADO ACTUAL Y/O CONSECUENCIAS

Compra publica (escuelas, hospitales,
residencias) alimentos locales, ecologicos

Pliegos contratos
Gestion directa de comedores escolares

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto
de Milan
Plan de comercio proximidad

Creacion de distintivo/marca productos y
establecimientos ecolégicos, fresco, local:
campafias visibilizacion

Restauracion, bares y tabernas, comercios,
Mercacérdoba

Puntos de venta directa
Jornadas gastrondmicas: cocineras en
comercios para menus eco y de teporada.

Ecoperoles.

Agua del grifo

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto
de Milan
Plan de comercio proximidad

Formacion y sensibilizacion dietas saludables y
sostenibles, de temporada, acercamiento a
productoras

Asignaturas, campafias, practicas
Profesorado, alumnado, AMPA, centros salud,
grupos de crianza

Mesa de trabajo “Sensibilizacion”

Huertos escolares y universitarios

Mesa de trabajo “Ambito escolar”




EJE 3: EQUIDAD SOCIAL Y ECONOMICA

PRIORIDADES

INFO COMPLEMENTARIA

ESTADO ACTUAL Y/O CONSECUENCIAS

Compra publica (comedores escolares,
hospitales, centros de mayores) alimentos
ecolégicos, comercio justo

Pliegos y contratos

También empleo decente

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto
de Milan
Plan de comercio proximidad

Agricultura urbana

Mejora empleabilidad

Desarrollo habilidades sociales

Garantizar acceso a mujeres riesgo de exclusion
PYMES formacion

Mesa de trabajo “Parque agrario - Agricultura
urbana”

Facilitar acceso a toda la poblacion, incluida
poblacion desfavorecida.
Derecho a alimentacioén para todas.

Ayudas a comercios vecinales
Romper imagen de que es mas caro

Promover economia social, con apoyos publicos

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto
de Milan

Plan de comercio proximidad

Servicios sociales

Creacion de Observatorio social: alimentacién,
habitos de consumo, etc.

Mesa de coordinacion Pacto de Milan

Articular Sistema Participativo de Garantia
(productores, distribuidores, comercios)
Sello-Marca criterios Pacto de Milan

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto
de Milan
Plan de comercio proximidad

Financiacion campafia accién y actividades de
Ecomercado

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto
de Milan
Plan de comercio proximidad

Alimentaciéon como Derecho

Papel del pequefio comercio como acceso

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto
de Milan
Plan de comercio proximidad




EJE 4: PRODUCCION

PRIORIDADES

INFO COMPLEMENTARIA

ESTADO ACTUAL Y/O CONSECUENCIAS

Plataforma virtual y apoyo a mercados
fisicos de productores (Ecomercado, x.e.)

Facilitar canales cortos-directos P-C y P-
restauracion

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto de Milan
Plan de comercio proximidad

Acceso a la tierra

Parque agrario

Incorporacion de jévenes profesionales
Agricultura urbana

Huertos sociales

Autoconsumo

Mesa de trabajo “Parque agrario - Agricultura urbana”
Mesa de trabajo “Formacién agroecoldgica”

Compra publica

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto de Milan
Plan de comercio proximidad

Sello-Marca criterios Pacto de Milan —
Sistema Participativo de Garantia

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto de Milan
Plan de comercio proximidad

Banco de recursos: banco de semillas
(variedades locales) y otros recursos
productivos

Apoyo a la incorporacion y la transicion
agroecologica

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto de Milan
Mesa de trabajo “Parque agrario - Agricultura urbana”
Mesa de trabajo “Formacién agroecoldgica”

Conectar restauracion y agroecologia

Mesa de trabajo “Restauracion”

Escuela de agroecologia y asesoramiento
agroecologico

Acceso a la tierra, Parque agrario, banco de
recursos

Formacion y apoyo a la incorporacion y la
transicion agroecologica

Mesa de trabajo “Parque agrario - Agricultura urbana”
Mesa de trabajo “Formacién agroecologica”




EJE 5: DISTRIBUCION

PRIORIDADES

INFO COMPLEMENTARIA

ESTADO ACTUAL Y/O CONSECUENCIAS

Apoyo a puntos de venta ecologica-local

Un Ecomercado en cada barrio
Puestos ecologicos en mercados municipales
Generar espacios efectivos en Mercacordoba

Mercado calle Fleming

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto
de Milan

Plan de comercio proximidad

Precariedad y falta de apoyos al Ecomercado
Oportunidad de Mercacdrdoba, pero con
politicas y acompafiamiento activo

Restauracion ecolégica-local

Mesa de trabajo “Restauracién”

Sello-Marca criterios Pacto de Milan

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto
de Milan
Plan de comercio proximidad

Formacion para tenderos: ecologico-local.

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto
de Milan
Plan de comercio proximidad

Central de compras ecolégico-local

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto
de Milan
Mercacordoba

Normativas de seguridad alimentaria y otras
adaptadas a pequefia produccion e informal

Ocupacion de via, etc.

Prioridad politica: mesa de coordinacion Pacto
de Milan
Plan de comercio proximidad

Moneda social: vinculada a Sello-Marca criterios
Pacto de Milan

Mesa de coordinacion Pacto de Milan




EJE 6: LIMITAR DESPERDICIO ALIMENTARIO

PRIORIDADES INFO COMPLEMENTARIA ESTADO ACTUAL Y/O CONSECUENCIAS
Campafas de sensibilizacion y educacion sobre Familias, centros educativos, comercios y Mesa de trabajo “Sensibilizacion”

reduccion de desperdicios hosteleria

Fomento de venta a granel y sin embalaje Plan de comercio proximidad

Plan de recuperacion de excedentes para el consumo | Coordinacion entre administraciones ptblicas, |Mesa de trabajo “Desperdicio alimentario”
social: empresa social y otros Mercacordoba y sociedad civil
Ver acciones Mercacérdoba
Articulacién entre comercios, restauracion,
comedores sociales, empresas sociales,
asociaciones y ayuntamiento

Accién directa por parte de Mercacordoba (plan
de recuperacion de alimentos perecederos)

Abordaje de la normativa sobre fecha de caducidad | Abaratamiento, consumo preferente Mesa de trabajo “Desperdicio alimentario”

Creacion de frigorifico solidario en via publica (orientado especialmente a Hosteleria) Mesa de trabajo “Desperdicio alimentario”

Compostaje restos organicos Mesa de trabajo “Desperdicio alimentario”




7. RESULTADOS DE III JORNADA DE TRABAJO SOBRE LA
APLICACION DEL PACTO DE MILAN EN LA CIUDAD DE
CORDOBA: HOJA DE RUTA A CORTO, MEDIO Y LARGO
PLAZO



RESULTADO DE PROPUESTAS PARA LA HOJA DE RUTA PACTO DE MILAN
IIT JORNADA DE TRABAJO (22/11/17)

Sistematizacion ISEC
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1 DISTRIBUCION GENERAL DE PROPUESTAS

2018 2018-19 2019 Siguiente legislatura Sin fecha TOTAL
PRODUCCION 14 1 4 1 0 20 (21,3%)
DISTRIBUCION 3 0 2 1 10 16 (17%)
RESTAURACION 10 0 1 3 2 16 (17%)
CONSUMO 14 0 2 1 1 18 (19,1%)
POLITICAS PUBLICAS 17 3 4 0 0 24 (25,5%)
58 4 13 6 13 94




2 SINTESIS POR IDEAS FUERZA | AMBITOS DE TRABAJO Y PLAZOS

IDEA FUERZA / AMBITO ACCIONES PLAZOS
PROCESO MARCA AC Sello Pacto de Milan (sello garantia) que destaque la produccion local 2018
Visibilizar esfuerzo y valor — Marca PM-C 2018
Marca o distintivo del establecimiento visible en la entrada 2018
Ampliar AAC a ganaderia (huevos, queso, etc.) 2019
Marca Cérdoba — definir sus parametros o reglamento Sin fecha
REDES PRODUCTORES Creacion y articulacion de redes de productores 2018
Crear una estructura que agrupe productores eco/local/sosten 2018
Sin fecha
PARQUE AGRARIO Y Visualizar y revalorizar espacios de huertas locales familiares 2018
BANCO DE TIERRAS
Impulsar parque agrario y proteccion fertilidad tierra 2018
Plan especial de proteccion del Parque agrario del municipio de Cérdoba (GMU) 2018
Fomento de parcelas para autoconsumo desde Ayto-GMU 2018
Impulsar huertos sociales urbanos 2018
Crear un Banco de tierras 2018-19
Parque agrario 2019
Creaci6n de Banco de tierras y facilitar acceso 2019
Punto de encuentro entre oferentes y demandantes de tierras 2019
Banco de semillas horticolas (acceso gratuito) 2019




INTERVEN}CIC)N Y Acompafiamiento a productoras y Escuela de hortelania 2018
FORMACION AGRARIA
Formacion 1) técnica 2) liderazgo 2018
Calendario de siembra de Cérdoba 2018
Fomento y Recuperacién variedades locales horticolas “productoras” 2018
Favorecer emprendimiento en sector agrario 2019
Ayudar a incorporacién de jévenes a la agricultura agroecolégica 2019
CENTRAL DE COMPRAS Central de acopio 2018
Central de compras ecoflocalisost 2018
Priorizar la distribucién de productos locales desde el Mercacérdoba Sin fecha
Establecer un punto de acopio de AC en Mercacérdoba Sin fecha
DISTRIBUCION
Comercializacion directa desde el productor Sin fecha
Visibilizar donde y cémo puede hacerse compra directa al productor/a Sin fecha
Apoyo convenio productoras (Ecomercado) 2018
Revitalizar mercados municipales 2019
Reabrir mercado de Fleming y convertirlo en mercado ecologico Siguiente legislatura
Potenciar asociacionismo distribuc eco/local/sost Sin fecha
INTERVENCION — 2018
RESTAURACION




2018

2018

2018

2018

2018

2018

Sin fecha

Sin fecha

AMBITO ESCOLAR 2018

2018

2018

2018

2018

2018

COMPRA PUBLICA 2018

2018

2018

2018

2018

INTERVENCION SOCIAL 2018-19




Mecanismo de comida social: restaurantes y familias en riesgo o exclusién Siguiente legislatura
ARTICULACION Concentrar esfuerzo en lo local y coordinarse con iniciativas mas amplias para no 2018

desperdiciar esfuerzos

Implicar a las organizaciones profesionales agrarias y GDRs 2018

Mayor coordinacién — visibilizacién de los esfuerzos formativos de diferentes 2018

instituciones

Continuar con la mesa de coordinacién 2018

Incrementar coordinacién entre administraciones 2018

— 2018

Incrementar coordinacién entre administraciones 2018

Intercambio experiencias entre actores y ciudades (N/N, N/S, S/N, S/S) 2018

Garantizar la continuidad Siguiente legislatura
FORMACION Y 2018
SENSIBILIZACION

— 2018

Campaiia formacion, informacién y promocién del producto local 2018

Revalorizar lo “agrario” desde la educacion formal 2018

— 2019

Campafia medidtica y marketing de productos locales ecolégicos Sin fecha

Sensibilizar/educar consumidor Sin fecha




2018

2018

2018

2019

Siguiente legislatura

INCIDENCIA POLITICA  EiffiifaGionigrandes superficies = pliegosunciusivos 2018
Promocién agricultura ecoldgica 2018
Apoyo economico y facilitaciéon de gestién de papeleo “legalizaciones”, “certific eco” 2018
Ventanilla tinica
Subvencionar la produccién ecoldgica 2018
— 2018-19
— 2019
— 2019
Obligatoriedad del etiquetado claro del origen del producto Siguiente legislatura
Obligar a beneficiarios ayudas del ayto para recibir formacién en Pacto Milan 2018

DESPERDICIO Promoci6n reciclaje residuos en hosteleria 2018

ALIMENTARIO Y

RESIDUOS




AGUA Sensibilizacion uso racional agua (produccion, consumo, industria) 2018

Diagnostico de uso del agua para las TAC 2018

3

vt

~

IDEAS FUERZA - 1l JORNADA DE TRABAJO

. La creacion de una Marca-Sello con criterios del Pacto de Milan: ecol6gico y local, incluye proceso de sistema

participativo de garantia.

. La necesidad de construir y reforzar espacios de produccion-distribucion-consumo de alimentos ecologicos-locales,

autogestionados y con apoyos institucionales.

La necesidad del papel de las administraciones publicas a través de la compra publica como forma de apoyar a las
productoras, como forma de facilitar el acceso a la ciudadania (incluida las personas desfavorecidas), como forma de
sensibilizacién y como prioridad politica orientado al Derecho a la alimentacion.

La necesidad de la implicacion politica desde el Ayuntamiento: por ejemplo, Plan de comercio proximidad.

El papel de las administraciones en la difusion y apoyo a los canales cortos, comercio de proximidad y mercados de
productores ecologicos y locales.

La necesidad de reforzar la produccion agraria en el término municipal: el Parque agrario como espacio de formacion,
produccion, cohesion social y paisaje.

La necesidad de reforzar el &mbito de la restauracion ecoldgica y local.

La necesidad de crear espacios sectoriales de coordinacion y trabajo: “Parque agrario - Agricultura urbana”, “Formacion
agroecolégica”, “Sensibilizacién”, “Ambito escolar”, “Restauracién” y “Desperdicio alimentario”.




4 PROPUESTAS 2018

PRODUCCION

Central de acopio

Sello Pacto de Milan (sello garantia) que destaque la produccion local

Creacion y articulacion de redes de productores

Crear una estructura que agrupe productores eco/local/sosten

Concentrar esfuerzo en lo local y coordinarse con iniciativas mas amplias para no desperdiciar
esfuerzos

Implicar a las organizaciones profesionales agrarias y GDRs

Visualizar y revalorizar espacios de huertas locales familiares

Mayor coordinacion — visibilizacién de los esfuerzos formativos de diferentes instituciones

Acompafiamiento a productoras y Escuela de hortelania

Formacion 1) técnica 2) liderazgo

Calendario de siembra de Cordoba

Fomento y Recuperacion variedades locales horticolas “productoras”

Apoyo convenio productoras (Ecomercado)

» €

Apoyo econémico y facilitacion de gestion de papeleo “legalizaciones”, “certific eco’
Ventanilla tinica

5










5 PROPUESTAS 2018-19

PRODUCCION

Crear un Banco de tierras




6 PROPUESTAS 2019

PRODUCCION

Parque agrario

Favorecer emprendimiento en sector agrario
[IMDEEC]

Ampliar AAC a ganaderia (huevos, queso, etc.)

Diagnostico de uso del agua para las TAC

U




7 PROPUESTAS PROXIMA LEGISLATURA

PRODUCCION Garantizar la continuidad




8 PROPUESTAS SIN FECHA

PRODUCCION

"




8. DIPTICO RESUMEN DE RESULTADOS DIAGNOSTICO



produccion

905 TITULARES DE
EXPLOTACIONES
AGRARIAS

109736 has

85% MAYORES DE 45 ARNOS

39% MUJERES 61% HOMBRES

TENDENCIAS 99-09

” SUPERFICIE disminucién de la superficie agraria
87.,5% \AGRARIA TMcor 16% menos
a

del TMcor

umento de la concentracion de tierras

26% menos explotaciones

>50% TIERRAS ARABLES
13% oLivar
1% FRUTALES Y CIiTRICOS
18% PASTOS Y FORESTALES

69% e

MUNICIPIO
DEDICADO A
CULTIVOS

potencial agrario AC

15% de la SUPERFICIE AGRARIA APTA
dispone de regadio y de pendiente < 15%

margenes del
GUADALQUIVIR y
del GUADAJOZ

19% oLIvVAR

politicas publicas

@% HUERTA Y ARABL;

PRODUCCION ECOLOGICA

5% de la

SUPERFICIE
AGRARIA

5.557has

47 has HORTICOLAS
28has FRUTALES
26has CITRICOS
6 has AROMATICAS

>50% PASTOS
21% OLIVAR
3% BARCECHO
<1% HERBACEAS

diagndstico
2017

Alimentando Cordoba

sintesis de
resultados

consumo
distribucion

produccién
restauracion

politicas publicas
centro-juderia

fuensanta
cordoba

término
municipal

ciudad jardin

marrubial sector sur

local préximo

fresco de temporada  ecoldgico

directo de productores sostenible

®

fundacién
daniel & nina carasso

B2t AUNTAMIENTO
N~ DE CORDOBA
S




consumo

) mas DEL 800 consuME ALIMENTOS
MAYORIA DE DE ORIGEN LOCAL.
HOGARES CON
BAJOS INGRESOS

600-1200 €

EL 93% RECONOCE VENTAJAS EN LOS
PRODUCTOS LOCALES FRENTE A LOS NO

ECONOMIA LOCAL
CONFIANZA
TEMPORADA

¢QUE ES LOCAL?
existe confusiodn al identificar un producto
local - un alimento producido localmente- /un 66%
con que sea de comercio local, de comercio| mira la
de proximidad, o de distribuidor local.No se | etiqueta
tiene claro el origen de los alimentos.

los + consumidos
aceite lacteos

carnes
huevos
frutas

DIVERSIFICACION EN CANALES DE COMPRA verduras

combinacién +: TIENDA DE BARRIO +

SUPERMERCADO+ COMPRA DIRECTA LIMITANTES PARA EL

CONSUMO DE
PRODUCTO LOCAL

se prioriza precio y comodidad
faltan lugares donde encontrarlos
falta tiempo
alta informacién sobre productos locales

obstaculos

presencia puntual y esporadica
depende de la temporada
falta de visibilidad y promocién ¢

NO SE RECONOCEN

ecuacion producto local: MAYOR VISIBILIDAD + MEJOR OFERTA +
RELACION CALIDAD/PRECIO MAS AJUSTADA

confusion al identificar alimentos
ecolégicos con alimentos de
temporada y de produccion cercana.

SIN CERTIFICACION NI
SEGUIMIENTO
desconfianza

EL 4 1% CONSUME HABITUALMENTE
PRODUCTOS ECOLOGICOS

EL 99% PIENSA QUE LAS

INSTITUCIONES DEBEN APOYAR/
APORTAR/FACILITAR RECURSOS Y
POLITICAS PARA QUE CORDOBA
TENGA UN CINTURON DE
HUERTAS, FRUTALES Y PASTORES
PARA EL CONSUMO DE LA
CIUDAD

EL 96% DEMANDA POLITICAS

PUBLICAS QUE FAVOREZCAN LA
PRODUCCION Y LA DISTRIBUCION DE
ALIMENTOS LOCALES

d IStrI bu C I O n 50 establecimientos

¢{ORIGEN LOCAL?

existe confusidén al identificar el
lugar de produccién del alimento
con el lugar de envasado.

LOS ESTABLECIMIENTOS SOLO TIENEN

ENTRE 20%'30% DE

PRODUCTOS LOCALES EN SU OFERTA

EL 88% DE LAS

TIENDAS COMPRA EN
MERCACORDOBA

ELIGEN PROVEEDOR POR

frescura de los productos 88%
producto de temporada 70%
producto local 66%

eleccidn condicionada por buena relacién
calidad/precio

EN MERCACORDOBA frutas y verduras

aceitunas, huevos, o\ 1 crpieiiDOR
legumbres y pan

DIRECTAMENTE AL naranjas, verduras de
PRODUCTOR/A temporada y vino

76% con gran interés de introducir
PRODUCTO LOCAL

88% con gran interés de introducir
PRODUCTO DE TEMPORADA

EL 86% NO OFERTA
PRODUCTOS ECOLOGICOS

DIFICULTAD PARA
VENDERLOS
desconfianza

DIFICULTADES

falta de variedad de producto local
hay poca agricultura en cérdoba
priorizo precio y comodidad

restauracion
31 BARES 50

13 RESTAURANTES establecimientos
6 TABERNAS

EL 16% USA MAS DE LA MITAD
DE PRODUCTOS LOCALES

el resto tiene un uso puntual

PROVEEDORES
68% distribuidores
20% MERCACORDOBA

22% COMPRA DIRECTA
18% produccién propia

76% verduras locales
72% frutas locales
29% huevos y vino

76%

con gran interés de introducir
PRODUCTO LOCAL

64%
con gran interés de introducir
PRODUCTO DE TEMPORADA

criterios
eleccion
proveedor
buen servicio
calidad/precio
confianza
frescura

dificultades

se prioriza precio y comodidad
falta variedad

faltan lugares donde encontrarlos

NO EXISTE APENAS INTERES EN
LOS PRODUCTOS ECOLOGICOS

reconocimiento
el producto local:

fortalece mi comunidad 88%
apoya la economia local 84%
aporta frescura 72%




9. PRESENTACION RESULTADOS DIAGNOSTICO



Jornada de trabajo sobre "Estrategias locales para una alimentacion urbana sana y
sostenible". Aplicando el Pacto de Milan en la ciudad de Cordoba

CEA — 22 de noviembre de 2017

ALIMENTANDO CORDOBA
diagnostico y proceso de articulaci
hacia una alimentacion sanay
sostenible en Cordoba

on

Instituto de Sociologia y Estudios Campesinos
Universidad de Cérdoba

=5

AYUNTAMIENTO f(
DE CORDOBA ’% ' J

|”||

. ‘b ﬂ
@ & il
e POLILY

fondation
daniel & nina carasso



(mas alla del)

Pacto de politica alimentaria
urbana de Milan



Introduccion

* Analisis por sectores

TAC — AAC
Productos locales

Productos ecologicos

Proceso colectivo en la hoja de ruta



Territorio y paisaje

Sierra Morena

UAH 01 Areas cerealistas de transicién Vega-Sierra.
UAH 12 Dehesas occidentales de Quercus sp.
UAH 13 Dehesas orientales y entorno del embalse de San Rafael de Navallana

UAH 22 Transicion Vega-Sierra de interés paisajistico

Vega del Guadalquivir

De huertas a vivero de olivar
Campina
Cereal vs olivar intensivo

Corredores ecoldgicos



Bajai
b s




Tierras labradas

APROVECHAMIENTO DE LAS TIERRAS LABRADAS EN TM CORDOBA

Censo Censo SIGPAC
1999 2009 2017
b N.° explotaciones 836
herbaceos Has 68.514 65.787 69.218
N.° explotaciones 76
Frutales Has 255 1.019 1.047
! N.° explotaciones 692
Olivar Has 13.010 20.047 16.269
Byl N.° explotaciones 27
Vifiedo Has 231 292 0
_ N.° explotaciones 20
Otras tierras labradas Has 10 31 4
N.° explotaciones 1.232
Total Tierras labradas o 82.020 87.175 86.538




Usos agrarios

69% TM cultivos

Tierra arable 50%
Olivar 13%

Frutales y citricos 1%
Pastos y forestales 18%

USOS AGRICOLAS SIGPAC 2017

TM CORDOBA

Uso Has
CF |Citrico-Frutal 0,26
Cl |Citrico 135,13
FS |Frutal de Cascara 362,31
FY |Frutal 549,39
IV |Invernadero 4,14
OC |Olivar-Citrico 0,40
OF |Olivar-Frutal 2,19
OV |Olivar 16.266,33
TA |Tierra Arable 69.117,59
TH |Tierra Huerta 100,73
FO |Forestal 7.514,08
PA |Pasto arbolado 8.553,32
PR |Pasto arbustivo 5.796,30
PS |Pastizal 1.334,25

Total 109.736,42




.

USOS PRODUCTIVOS SIGPAC 2017

JILELOEPE LA



TAC - AAC

« Tierras Alimentando Cérdoba: 1) tierras de regadio, con
acceso a agua para regar, y 2) pendiente menor al
15%.

« Alimentos Alimentando Cérdoba: 1) frescos, 2)
producidos en el municipio y provincia de Cordoba, 3)
de temporada, 4) que generan una relacion directa y
de proximidad entre quien produce y quien consume
el producto, 5) de produccién sostenible (ecoldgico
certificado, SPG o en proceso colectivo y controlado de
transicién hacia manejos mas sostenibles -reduccién
de agua, reduccidn de quimicos, incorporacion de
variedades locales, etc), y 6) sostenibles también
desde el punto de vista de lo social, respetando los
derechos individuales y colectivos y promoviendo la
equidad vy la justicia social:



USOS SIGPAC CON REGADIO Y PENDIENTE <15%

105

pte 15 regadio
= ]
I F5




TAA

 TAA 15% suelo agrario

 TAA — olivos superintensivos — viveros

USOS AGRICOLAS SIGPAC 2017 TM CORDOBA

SUPERFICIE

SUPERFICIE | SUPERFICIE -
USO SIGPAC SUP(E::)ICIE REGADIO | PENDIENTE F?:Islgzll\(l)'ré
(Has) <15% (Has) <15% (Has)
CF |Citrico-Frutal 0,26 0,00 0,00 0,00
Cl Citrico 135,13 127,12 133,70 127,12
FS |Frutal de Cascara 362,31 177,84 342,52 177,84
FY |Frutal 549,39 145,47 326,83 144,50
v Invernadero 4,14 2,77 4,14 2,77
OC |Olivar-Citrico 0,40 0,00 0,40 0,00
OF |Olivar-Frutal 2,19 0,00 0,50 0,00
OV |Olivar 16.266,33 3.546,60 12.942,57 3.220,36
TA |Tierra Arable 69.117,59 13.047,48 63.193,04 12.816,01
TH |Tierra Huerta 100,73 99,62 98,77 97,66
FO |Forestal 7.514,08 0,00 464,24 0,00
PA |Pasto arbolado 8.553,32 0,00 746,49 0,00
PR |Pasto arbustivo 5.796,30 0,00 544,84 0,00
PS |Pastizal 1.334,25 7,10 340,84 6,18
Total 109.736,42 17.154,00 79.138,88 16.592,44




Productos locales
Huerta de temporada
Semiprofesional
“Ecologica”
Canales directos
* |dentificacion
 Acompanamiento
* Facilitacion de canales
* Pargue agrario
» Escuela-de Agroecologia



AAC

 Citrico y Citrico-Frutal

- 135 ha.

e Frutales

- 350 ha

- (155 ha. almendro)
* Hortalizas

- 1.023 ha.

SUPERFICIE DESTINADAA HORTALIZAS

TM CORDOBA
(SIMA, 2015)

Hortalizas Superficie (Has)
Berza 28
Esparrago 77
Lechuga 3
Escarola 5
Espinaca 21
Acelga 2
Cardo 2
Sandia 2
Meldn 1
15

Calabaza y calabacin

Regadio |Pepino 5
Pepinillo 2
Berenjena 10
Tomate 2
Pimiento 10
Alcachofa 6
Ajo 320
Cebolla 217
Zanahoria 60
Judia verde 25
Guisante verde 5
Haba verde 200
Secano _ [Melén 5
Total hortalizas 1.023




AE

 Reglamento (UE)

834/2007
» PAC

« Pastos y olivar

SUPERFICIE DE AGRICULTURA ECOLOGICA (2016)

CULTIVO

HORTICOLAS AL AIRE LIBRE

AJO

ALCACHOFAS

APIO

BERENJENAS

BROCOLI

CALABACINES

CEBOLLAY CEBOLLETA

COLIFLOR

ESPINACA

FRESA

JUDIAY JUDIAS VERDE

LECHUGA

MELON

NABOS

OTRA LEGUMBRE DE VAINA

OTRAS COLES

OTRAS HORTALIZAS

CULTIVADAS POR EL FRUTO

DE BULBOS O TUBERCULOS

DE HOJAS YTALLOS (SALVO COLES)

PEPINO

PIMIENTOS

REMOLACHA DE MESA

TOMATE AIRE LIBRE

ZANAHORIA

UVA DE MESA

CITRICOS

PARATRANSFORMACION

LIMONERO

MANDARINO

NARANJO

uso Has
AROMAS Y MEDICINALES 6
BARBECHO Y ABONO VERDE 214
BOSQUE Y RECOLECCION SILVESTRE 74
CITRICOS 26
FRUTALES 28
HERBACEOS 157
HORTICOLAS 47
OLIVAR 1.156
PASTOS, SISTEMAS ADEHESADOS,

PRADOS Y PASTIZALES 3.850
UVA DE MESA <1
TOTAL 5.557

- ECOMERCADO

FRUTALES DE HUESO (REGADIO)

ALBARICOQUERO

CEREZO

CIRUELO

MELOCOTONERO

NECTARINO

OTROS FRUTALES

FRUTALES DE PEPITA. (REGADIO)

CAQUI

HIGO

KIwI

MANZANO
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Agricultura urbana

* Huertos urbanos municipales

e Huertos comunitarios o socilales




DISTRIBUCION



Sector distribucion (1)

Mercacordoba
Distribuidores
Mercados municipales
Comercio de cercania
Supermercados



Sector distribucion (1)

Presencia de productoslocalesen el
establecimiento

mCosaspuntuales mMenosdelamitad (10%-50%)

Masdelamitad (50%-80%) Todo o casitodo (>80%)

68%

20%

Producto local: nos
referimos a la materia
prima, verduras, hortalizas,
carnes, producidas en la
provincia de Cordoba o
pueblos proximos

10%
2%




Z':.r! . -".-"' "".-.. - J _.::; - g
Poveedoresy proporcion

Todo o casitodo (>80%)

mMenosdelamitad (10%-50%) mCosaspuntuales

0%
0%
i %
. B

0%
0%

o 6
4%

2%
0%
I 18%

Produccion Propia

Compradirectaaproductor/a

Distribucion

e

mMasdelamitad (50%-80%)

e — 0

B 8%
0%
B %

Mercacdrdoba

“Mucho” interés en local (76%) y
de temporada (88%)

88%

Dificultades para consumirmasproductoslocales

No se donde encontrarlos.

Falta de tiempo paraencontrarlos.

Elprecio esmasalto.
Meesdificilencontrarinformacion para..

Faltan lugaresdonde comprarlos.

Priorizo otros factoresa que sea local.

Hay poca agriculturaen Cordoba.

Falta variedad de productos.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

70%



AE (1)

« Agricultura “ecoldgica”

 Mercacordoba interesado
e Valverde vs Merfrucor
 Deza, Alsara vs Pledra

e Biocordoba

Presencia de productos ecologicos certificadosen
el establecimiento

mCosas puntuales mienosde lamitad (10%-50%)
Wasdelamitad (50%-80%)  mTodo o casitodo (>80%)

18,00%




RESTAURACION



AE (1)

 Almocafre
e Ecomercado
e Ecocordoba

* Apoyoy
normalizacion



Restauracion (1)

Capital Iberoamericana de Gastronomia 2014

Encuad re turism() Cofradias, Catedra
J Gastronomia, Lujo
Falta de estrategia Gourmet, Hostetur,
Chary Serrano, Chefs,
Halal, CEIA3

Multiples actores sin articulacion

DOP, “local”

Estilos y gamas (tradicionales, tradiconales-gourmet,
contemporaneos-experiencial;, mercados gastronomicos)



/ e Y 4 Tipo de establecimiento encuestado
y

=

Delgénero que se vende en el
bar/taberna/restaurante jtiene productosde

origen local? REStauraCién (II)

' Presencia de productoslocales

m Sin respuesta Casitodo (>80%) = (50%-80%) = (10%-50%) m=Puntuale

6%

v/ ] 1 I} 8%
Productos localesen restauracion (distribuidores)

8%

mfrutas mVerduras mQueso Huevos mPan mVino mCarnes

34%

12,34% 76,00%
0

44%
20785 2155 Apoyo a comunidad, economia local
1277% m% ”“% Fresco, Sabor, Calidad




Restauracion (Il

Distribuidores:

- Servicio, conflanza, calidad
- Precio y comodidad
- Compra directa - Produccion propia

Falta de variedad, falta de lugares donde
comprarlos, falta informacidn si son locales o
no 64-50%

No sé donde comprarlos 28%
Falta agricultura en Cordoba 24%



Ecoldgico: 16+16 (mucho y bastante) vs 8+54
(poco o0 nada)

;Cree que podriamejorarla calidad de su
establecimiento?

Introduciendo distintivo de producto de temporada
Introduciendo distintivo de producto local

Aumentando variedad de la carta

Restauracion

(1)

26%

* Chefs, Catedra, Influencer:
e Local, de temporada
» Ecologico: desconfianza, moda, desconocimiento

» 1) Poca cultura alimentaria eco, 2) Falta de
proveedores, 3) Falta de implicacion institucional



Restauracion ecologica

Escasa y débil

Falta de articulacidn como sector y a veces
con la produccion

EXxperiencias interesantes

- Restaurantes, Cocinas colectividades,
ZUmos

— Biodiverxa
— Gastronomia sostenible

Establecimientos “afines”



CONSUMO



Consumo (1)

102 encuestas - Ciudad Jardin, Marrubial, Fuensanta y Sector Sur
600-1.200 euros — 30,3% .M .C. (Indice de M asa Corporal)de personas

encuestadas
1.200-1.800 euros — 29,4%

Peso insuficiente Normopeso Sobre peso grado |

Sobre peso grado [l mObesidad tipo | Obesidad tipo Il

Domicilios de “pareja con una o dos hijas”

54%
Dietas — Cuidarse

20%
12% 10%

e Consumidores locales 86%
 Consumidores estrictos 37,2%
 Local: ¢local?

« Etiquetas y preguntando



Acceso alproducto local

C I I Autoconcumo, produccion propia NN 15,68%
O”SU' I lO ( ) Bares, tabernasyrestaurantes. | 15.62%

Mercadillo ambulante WM 6,86%
Internet M 2,94%
Grupo de consumo W 1,96%

® Local, pero--- Grandessuperficies  IEEG_u 20 58%

Supermercados  EEGEG_G_——|—N 50,98%

> InVISIbIIIdad Tienda de barrio I 67,65%

Compra directa a agricultoraensufinca  NEEGEGCE_G_GE 2353%
Ventajasdelosproductoslocales

Apoyoalempleoylaeconomialocal — EG—- | —— § ) 4%
Esunproducto tipico de temporada  IEG—_— 5,20 Priorizo precio y comodidad

Elproducto localle ofrece més confianza  EG——— §5,09% (59,8%)
Sirven para fortalecermicomunidad  IEG—S—— S ) 5 Faltan lugares (58,8%)
Esmas fresco el producto lo local  EEG——————— 5 (3% Falta tiempo (53,9%)
Tienen mejorsabor  EEG—G— 75 (3% Falta informacion (51,9%)
Ofrece mayor calidad el producto locol  EG——S——— 3 53% Precio (47%)
Porreducirelimpacto negativo deltransporte  IEEG———— ) 55% No sé donde encontrarlos (28%)
Los productos tienen menosembalajes  IEG———— 170 Hay poca acgricultura (19,6%)

Elprecioesunaventajo  EEG__—_—_—_— 37,25%
No tiene quimicoselproducto focal  Em— — —— 2549%

A



Consumo ecoldgico

» Consumo ecologico habitual 41% (77% estatal)
* Consumo ecologico estricto 7,8% (9% estatal)

Consumo de productosecologicos
« Compra directa (22,5%)

e Tienda de barrio

» con eco (21,5%)

- I /90/04900/ « Autoproduccion (16,7%)
I I I I 5 « ;Ecolbdgico?

<
Qz % ’& Q .
< Q ’b \

Q \, & \ ’b ) ¢ N
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“Comer bien”

Comer bien - Sistema agroalimentario dominante -
Alimentos ecologicos

Militantes y concienciados
Canales alternativos + combinacion
Escasa convencionalizacion aun

Limitantes:

- Precio, Disponibilidad y diversidad,
Conocimientos y habilidades, Presion social,
Tiempo, Politicas publicas |

Estrategias no monetarias




POLITICAS PUBLICAS



SAA sostenibles

¢ Estrategia integral de SAA?
(mas alla del) Pacto de Milan
Mesa de Coordinacion

Cordoba agroecoldgica
Oportunidad politica

b cudades...
w1, HAGroecologia -

& nina carasso
3 a la Fondation de France



Politicas publicas (I)
Pargue Agrario y Patrimonio agrario

Agricultura urbana

Formacion y

| sensiblizacion
Mercacordoba

Comercio y Mercados: Plan de Comercio
Ecomercado — Ecocordoba
“4 estaciones” Comunicacion

Del turismo a la gastronomia sostenible. ¢ Hacia el
derecho a la alimentacion y la soberania alimentaria?



Politicas publicas (II)

CONCEPTO IMPORTE

i i ALOJAMIENTO URGENTE 21.000,80 €

: AyUda alimentaria HOSPEDAJE 7.619,69 €
: NUEVO ALQUILER 161.178,98 €

* Acceso a los alimentos  aumenmacion 730.061,29 €
SUMINISTROS 179.595,23 €

— Comedor comunitario ACOND VIVIENDA 45.191,77 €

- Moneda social alimentos
 Compra publica

- Entrega de comida a domicilio a personas
dependientes

- Bar-cafeteria Zoo
e Salud, Estilos de Vida Saludables

* Alimentacion sana y saludable



1)

2)

3)

4)
S)
6)

7)
8)

|deas fuerza

La creacion de una Marca-Sello con criterios del Pacto de Milan: ecoldgico y
local, incluye proceso de sistema participativo de garantia.

La necesidad de construir y reforzar espacios de produccion-distribucion-
consumo de alimentos ecoldgicos-locales, autogestionados y con apoyos
institucionales.

La necesidad del papel de las administraciones publicas a través de la compra
publica como forma de apoyar a las productoras, como forma de facilitar el
acceso a la ciudadania (incluida las personas desfavorecidas), como forma de
sensibilizacion y como prioridad politica orientado al Derecho a la alimentacion.

La necesidad de la implicacion politica desde el Ayuntamiento: por ejemplo, Plan
de comercio proximidad.

El papel de las administraciones en la difusion y apoyo a los canales cortos,
comercio de proximidad y mercados de productores ecologicos y locales.

La necesidad de reforzar la produccién agraria en el término municipal: el Parque
agrario como espacio de formacion, produccion, cohesion social y paisaje.

La necesidad de reforzar el ambito de la restauracidn ecoldgica y local.

La necesidad de crear espacios sectoriales de coordinacién y trabajo: “Parque
agrario - Agricultura urbana”, “Formacion agroecologica”, “Sensibilizacion”,
“Ambito escolar’, “Restauracion” y “Desperdicio alimentario”.



(mas alla del) Pacto de Milan

Compromiso politico

Politicas integrales
Proceso participativo
Asignacion de recursos

* Ejecucion de acciones
* Alimentando Cdrdoba



10. PLIEGO DE CONTRATACION DE SERVICIO DE
REPARTO DE COMIDA A DOMICILIO
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PLIEGO DE CONDICIONES TECNICAS QUE HAN DE REGIR EN LA
CONTRATACION DE LA PRESTACION DEL SERVICIO DE COMIDAS A

DOMICILIO
Indice

1 PRIMERA.- OBJETO. NATURALEZA.........cooioieeeeeeeoeeeeeeeeeeeeeee e s, 2
2 SEGUNDA.- CARACTERISTICAS Y COMPOSICION LOS MENUS :.....c.ooovviiveieeenecn. 3
2.1 TECNICA DE LA COMIDA LINEA FRIA:.......coooiiiioeieeeeeeeeeeeeeeeeee e 3
2.2 CARACTERISTICAS GENERALES DE LOS MENUS........coccoooiviiiereerreeseeeesrsneneean. 4
2.3 TIPOLOGIA DE DIETAS. .....o.oviieoieeeeeeeeeeeeeees e es e, 5
2.3.1 DIETA BASAL O NORMAL:......o.cooivmreieeeeeeeeeeeeeeeeseeseeseeseesses s sesnees s, 5
2.3.2 OTROS TIPOS DE DIETAS: ......oououiereeeeeeeeeeeeeeesesseeeeeees e ssseseaessesaeses s saenessenees 7

3 TERCERA. CALIDAD DE LOS PRODUCTOS .....covvuivmiereseseereeeeeseeseeseeseeseeeeesseenesse e 8

4 CUARTA. NORMATIVA BASICA DE APLICACION EN MATERIA DE SEGURIDAD
ALIMENTARIA EN RESTAURACION COLECTIVA: GARANTIA DE LA CALIDAD

HIGIENICO = SANITARIA ...t 9
4.1 CONTROL Y SEGUIMIENTO ALIMENTARIO ...ttt 9
5 QUINTA.-CONDICIONES DE EJECUCION DEL CONTRATO: ...evueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenn. 10
5.1 Medios Materiales:.......ccoceuiiiiiiiieeiiiiecciiee sttt e ettt e eevee e e e eta e e e staeeeebaeeenbaeaeeeeee e e nannneaeens 10
5.2 Personal necesario para la prestacion del SEIVICIO:.......cccvviereveeereieeeiiieeerieeeeeeeeeeieireeeeeeass 10
5.2.1 COORDINADOR/A :..oo oottt 11
SR 103 (0] T IR 11
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5.2.2 REPARTIDORIA. ..ottt e e e e e e e e e e e e eee et e e e s e saaans 12

6 SEXTA.- OBLIGACIONES ESENCIALES DE LA EMPRESA LICITADORA....................... 14
7 SEPTIMA. CLAUSULAS SOCIALES........cooiieiuiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseee e n s 17
8 OCTAVA. DERECHOS DEL AYUNTAMIENTO. ........covvrvemeeeeeeeeeeseseeeseesieseenesee e eneeean. 19
9 NOVENA.- DURACION DEL CONTRATO.......couveieeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeees s 20
10 DECIMA .- PRECIO Y FORMA DE PAGO AL CONTRATISTA. ....cooovevreeeeeerienenerenens 20

I:

Clasificacion CPV (Common Procurement Vocabulary), REFERENCIA
NOMENCLATURA). El cédigo CVP que corresponde al objeto del contrato es 55521100-9
(Servicios de entrega de comida a domicilio)

PRIMERA.- OBJETO. NATURALEZA.

El Servicio de Comidas a Domicilio es una prestacion complementaria de la Ayuda a Domicilio,
por la que mediante personal preparado y supervisado, se presta con la periodicidad determinada el
almuerzo a personas, que por su especial situacion asi lo requiere, y todo ello de acuerdo con las
normas establecidas al efecto por el Ayuntamiento de Cordoba.

El Servicio se destina a aquellos mayores que viven solos; que conviven con alguna otra persona
dependiente; que presentan escasos apoyos familiares; que tienen reducida sensiblemente su
movilidad, etc, a fin de garantizar una correcta y equilibrada alimentacion, al menos en la principal
comida del dia.

Con este servicio se pretende contratar un servicio de restauracion adaptado a las necesidades de la
poblacion destinataria, entregado en el domicilio, y obtener las siguientes finalidades:

* Proporcionar una dieta equilibrada y con los nutrientes de calidad.

e Mantener unos habitos alimenticios adecuados a las necesidades del usuario.
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Prevenir situaciones de riesgo de malnutricion y sus consecuencias sobre la salud.

Evitar accidentes en personas vulnerables, provocadas por la utilizacion de fuentes de calor y
manipulacion de utensilios de cocina.

Que en la preparacion de los platos se utilicen materia prima con criterios de consumo
responsable, productos de cercania, de temporada y valorando muy positivamente aquellos
de produccion ecologica.

Que en la distribucion de los menus preparados por los domicilios de los usuarios se tenga en
cuenta las necesidades de este colectivo y sus limitaciones para adaptar la periodicidad de los
repartos. Disefiar rutas de reparto eficientes con el menor impacto sobre el trafico y consumo
de combustibles fosiles.

SEGUNDA.- CARACTERISTICAS Y COMPOSICION LOS MENUS :

La técnica de preparacion y distribucion a utilizar sera la de Linea Fria.

I 2.1  TECNICA DE LA COMIDA LINEA FRIA:

Elaboracion: Ments preparados de manera totalmente tradicional, completos, equilibrados y
adaptados a las necesidades de cada usuario. El tipo de proceso de produccion, debe
incorporar una cocina tradicional y casera junto a novedosas mejoras tecnologicas. Se
deberan utilizar materias primas de primera calidad con una elaboracion sin conservantes y
otros aditivos .

Envasado: Se deberan incorporar las tecnologias mas avanzadas en barquetas individuales,
resistentes al microondas, desechables y termo-sellados con un film . Estas barquetas podran
introducirse directamente en el microondas para calentar la comida.

Abatimiento de temperatura: Una vez cocinados de manera tradicional y envasados para
evitar que los alimentos se contaminen de bacterias y poder situar la fecha de caducidad, se
utilizard esta técnica avanzada, que permite la obtencion de un producto apto para su
consumo directo o tras su regeneracion, lo que en cualquier caso, permite mantener estables
las caracteristicas nutricionales y organolépticas Y ello siempre tras la aplicacion de unos
procesos estrictamente controlados que garanticen la seguridad alimentaria y minimicen los
riesgos de proliferacion bacteriana de los alimentos.

Conservacion: En contenedores isotérmicos y en cadmaras frigorificas, evitando romper la
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“cadena de frio” de los alimentos hasta el momento de su consumo.

* Reparto: En vehiculos frigorificos debidamente homologados de forma que no se rompa la
cadena de frio , manteniendo los alimentos entre 0 y 4 grados .

e Calentamiento: El usuario en su domicilio realizara el calentamiento mediante un
microondas, adecuado para personas mayores.

* Etiquetado. Los menus se etiquetaran segin la normativa aplicable que esté en vigor y con
el contenido dispuesto en este pliego de prescripciones técnicas.

Las etiquetas deben permitir en todo momento una completa trazabilidad, asi como otras mejoras
tecnologicas que se puedan incorporar a las mismas.

I 2.2 CARACTERISTICAS GENERALES DE LOS MENUS

La alimentacion de los usuarios debe cumplir con los siguientes propositos:
* Ser completa y equilibrada
* Tener una presentacion atractiva
* Ser variada, adaptandose a las necesidades de masticacion y deglucion de los usuarios
* Estar adaptada a la gastronomia local y a la época del afio
* Procurar la satisfaccion de los gustos y habitos de los usuarios.
* Que se respeten las limitaciones nutricionales por opciones personales, religiosas o de salud

Los menus seran elaborados con una proporciéon mayoritaria de materia prima ecoldgica, utilizando
en lo posible circuitos cortos de comercializacion que permitan una Optima conservacion de los
productos.

El menu diario debe incluir un primer plato, un segundo plato, una pieza de fruta del tiempo y en
condiciones de maduracion Optimas para su consumo y una racion de pan.

El menu se modificard segun la estacion anual, distinguiendo menu de invierno, primavera, verano
y otofio. Asi mismo, los ciclos de ment se extienden en periodos de cuatro semanas.
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Los dias 24 y 25 de diciembre, 1 y 6 de enero y el del cumpleanos del usuario/a, se distribuird un
menu especial, siempre teniendo en cuenta el menu basal del usuario.

La empresa deberd remitir a los/as usuarios/as la informacion del menu que corresponda, con
periodicidad semanal o quincenal.

La empresa adjudicataria debera adecuarse en las prestaciones de sus servicios a las
especificaciones técnicas, calidades y presentaciones de los productos establecidos en el pliego.
Todo ello vendra sujeto a lo dispuesto por la normativa en vigor en materia de: salubridad, higiene,
manipulacion y calidad de los alimentos, etc.

I 2.3 TIPOLOGIA DE DIETAS

2.3.1 DIETA BASAL O NORMAL:

La comida de dieta basal tendra un aporte caldrico de 900-1000 Kcal., aporte que supone
aproximadamente el 40-45 % del volumen energético diario total, que en el caso de las personas a
las que va dirigido este servicio oscila entre 1.850 y 2.400 Kcal.

Los principios inmediatos deben distribuirse de la siguiente manera:

Proteinas 10-15% del valor calorico
Grasas 30-35% del valor calorico*
Hidratos de carbono 55-60% del valor calorico

(*) Cuando el porcentaje de grasa sea superior al 30%, debe ser a expensas de aumentar
fundamentalmente la grasa monoinsaturada, seguida de la poliinsaturada. Las grasas saturadas
representaran siempre menos del 10% de las grasas totales.

1 Racion equivale a:

Alimentos
(Pesos en crudo)
Legumbres 60-80 g
Arroz 60-80 g
Pasta 60-80 g
Patatas 150-200
Pan 40-60 g
5
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Carne 100-125 g
Pescado 125-150 g
Lacteos
Leche 200-250 cc
Yogur 40-60 g
Requeson/queso fresco 80-125 g
Queso semicurado 40-60 g
Verduras y hortalizas:
Escarola, lechuga, endibias, acelgas, espinacas, setas, esparragos,
pepinos, tomates, pimientos, col, berenjenas, coliflor, calabacin, 300 g
champifion.
Alcachofas, zanahoria, remolacha, cebolla, coles de Bruselas... 100 g
Judias verdes, nabos, puerros... 200 g
Frutas
Melén, sandia 150 g
Naranj a, zﬂbarigoque, pera, mandarina, manzana, 100g
ciruela, pifa, kiwi, manzana
Platano, uva, cereza, higos, nispero 50g
Grasas:
Aceite oliva/girasol 10ml
Mantequilla /margarina 10g

Las entidades que liciten deberan presentar un manual de dietas que debera incluir, tanto la
informacion relativa a los platos (mediante fichas técnicas de elaboracion y fichas dietéticas), como
la descripcion detallada de cada una de las dietas (mediante un codigo de dietas), especificando el
nombre, las indicaciones, los objetivos y las caracteristicas de las mismas.

Las fichas de los platos deben recoger la informacion relativa al modo de elaborar un plato y a su
composicion dietética, y en ella se debe especificar:

=> Nombre del plato

=> Ingredientes o componentes del plato

=> Procesos que sufren los alimentos en las fases de preparacion,
elaboracion, presentacion y distribucion.

=>» Calibracion dietética del plato
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OTROS TIPOS DE DIETAS:

La entidad licitadora propondra en su proyecto las siguientes dietas:

¢ Dieta normal

* Dieta hipocalérica

* Dieta hiposddica

* Dietas individualizadas o personalizadas que puedan
precisar los usuarios ante sus problemas de salud
(diabética, para celiacos, oncoldgica, insuficiencia renal,
sin lactosa ...)

* Dieta vegetariana, vegana y etc

* Dieta con restricciones por motivos étnicos , culturales y/o
religiosos

Todas ellas, a su vez, podran presentarse para:

dieta de facil masticacion- triturada

dieta para problemas de deglucion con la aplicacion de diferentes texturas .

Asi mismo todas ellas podran presentarse con sal afiadida o sin ella.

La idoneidad de la aplicacion de una u otra dieta deberd determinarse por prescripcion médica o
recogerse la misma en el informe social cuando la causa no se deba a motivos sanitarios, esta
informacion le sera requerida a la persona solicitante junto con el resto de documentacion a
presentar en los servicios sociales de su Zona de Trabajo Social .

Se exceptia de este requisito la dieta normal, siempre y cuando no sea triturada ni adaptada a
problemas de deglucion.

Las empresas que opten a la licitacion, deberan presentar como minimo 2 semanas completas por
cada estacion ( primavera, verano, otofio, invierno) del menu correspondiente a la dieta basal,
especificando, en el caso de que opten por producto certificado ecologico , cuales son los
componentes del menll que cumplen con este requisito.
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I 3 TERCERA. CALIDAD DE LOS PRODUCTOS

* Todas las materias primas y los productos servidos por la entidad que resulte adjudicataria
tendran que estar sujetos a la normativa legal tanto nacional como europea y en particular al
Codigo Alimentario Espafiol.

* Los proveedores de las materias primas y los productos han de estar acreditados y sujetos a
la normativa vigente, responsabilizandose en todo momento la entidad adjudicataria de las
posibles alteraciones de los productos . El almacenamiento de las materias primas y su
conservacion se efectuara cumpliendo la normativa vigente, serd responsabilidad exclusiva
de la empresa licitadora.

* El licitador debera presentar una memoria en la que indique la descripcion de cada materia
prima, su calidad, tipo de envase, unidad de medida, marca o marcas, asi como todos
aquellos requisitos que establezca el ordenamiento juridico vigente, en especial el Codigo
Alimentario Espafiol y la normativa complementaria; ademds deberd garantizarse un
adecuado nivel cualitativo tanto en la seleccion y conservacion de los viveres y productos
complementarios, como en su manipulacion, caracteristicas organolépticas y temperatura.
Los productos envasados deberdn cumplir lo dispuesto en el Real Decreto 1334/1999 de 31
de julio, por el que se aprueba la norma general de etiquetado, presentacion y publicidad de
los productos alimenticios para el control del contenido efectivo de los productos
alimentarios envasados.

* El adjudicatario asume la responsabilidad directa de garantizar , en el caso de productos que
puedan ser clasificados en varios grupos comerciales de calidad que estos son lo sean de la
calidad extra o primera .

* Todos los productos utilizados por el adjudicatario deberan disponer de las correspondientes
autorizaciones administrativas garantizando la pertinente trazabilidad.

* En la elaboracion de los menus se utilizaran al menos las siguientes materias primas de
produccién ecoldgica certificada y producida en la Comunidad Autéonoma Andaluza:Pastas,
Arroz, Legumbres, leche y derivados, pan, aceites y frutas y verduras; de estar producidas en
otra Comunidad, debera justificar expresamente al Ayuntamiento que cumple con todas las
garantias de calidad, frescura, caracteristicas organolépticas, etc. que haga a estos productos,
como minimo, equiparables a los anteriores [afiado este inciso para evitar problemas con el
principio de igualdad y libre concurrencia]

* La Unidad Gestora responsable del contrato podra requerir la presentacion de las
acreditaciones de las condiciones de la licitacion en esta materia, con la periodicidad que
estime oportuno para garantizar el adecuado cumplimiento del contrato.
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4 CUARTA. NORMATIVA BA SICA DE APLICACION EN MATERIA DE
SEGURIDAD ALIMENTARIA EN RESTAURACION COLECTIVA: GARANTIA DE
LA CALIDAD HIGIENICO - SANITARIA

La entidad adjudicataria debera cumplir con las normas de seguridad alimentarla que le sean de
aplicacion y, en particular, con las Siguientes:

* Cddigo Alimentario Espafiol (Decreto 248411967, de 21 de septiembre, modificado el 28 de
diciembre de 2012)

* El Reglamento (CE) n° 85212004, relativo a la higiene de los productos alimenticios (DOUE
25-6-2004).

* El Real Decreto 348412004, por el que se establecen las normas de higiene para la
elaboracion, distribucion y comercio de comidas preparadas.

* El Reglamento (UE) N° 116912011 del Parlamento Europeo y del Consejo de 25 de Octubre
de 2011 por el que se regula el etiquetado de comidas envasadas

y todas aquellas normativas generales o particulares que estén en vigor relativas al servicio.

I 4.1 CONTROL Y SEGUIMIENTO ALIMENTARIO

La entidad adjudicataria debera disponer de un sistema documentado de autocontrol, basado en el
analisis de peligros y puntos de control critico (APPCC), segun se indica en el Reg (CE) n°
852/2004 (art. 5). Asimismo y para posibilitar la realizacion de estudios epidemiologicos, en caso
de producirse algun brote de toxiinfeccion alimentaria, la entidad adjudicataria deberd disponer de
comidas testigo (representativas de las comidas servidas diariamente). Dichas comidas testigo se
conservaran adecuadamente (durante 72 horas en condiciones de refrigeracion) y la cantidad
correspondera a raciones individuales, segun se refleja en el R D. 348412000 (art 10.3) por el que
se establecen las normas de higiene para la elaboracion, distribucion y comercio de comidas
preparadas.

Asimismo se exige la realizacion periddica de controles, por entidad especializada externa, que
deberd realizar la entidad adjudicataria. La Administracion podra requerir al adjudicatario copia
autentificada de cada uno de los mencionados informes de control.

La entidad que resulte adjudicataria tendré la obligaciéon de poner en conocimiento de manera
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inmediata, a los Servicios Sociales Municipales Centrales, cualquier anomalia de caracter higiénico
-sanitario que pudiera detectar en el domicilio de un usuario

El Ayuntamiento podrd, mediante la emision por el organo competente de la correspondiente
instruccion, determinar cualquier otro aspecto de caracter higiénico-sanitario que se considere
pertinente para la correcta y adecuada prestacion del servicio, en aplicacion de la normativa vigente.

I 5 QUINTA.-CONDICIONES DE EJECUCION DEL CONTRATO:

I 5.1 Medios Materiales:

* La entidad adjudicataria dispondra al menos de una Unidad de logistica para la elaboracion
de comidas que debera reunir los requisitos administrativos y sanitarios que exija la
normativa vigente, si no lo tuviera,la empresa que resulte adjudicataria del Servicio se
compromete a que en el plazo de un afio tendra en funcionamiento las instalaciones
necesarias para la preparacion de los mentis en Cordoba capital o provincia.

* La entidad adjudicataria dispondra de al menos 4 unidades moviles( vehiculos frigorificos) y
4 conductores para el traslado de los alimentos a los domicilios en adecuadas condiciones de
higiene y seguridad. Teniendo previsto la sustitucion de los conductores que eventualmente
se encuentren indispuestos con el tiempo suficiente para que no se vea afectado el servicio.
En el exterior de la unidades moviles, ademas de la identificacion de la empresa prestadora
del servicio, aparecera el logotipo del Ayuntamiento de Cordoba.

I 5.2 Personal necesario para la prestacion del servicio:

-La entidad adjudicataria dispondra de personal suficiente para poder prestar el servicio con los
niveles de calidad y eficiencia necesarios para hacer frente a las obligaciones de este contrato.
Debera garantizar la cobertura de la gestion cotidiana del servicio y de las incidencias diarias que
puedan derivarse.

Asimismo, aportara a los trabajadores todos los medios técnicos y materiales que sean necesarios
para la realizacion del servicio

El personal destinado a la prestacion del servicio estard sometido al poder de direccion y
organizacion del contratista (retribuciones, horarios e instrucciones...), y a todo ambito y orden
legalmente establecido, siendo, por tanto, la empresa adjudicataria la inica responsable y obligada
al cumplimiento de cuantas disposiciones legales resulten aplicables al caso, en especial en materia
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de contratacion, seguridad social, prevencion de riesgos y tributaria. En consecuencia, dicho
personal en ningun caso tendré vinculacion laboral ni de otro tipo con el Ayuntamiento de Cordoba.
Con independencia de las facultades de control e inspecciéon que legal y/o contractualmente
correspondan al mismo.

A la extincion del contrato, no podra en ningin caso producirse la consolidacion de las personas que
hayan realizado los trabajos objeto del contrato, como personal del Ayuntamiento.

La entidad queda obligada a acreditar, siempre que sea requerida para ello, el cumplimiento de las
obligaciones antedichas mediante la exhibicion de la correspondiente documentacion Y debera
presentar trimestralmente a la Unidad Gestora responsable del contrato: TC1 y TC2, la acreditacion
de que cumple el Real decreto de ndminas y de que cumple el articulo 12 del Estatuto de los
Trabajadores en cuanto a contratos parciales.

En el caso de personas con discapacidad, el puesto de trabajo debe estar convenientemente adaptado
y contar con los apoyos necesarios para su correcto desempeio

El personal al servicio de la entidad debera presentarse en el domicilio del usuario
convenientemente uniformado conforme a la imagen corporativa municipal y con la
correspondiente documentacion acreditativa, que se exhibira en lugar visible.

Asimismo la entidad adjudicataria debera disponer, al menos, de los siguientes perfiles

profesionales

* Nombrara una persona responsable de la Coordinacion, a través de quien se canalizara toda
la problematica que surja en el desarrollo de la prestacion, quien dard las érdenes oportunas
al personal de la Empresa y se relacionara con el personal Técnico Municipal en orden a la
mejor prestacion del Servicio. Igualmente se contratard por parte de la empresa licitadora
trabajadores en la categoria de repartidores con las funciones que se detallan a continuacion .
Entre las funciones a destacar para las dos categorias profesionales se encuentran :

5.2.1 COORDINADOR/A :

Debera disponer de la Diplomatura Universitaria en Trabajo Social. En caso de no tener dicha
titulacion oficial, se acreditara, al menos, tres anos de experiencia en coordinacion de Comida a
domicilio, y estar en posesion del titulo de Bachillerato, de FP2 o equivalente homologado.

Funciones:

* Dirigir las actuaciones y controlar el correcto desarrollo de la actividad.
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* Realizar las llamadas de contacto con el usuario.
* Realizar primera visita a domicilio, previa a la puesta en marcha del servicio.
* Realizar visitas de seguimiento del caso.

* Coordinacion con otros servicios que inciden en el usuario atendido, con el fin de optimizar
los recursos y facilitar una mayor calidad en la atencion .

* Suministrar los datos sobre la marcha del servicio a la empresa para que esta lo comunique
a la Unidad responsable del contrato, asumiendo la adjudicataria las directrices que el
Ayuntamiento dicte en todo lo referente a la adecuada atencion a cada usuario y a la buena
marcha del servicio en general.

¢ Verificar el correcto desarrollo de las actividades realizadas en los domicilios.

* Colaborar a la realizacion por la empresa de informes técnicos que detallen el desarrollo del
servicio, y su valoracion siempre que el Ayuntamiento lo precise.

* La empresa a través de la persona Coordinadora debera Informar y asesorar a los usuarios
en todas aquellas cuestiones o incidencias surgidas en el desarrollo del servicio.

5.2.2 REPARTIDOR/A

Es una categoria polivalente que la entidad debera tener en su plantilla y cuyas tareas a realizar, de
forma general, son las siguientes:

* Reparto de la comida, llevandola a los domicilios de los usuarios.

* Adiestrar al usuario, o a la persona responsable de la preparacion de las comidas en el
domicilio, en el procedimiento correcto para preparar los alimentos.

* Disponer las barquetas en el frigorifico del usuario, retirar las comidas caducadas y revisar
la temperatura del frigorifico.

* Informar y asesorar a los usuarios en aquellas cuestiones y dudas que expresen respecto al
servicio.

* Informar a los coordinadores sobre todas aquellas incidencias surgidas en los domicilios de
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los usuarios, asi como en el desempefio de su labor.
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Todo

el personal repartidor debera haber recibido formacion en las tareas que debe realizar, de al

menos 8 horas de duracion. En ese contenido deberan constar, como minimo, los siguientes temas:

Objeto y objetivos del Servicio de Comidas a Domicilio.
Competencias del mismo a desarrollar por el repartidor.
Manifestaciones fisicas, psiquicas y sociales del envejecimiento.

Alimentacion y nutricion en las personas mayores.

Habilidades sociales para el buen trato a las personas mayores.

La justificacion de la realizacion de dicha formacion, asi como su contenido, debera ser presentada
la Delegacion de Servicios Sociales siempre que ésta lo solicite.

La empresa adjudicataria enviard al Ayuntamiento (Servicios Sociales) relacion de las cartas de
menus de las comidas, debidamente supervisada y firmada por médico/a especialista en nutricion, a
fin de garantizar el aporte nutricional, dietético y caldrico adecuado.

1.

5.3 HORARIO Y FORMA EN LA PRESTACION DEL SERVICIO A LOS
USUARIOS:

El horario normal de la prestacion sera entre las 9 y las 14 horas de la mafiana . El servicio
de comida a domicilio se prestara 3 veces por semana (de lunes, miércoles y viernes). No
obstante lo anterior, atendiendo a las circunstancias de cada persona beneficiaria y previa
comunicaciéon de los Servicios Sociales Municipales debidamente justificada , podra
establecerse el suministro de comida diariamente. Caso de que el dia de suministro de la
comida coincida con festivo, como norma general se repartird el dia inmediato anterior al dia
festivo.

Las ordenes de la prestacion asi como la designacion de las personas que deben recibir el
Servicio se efectuaran por el Ayuntamiento de Coérdoba a través de la Delegacion de
Servicios Sociales

La empresa adjudicataria debe asumir la prestacion del servicio y efectuarlo en plazo no
superior a dos dias contados a partir del dia que reciba la orden de prestacion. En caso de
extrema urgencia,debidamente justificada y comunicada por el Ayuntamiento, el Servicio
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debera poder prestarse en el plazo de veinticuatro horas.

El ment se entregara, inicamente, en persona al beneficiario/a de mismo, persona cuidadora

o autorizada por la persona beneficiaria.

Las ausencias domiciliarias tendrdn la consideracion de incidencia y deberdn ser

comunicadas al Ayuntamiento (Servicios Sociales), por el medio y en el margen de tiempo
que éste establezca, para que proceda en consecuencia.

Is

1.

SEXTA.- OBLIGACIONES ESENCIALES DE LA EMPRESA LICITADORA.

Dirigira y controlard el correcto desarrollo de la prescripcion que se haga a cada
usuario/a, determinado previamente por los Técnicos de S. Sociales, garantizando que
las personas que estén recibiendo este servicio tienen una alimentacion acorde con sus
necesidades nutricionales y de salud, para ello realizara un seguimiento individualizado
de los usuarios .

En relacion con este seguimiento individualizado la empresa debera presentar en su
proyecto técnico un protocolo de actuaciéon en los domicilios y de coordinacion con el
Ayuntamiento, asi como la propuesta de documento de evaluacién continua de los
usuarios, que debera remitir a la Unidad Gestora responsable del contrato
trimestralmente.

Instruir al usuario o a la persona responsable, en el procedimiento correcto para
regenerar los alimentos; informar y asesorar al usuario sobre las correctas practicas de
higiene y manipulacion de los alimentos que se sirvan. La entidad deberd realizar

seguimiento de la correcta instruccion de los usuarios mediante protocolo que debera
presentar en su proyecto técnico al Ayuntamiento.

El disefio y etiquetado de las barquetas deberan permitir diferenciar entre distintos tipos
de dietas, dia de la semana al que se destina cada menua y entre primeros y segundos
platos; de este modo, se persigue evitar que, en domicilios con dos 0 mas comensales,
que consumen diferentes tipos de dietas, se produzcan confusiones. Ademas, las
etiquetas deberan estar escritas con un tamafio de letra tal que permita la lectura a
personas con pérdida de agudeza visual .En ultima instancia sera el Ayuntamiento el
encargado de dar su conformidad al disefio de las etiquetas, con caracter previo a su
puesta en marcha.

Introducir los menus en el frigorifico del domicilio del usuario, evitando romper la
cadena de frio. Recoger, en su caso, los alimentos entregados en fechas anteriores cuya
fecha de caducidad haya vencido.
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Cuando sea necesario instalar un microondas o un frigorifico, un técnico de la entidad
adjudicataria se desplazard a los domicilios para comprobar si la instalacion eléctrica
esta preparada para soportar estos electrodomésticos.

Comunicar al usuario, con antelacion minima de 24 horas, de algin cambio en el
horario establecido para la entrega.

Proporcionar los mecanismos técnicos de control necesarios que permitan verificar el
numero de comidas entregadas, el tipo de dieta, el menu entregado y el numero de
barquetas retiradas en cada entrega de cada domicilio (recogiéndose el ment que se
retira).

Ademas debera quedar constancia de la hora de entrega, asi como de las incidencias
surgidas o detectadas en el reparto.

El proyecto técnico que presente la entidad detallara el protocolo que se seguird para el

control del cumplimiento del numero de comidas entregadas por el personal repartidor,

asi como el cumplimiento de la franja horaria establecida para la entrega El protocolo
presentado debera dejar constancia del seguimiento que se va a llevar a cabo de dicho

control para la rectificacion en caso de que se produzcan fallos.
Estos datos sera facilitados al Ayuntamiento como minimo trimestralmente

Asegurar la identificacion adecuada del personal que acude a los domicilios y evitar
excesivos cambios del mismo, en caso de producirse deberan comunicarselo al usuario
con la antelacion adecuada . El personal de reparto debera ir acreditado con una tarjeta
identificativa en la que figuren: el nombre, apellidos, fotografia del trabajador y el
nombre de la entidad adjudicataria.

Asi mismo debera garantizar que el personal a su cargo trata con el debido respeto y
decoro a los usuarios del servicio, favoreciendo una buena relacion con estos y sus
familiares y eludiendo cualquier conflicto personal.

Facilitar, al personal de los Servicios Sociales Municipales, el acceso a sus

instalaciones para efectuar los pertinentes controles e inspecciones.

Presentara la facturacion mensual con arreglo al modelo y en la forma que en cada
momento el Ayuntamiento le indique. Igualmente elaborara y remitira las memorias del
servicio, en la forma, periodicidad y por el medio que determine el Ayuntamiento.

Asumira las obligaciones generales que se derivan de la contratacion presente sin
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posibilidad de cederlas o traspasarlas a terceros,sin perjuicio de las excepcionalidades
establecidas al respecto en el apartado 14.

12.La empresa debera acreditar que posee certificado en vigor de inscripcion en los

registros correspondientes.

presentacion de la oferta y adjuntar con el resto documentacion administrativa.

Circunstancia que habrda de acreditar al momento de

13. Semanalmente la Entidad Adjudicataria presentara en la Unidad de Mayores y Zona de
Trabajo Social correspondiente las incidencias producidas durante el Servicio, asi como
las quejas y reclamaciones que se presenten, y como se han resuelto las mismas.

14. Debido a la particularidad del objeto del contrato referido, se prohibe la subcontratacion
del contrato en la fase de elaboracion de los ments. La contratacion por el adjudicatario

de la realizacion parcial con terceros,

unicamente se admitird respecto de las

prestaciones accesorias del mismo, considerando como accesorias aquellas relacionadas
con servicios informaticos, servicios de trasporte o similares. De todas formas el
adjudicatario comunicara previamente al Ayuntamiento ( S. Sociales) su intencion de
subcontratar y las condiciones en que la subcontratacion se llevara a cabo. Informando
de cualquier cambio que se produzca al respecto , siendo en cualquier caso responsable
de la prestacion del servicio en su totalidad

15.

Es obligacion de la entidad adjudicataria dar cumplimiento a todos los compromisos,

propuestas y obligaciones incluidos en la proposicion técnica y en las mejoras ofertadas
en el momento de la licitacion. En el supuesto de ofertar vehiculos poco o nada
contaminantes, se presentard la ficha técnica de los mismos para poder valorar que
cumplen con este requisito.

16.La empresa adjudicataria debera cumplir la totalidad de las obligaciones derivadas de
las disposiciones vigentes en materia de proteccion del medio ambiente y de calidad.

Acreditaran el cumplimiento de buenas practicas de calidad y medioambientales, a
través de certificados de calidad ISO 9001 (Sistemas de Gestion de Calidad) e ISO
14001 (Sistemas de Gestion Ambiental) o de otras pruebas de medidas equivalentes de
garantia de la calidad.

17.Para la cobertura de las posibles responsabilidades resultantes de la actividad de la

entidad adjudicataria (intoxicaciones alimentarias o
con anterioridad a la adjudicacion, pdliza y recibo de un seguro de

aportar,

situaciones analogas), ésta debera

responsabilidad civil y de intoxicacion alimentaria que incluya como riesgo asegurable
la actividad de elaboracion y reparto de comidas.

La entidad adjudicataria debera disponer de un sistema documentado de autocontrol,

17
2 o AYUNTAMIENTO " AYUNTAMIENT
820 AUNTAMIENTO | "DE CORDOBA 8 20 UNTAMIENTO | AYUNTAMIENTO
I\ ~ DE CORDOBA DIR.GRAL I\-.- DE CORDOBA SDIR GRAL
- md@EM@b\d‘é verificacion:6ht pQL69+Xa3pNodi QcxKwe=. Permite la verificacion deTa integridad de una GESTION
ste documento electronico en la direccion: https://adela.ayuncordoba.esfverifirmev2f
Estedocumer  electronica reconocida de acuerdo a la Ley 59/2003, de 19 de dicjdmbre.gde firma elettniica? )1 6/00077990
FIR Wﬁ%%ﬁet : CORE/ZO]-IQA i ua Amo - Subdirectora General de Servicios Sociales MAO R FECHA\ A~ 4 D016 ,28é06[2016
IDNARNMC, 1026748641655 byecidoba.d 6ht pQLE9+Xa3pN0di Coxkwe= | PAGINA —— | 17/22
A . ntr 466-201
NAC Salida 4912016 mh rada 223060/22)16 T
a .
Fecha 28/06/2016 12:16 M

6ht pQ169+Xa3pNadi CcxKwe=




"i“
.I

5 e ey

~ DE

18.

I/

1.

" AYUNTAMIENTO

CORDOBA

Subdireccion General de Servicios Sociales

basado en el analisis de peligros y puntos de control critico (APPCC), segin se indica
en el Reg (CE) n° 852/2004 (art. 5). Asimismo y para posibilitar la realizaciéon de
estudios epidemiologicos, en caso de producirse algun brote de toxiinfeccion
alimentaria, la entidad adjudicataria debera disponer de comidas testigo (representativas
de las comidas servidas diariamente). Dichas comidas testigo se conservaran
adecuadamente (durante 72 horas en condiciones de refrigeracion) y la cantidad
corresponderd a raciones individuales, seglin se refleja en el R.D. 3484/2002 (art. 10.3).

Asimismo se exige la realizacion por entidad especializada externa de un control a la
adjudicataria con periodicidad minima anual. El Ayuntamiento podra requerir al
adjudicatario copia autenticada de cada uno de los mencionados informes de control.

La entidad que resulte adjudicataria tendra la obligacion de poner en conocimiento de
manera inmediata, a la Delegacion de Servicios Sociales o al Servicio Gestor, Unidad
del Mayor y la Dependencia, de cualquier anomalia de caracter higiénico-sanitario que
pudiera detectar en el domicilio del usuario.

El Ayuntamiento (Servicios Sociales) podréd dictar instrucciones, mediante la emision
de la correspondiente instruccion, determinar cualquier aspecto de caracter higiénico-
sanitario que se considere pertinente para la correcta y adecuada prestacion del servicio.

La entidad adjudicataria debera guardar la debida confidencialidad y secreto sobre los
hechos, informaciones, conocimientos, documentos y otros elementos a los que tenga
acceso con motivo de la prestacion del servicio (art. 10 LOPD), sin que pueda
conservar copia o utilizarlos para cualquier finalidad distinta a las expresamente
recogidas en el presente pliego. Incurriendo en caso contrario, en las responsabilidades
previstas en la legislacion vigente (art 124 LOPD) Igualmente, debera Informar a sus
empleados de que s6lo pueden tratar la informacion del Ayuntamiento para cumplir los
servicios objeto de este pliego y también de la obligacién de no hacer publicos, ceder o
enajenar cuantos datos conozcan (articulo 9 LOPD) Esta obligacion subsistird aun
después de la finalizacion del contrato.

SEPTIMA. CLAUSULAS SOCIALES.

El adjudicatario debera respetar las normas sociolaborales nacionales, de la Union Europea o

contenidas en convenios con la Organizacion Internacional de Trabajadores ratificados por
Espafia. El incumplimiento reiterado de estas normas cuando exista sentencia firme al
respecto puede ser motivo para rescindir el contrato.

Las prescripciones técnicas de este contrato han sido redactadas teniendo en cuenta la

Convencion de Naciones Unidas sobre los derechos de las personas con diversidad funcional,
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asi como los criterios de accesibilidad universal y de disefio universal para todas las
personas, tal y como son definidos estos términos en el Texto Refundido de la Ley General
de derechos de las personas con discapacidad y de su inclusion social, aprobado por Real
Decreto Legislativo 1/2013, de 29 de noviembre (TRLGDPD)

La empresa debera presentar certificado donde indique el nimero de trabajadores en plantilla
y en caso de ser su numero igual o superior a 50, acreditacion del cumplimiento de reserva
minima del 2% de trabajadores/as con certificado de discapacidad igual o mayor al 33%, o
bien justificacion de la adopcion de las medidas sustitutorias previstas legalmente.

3. Se subrogara al personal que desarrolle la actividad en los términos que establezca el Real
Decreto Legislativo 1/1995, de 24 de marzo, por el que se aprueba el texto refundido de la
Ley del Estatuto de los Trabajadores (ET), asi como normativa concordante que sea de
aplicacion, en materia de subrogacion de trabajadores.

Se incluye como Anexo I a este Pliego de Prescripciones Técnicas, la relacion de los
trabajadores que en la actualidad se encuentran prestando los servicios objeto del mismo, a
los efectos de lo establecido en el articulo 120 del Texto refundido de la Ley de Contratos del
Sector Publico.

4. La empresa adjudicataria, estd obligada a implementar medidas para promover la igualdad de
oportunidades entre mujeres y hombres, en los términos que se establezcan en cada momento
por la legislacion vigente. En todo caso, estara obligada a presentar en la fase de presentacion
de ofertas las medidas para promover la igualdad entre mujeres y hombres, asi como de
conciliacion familiar, durante la ejecucion del contrato.

A estos efectos se deberd aportar junto con la documentacion administrativa que se requiera a
la empresa cuya oferta se considera mas ventajosa, declaracion sobre el niimero de
trabajadores/as y justificacion de disponer, en caso de superar los 250 trabajadores y por lo
tanto ser preceptivo, del correspondiente plan de igualdad, en los términos de la Ley
Organica 3/2007 de 22 de marzo para la igualdad efectiva de mujeres y hombres y demas
normativa de aplicacion.

En toda la documentacion, publicidad, imagen o materiales que sean necesarios para la
ejecucion del contrato y que se aporten a la persona usuaria, debera hacerse un uso no sexista
del lenguaje, evitar cualquier imagen discriminatoria de las mujeres o estereotipos sexistas y
fomentar con valores de igualdad la presencia equilibrada,la diversidad y la
corresponsabilidad.

5. La empresa adjudicataria tiene la obligacion de adoptar las medidas de seguridad y salud en
el trabajo que sean obligatorias para prevenir de manera rigurosa los riesgos que pueden
afectar a la vida, integridad y salud de las personas trabajadoras.
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b)

d)

Asimismo, debera acreditar el cumplimiento de las obligaciones siguientes:

o La evaluacion de riesgos y planificacion de
correspondiente a la actividad contratada.

la actividad preventiva

La formacién e informacidén en materia preventiva a las personas adscritas a la
ejecucion del contrato.

El Justificante de la entrega de equipos de proteccion individual que, en su caso,
sean necesarios.

La empresa adjudicataria debera acreditar el cumplimiento de estos extremos
mediante la documentacion que corresponda en cada caso.

La entidad adjudicataria sera la Unica obligada y responsable del cumplimiento de cuantas
disposiciones legales resulten aplicables , en especial en materia de Contratacion, Seguridad
Social, Prevencion de Riesgos Laborales y Tributaria. En ningtn caso el personal que preste
el servicio tendra vinculacion juridica o laboral con el Ayuntamiento de Cérdoba.

Esta obligacion se extendera a todo el personal subcontratado por la empresa adjudicataria
principal, destinado a la ejecucion del contrato.

Se considerara que las empresas licitadoras incurren en baja desproporcionada cuando en las
ofertas presentadas el precio que oferten no permita pagar a los trabajadores el salario de
acuerdo con el convenio colectivo del sector de la hosteleria en Cordoba.

OCTAVA. DERECHOS DEL AYUNTAMIENTO

Ordenar discrecionalmente la gestion del servicio, asi como las variaciones en calidad,
cantidad, tiempo y lugar de la prestacion, dentro de los limites de la contratacion.

Fiscalizar la gestion del adjudicatario a cuyo efecto, a través de la Delegacion de Servicios
Sociales y de los técnicos de los Centros Municipales de Servicios Sociales Comunitarios de
cada Distrito, se efectuara la suficiente labor de inspeccion que garantice la mejor prestacion
del servicio.

Dictar érdenes para mantener o restablecer la prestacion.

Rescindir el contrato y recurrir a contratos de emergencia en los supuestos el adjudicatario no
lo pudiera prestar por causas imputables o no a su voluntad, todo ello sin perjuicio de las
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responsabilidades que este pudiera incurrir por incumplimiento de las bases de la
contratacion.

I 9 NOVENA.- DURACION DEL CONTRATO

El contrato tendra un plazo de vigencia de dos afios, a contar desde el dia siguiente a la firma del
contrato, si bien las partes pueden acordar su prérroga por mutuo acuerdo antes de la finalizacion
del mismo por periodos maximos anuales, hasta un maximo de dos afios mas, sin que exceda su
vigencia total (plazo contractual y prorrogas) de cuatro afios.

I 10 DECIMA .- PRECIO Y FORMA DE PAGO AL CONTRATISTA

I. El precio de cada Servicio de Comidas a Domicilio, cualquiera que sea su clase, sera el que
resulte de la adjudicacion, como maximo 6,50 € por persona y dia al que se afiadira el IVA
correspondiente 0,26 € (4% IVA).

En el caso de que el suministro se efectie en una barriada periférica del extrarradio
(Higueron, Villarrubia, Santa Cruz, Santa Maria de Trasierra, Alcolea, Veredon de los
Frailes, Cerro Muriano), el precio como maximo serda de 8 €, al que se anadird el IVA
correspondiente, 0,32€ (4% IVA).

Sobre el precio final de adjudicacion, que se entendera que rige para el primer afio de
vigencia del Contrato, en las anualidades subsiguientes se incrementara en el 85 por 100 del
ultimo I.P.C. interanual conocido a la fecha de cada vencimiento anual.

II. El valor estimado del contrato podra revisarse al alza o a la baja, hasta un maximo de un 20
por 100 del presupuesto establecido, en funcion del incremento o minoracién econdmica que
pudiera producirse respecto de la prevision inicial efectuada, tanto en los reajustes en los
importes que la Junta de Andalucia subvenciona, al Plan Concertado de Servicios Sociales
previsto en el DECRETO 203/2002, de 16 de julio, por el que se regula el sistema de
financiacion de los Servicios Sociales Comunitarios en Andalucia, como en general por
ampliaciéon o minoracion de usuarios. Todo ello conforme a lo prescrito en el Real Decreto
Legislativo 3/2011, de 14 de noviembre, por el que se aprueba el Texto Refundido de la Ley
de Contratos del Sector Publico. y restante normativa sobre contratacion publica aplicable.

El precio total durante sus dos afios de vigencia alcanzara un montante maximo de
1.129.397,60 €, desglosado en la siguiente forma: 1.085.959,24€ (sin IVA), mas 43.438,36€

de IVA.
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El precio anual previsto del mismo alcanzard un montante maximo de 564.698,80 €,
desglosado en la siguiente forma: 542.979,62€ (sin IVA) mas (21.719,18 € de IVA) y la
Administracion no contrae obligacion de consumir la totalidad del mismo. No obstante
respetandose siempre el precio por comida que resulte de la adjudicacion y previo informe de
la Intervencion Municipal de Fondos, se podran atender nuevas prestaciones derivadas de
necesidades surgidas durante la vigencia de este contrato.

III. Las facturaciones se realizaran mensualmente, desglosadas por Distritos, incluyéndose en
ellas el IVA, que sera a cargo del/a Contratista, salvo caso de exencion, causa que debera ser
debidamente acreditada. Las facturaciones se efectuaran por Servicio prestado y dia de
atencion al beneficiario/a.

Coérdoba 24/06/16

La Subdirectora General de Servicios Sociales

M*® Victoria Paniagua Amo
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11. PLIEGO DE CONTRATACION DE SERVICIO DE BAR-
CAFETERIA DEL ZOOLOGICO
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' ANEXO ACUERDO N.° 1.045/14

DILIGENC!A: Aprobado én sesion de Junta de Gobierno Local de:
28 de noviembre de 2014

EL TITULAR DEL ORGANO DE APOYO
A LA JUNTA DE GOBIERNO LOCAL

José Miguel Begines Paredoes
{Firmn alocirnica)
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PLIEGO DE Cﬂﬂnlcloﬂﬁﬁhﬂ: ICAS QUE HAN DE REGIR EN EL CONCURSO PARA LA

CONTRATAGION DE\LA EXPEOTACION Y APROVECHAMIENTO DE LA CAFETERIA-BAR DEL
PARQUE ZUQ%QGICQ?EE CORDOBA -
Ko i,
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¢ Es opj,_wig#kgei Brgsente Fliego de Condiciones Técnicas la contratacién de Ja explotacion y el
ap ovechanqlehh!ﬂa ls Cafatoria-Bar, en el Parque Zooldgico del Excmo. Ayuntamianto de Cordoba,
Wi Ty }

1 h
W

7
b

SEGUNDA. PRECIO DEL CONTRATO
,

- L et

o
ighitipo sobre ol que ha de versar la licitacién serd de woox €, realizdndose las ofertas al alza

BN
‘feapecto a esle tipe de lictacion,

S,
g

it El pago del cangn habrd de hacerse del sigulente modo: la primers mensualidad en los

Mw;slgm'ehtes quince diaz una vez se firme al contrato; las siguientes mensualidades, mensualmanta

dentro de los primeros quince dias de cada mes, an la cuenta del Excmo. Ayuntamianto habilitada af
efacto,

TERCERA. DURACION DEL CONTRATO

La duracién del contrato serd de 5 afos a contar dasda el dla sigulente a lo formalizaclén del
contrato, pudiendo establecerse 3 prérogas par un maximo de un ane de duracidn cada una.

CUARTA. PROCEDIMIENTO DE ADJUDIGAGION

Este Contrate se adjudicard por el procedimiento abierlo segan los criterios establecidos en
este Pllega de Coendlclones,

Los Heitantes podrdn conocer detalladamente las dependencias en las que se Instalara la
Cafeterla-Bar cuya explotacidn y aprovechamiento se contrata, deblendo contactar parz ello con ai
Zoologico de Cordoha

Se trata de un local de 321,15 m?, con salidas s la calle v al recinto dal Zooldgico (donda habra

una supericio destinada a colocacidn de veladores de, aproximadamente 250 m?), disiribuides de 1a’

siguiente forma; ‘ .
» Zona de atencldn al publico: 217,89 m?.
= Zona de barra: 46,75 m”,
s Asgos: 6,22 m”,
+ Zona de almacén, cAmara y coclna: 50,29 mZ,

Dispone de acomelidas de telafonla, baja tensidn,. agua y saneamlento asl como de aire
acondicionado,

QUINTA. OBLIGACIONES DEL ADJULHCATARIO
HORARIOS DEE, SERVICIO

» El adjudlcatarlo adguiere el compromiso de acometer el funclanamients plenc del serviclo, que
debera abrirse al publico en un plazo de 15 dias contados desde Is notificacion dael
correspendiente contrala, sin parjuicio de lo previsio en el pliego de clausulas administrativas
particulares.

.» El adjudicatario prestard el serviclo en cafeterla de forma regular y continuada de lunes a
daemingo, adaptandose a lo= horaros de apertura y clerra de Ia Instalacién. Sl blen ol horarlo en
los dias de clerre al pablico se prastara para atender el serviclo de desayuno,

Cédigo Seguro da verficacion 'k #hui FHEARGKANAO 0% 000e =, Porinite la vadficactdn de {a integricnd do wia
copia da aala documanty elactirenico un lo diroceitn: htlpn:ﬂadaIn.nyunnomunn.nmmlrlrmwz.r
Crln ducurnamo incarparg Tietnas ploclrénica mconocida do ecuerdo a la Ley $8/2003 de 18 de diclombo, do firmao olectrdnica.
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La apanum u}qmpoi naf fuaca da aste horarlo para atender A,grupos numerosos asistentes a
actlvldadamdaj parqijb’ndabam ser exprasamante autorizada por la Direccldn,

. Er‘r"‘tﬂdo cauur,\la Direccidon dal Zoologleo da Cérdoba podrd dispaner las adaptaciones

puntualea ) panbdl‘nas da horario que pudleran resultar aconsaejables para el mejor desarrollo
o L-_d_a’*la actidad y déBtanclon de! serviclo, asl como durante las actlvidades especiales que se
"programan slumpre que se comuniquen al adjudicatario con al manos dos dias de antelacion.

* Ef ,&idji,’mlcatario no podra utllizar las Instalaciones para ofertar servigios a otros colactivos
dlstiftos dd las visltas al parque y estard obligado a coordinarse con la Direccion del Zoo
cuando,? por motlvos de fachas especlales o celebraclones, se pretenda realizar en Ia
i o, Inataiac]cnnes del Parquae Zooldgico Municipal algin tipo de actividad paraleta, tipo taller o visita
i aliEds. quedando expresaments prohibida la posiblidad de reafizor dichas actividades sin

" supervislon v autortzacion axpmsa da la Direcelon del Zooldgico de Cordoba,

" LIMF"II'_'ZA HIGIENE ¥ CONTROL ALIMENTARM)

» El adjudicatario se obliga a mantanar ern cnrrecio astado de tonservacion y Ilmpleza de todo ef -
material instalado, que sard retirado por el adjudicatario, previa autorizaclon del Exemo.
Ayuntamlento de Cordoba, una vez finallzado el contrato sin que tenga derecho a reclamar

;r cantidad alguna por ningdn concepto.

« E| adjudleatardo cumplira la normativa  sanltarla’ de n'pllcacléri on todos los aspectos
relaclonadas con el serviclo y en especial las notmas referidas ala higleno ataboracion,
* distrlbuclén y comerclo de productos allmenticios,

= El adjudicatario debera garantizar, en todo momento, el c.umplimlanto de las cadenas de frioy
calor, antes y después da [a elaboraclén de los alimentos para la c:c:rrec:la conservacion de los. - -
* ‘ “mismos hasta su consumo. '

« La limpleza de los locales, equlpus utanslllos v manaje, . 'asi. como las actuaciones
correspondlentes a desinfeccién y control de plagas (DDD). de locales y equlpos, estard a
~cargo de ia empresa adjudicataria. ‘

~*. Loz locales eslaran permanante limpios'y prasantablas an pafﬂc.ular en Ins horarlos de mayor
" aflyancia da piblico, A eatos electos se debera dedlcar al parsonat y medlos nacesarios, para
©mantener el adeceads nivel de orden y impleza.

s . La limpleza de mantenimiento se realizara an las. horas en. gue la .cafeterla se ancuentre
. earrada. No obstante, axistird un sarvicio permanente de limplaza que sctuard a lo largo de 1a
|ornada para mantener la impleza de las lnstalac.lunas. - ‘
LOCALES INSTALACIONES ¥ MANTENIMIENTO ‘

« Durante ka vigencla del contrata, " el ad]udlcmarlo asta obligado a la conservacion y
mantenimianto ordinarios del lacal, el acceso al misma y de las Instalaciones afectas al serviclo
contratado, para lo que efactuard por su cuenta y cargo todas las diligencias y/o reparacionas
nacesarias para ello,

= Las posibles reformas a reallzar en Bl locat para-su mejor-acondiclonamianto, serén realizadas
. por cuenta y cargo del adjudlcatarlo, cordando por cuenta del mismo todas aquellas licenclas o
 permisos necesarios para su ajecucién, Dichas obras debardn contar, en lodo casg, con la
‘previa aprobaclén de Ja Direccidn. del .Zootdglea, . Todas las mejoras o obras de .
acondlclonamlento que se reallcen por el adjudicatario con posterloridad a la adjudicacion dal
- aprovachamianto quedaran en benaficlo de! Parque Zooldglco del Excmo. Ayuntamlaento de
Cordoba, sin poglblidad de Indemnizaclén o compensacién acondmica alguna por esta causa,
« - El adjudicatario dotars ia Cafaterla-Bar, y se deberd especificar en |a oferta, de los elementos
" nacesarlos para la correcta explotacldn y aprovechamlento de la misma. jgualmente, podrd
disponer, con |a aprobacién de la Diraceldn dei Zooldgleo, de elemantos accesorios que

Cédige Segura da vanficacidniirhu L PHEAAOGoE O ¥ ol LOD0. ., Permite la verificacldn do I iMagrdad de unp
coplA do enla documento alectronico an ta diraccidn; hitps/adeta. nguncordubu oaivorllimey2!
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coadyuverialaimencionadiigxpiotacion, Se tandré especlal cuidado en el mobillario que pueda

colocarse en:al, extarondiig;iCareteria-Bar (en Ia zona reservada para elio), principalmante en
los aslentos 5}"vglgynras, que en ningun caso podran llevar publicidad,

T, it 7!~ '
La Direcglon Jei%{:;gquléglcu de Cérdaba se reserva el derecho 2 reallzar en dichas

:,‘,,;;gmgg;:alacinriﬁ@ﬁin ne¢esidad de autorizacion del adjudicatario, aqusllas obras o reparaclones de
S5 mayor Importafcia que a su julclo resulten necesarias para el servicio general del inmueble,

dablgadercomutiféario al adjudicatario con al menas 15 dias de antelacian,

i iy
Sli’al desartdllo de:las obras Impldiera una explatacién razonable del serviclo, el Excmo. Ayuntamiento
Cordoba poqg‘.&j-"uxonerar al adjudleatario dol pago de todo o de parta de! canon, por ef tiempo gue

A% miSmaL,
Jlsﬁhrr:a-wrﬂ)'ﬁm‘a

“La‘dlreccion aportara el local destinado a la cafaterla, ponlando a disposielén del adjudicatario
los espacios flslcos, puntos eldctricos y de agua existentes para su uso corraspondlente, sa

i, SUpervisaran las actuaciones de la empresa adjudicataria en cuanto a la preinstalaclon, asl
* coma 1as que posteriormanta fueran necesarlas reallzar a lo largo del contrato,

Sera por cuenta del adjudicatar|o la contratacion y uso dal serviclo de teléfone sl lo instalara,
El consumo de energia elactrica y de agua correran a cargo del adjudicatario,

La empresa adjudicatarta estard obligada a mantener en tuen estade, corregir averias y
ajacutar el mantenimiento preventivo vy correcliva de todas las Instalaclones industriales del
local: electricidad, fontanerla, gas, extraceldn de gases, efc.

Asimismo, reallzaré a su costa todas las revisiones periddicas de dichas Instalaciones que dicta
la legislacion vigente, asl eamo las actuaciones que se puedan produgir como consecuancia de
{a normativa vigente en cada momanta,

Las averlas an Instalaclones estructurales del local, que se demuestren provocadas por of mal
0 Inadecuado uso de las instalaclones ¢ equipes o su deficlente mantenimlento u
obsolescencia, serin responsabilidad de la empress adjudicatarta, que correrd con los gastos
ocaslonados an la reparacién de la averla, asl como los desperfectos o perjulcios causados al
Parque Zoaldgico o a jos usuarios.

Antes de que el contralista inlcle su actlvidad en la cafaterla, el equipo responsable llavara a
cabo una Inspecclén, con el fin da garantizar que las Instalacionas rednan las condiclones
necesarlaz para su buen funclonamlento, mantenlendo esta facultad durante la vigencla del
contralo y sus prorrogas, durante las cuales reallzard las Inspeccignos que eslime
convenientes.

Queda prohibida la instalacion en {os locales objeto del cantrato de maquinas automaticas de
Jjuagos de cualquler tipo, de expadicidn de tabaco, de vending o de cualquier otra naturaleza
ajena a la actividad objeto del contrato,

Para la instalaclon de cualesquiera otras que se pretendan ponar en servicio, al adjudicatario debera
contar con la previa autortzaclon de la Qirecclon del Zooltglco de Cordoba.

ARTICULDS, CALIDADES ¥ PRECIOS DE LOS MISMOS

El ad|udicatario tiene derecho a perclblr de loz usuarios, como contraprestacidn a sus =arvicios,
las tarfas de preclos autorizadas. Asimismo dabers contar con medios téenicos suflelentes que
permitan emitir un ticket o factura correspondiente al precio da lo consumido al tiempo de su
abono, al margen de cualesqulara otras obligaclones derlvadas de la leglsiacion aplicable en
aste tema.

El contratista tendra expuestas en lugar vislble da la cafeteria Ias listas de precios autorizados,
que deberan contener de forma exprasa los preclos de los cafds, desayunos, menus, ete.

El adjudicataric astd obligado a tener a dispasiclén del cliente el Ibro de hajlas de
reclamaciones, asl comeo a cumplir con 3 normativa vigente para aste tipo de actividades,

Codigo Sequro do verlficnclonk#hul FHKAMOGUD 080k LOLQ-~, Pormite Ja verficocion de la Integridod do unk
copin do osln documpnin aloctninico on le dinccion: hitps./adola.ayuncordoba.eefventirmavs
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» La ralacidnide pmduct R, Iawanta Y. sus PVP, qua deberﬂn relaclonarss en la oferta
prosentada’ Cnncumtﬂvdaﬁ'&mn ser aprobados por la Direccldn dat Zoologlce de Cérdoba
e s Bxposiclén ol publico, asl como las modificaciones de productos que
rmente hub!era En esta relacién de productos, habréd de incluirse obligatoriaments, al

: n.sideraran vél!dua comu productos de Gomerclo Justo aquelloa que astén certlficados por la
Agoclacion qall Hal[o de'Productos de Comercio Justa (Falrtrade Labelling Organlzation) o procadan do
rbanlzacianes dox:omen:lo Justo acreditadas por IFAT {Asoclaclon internaclonal de Comercio Justo),

"Elf.ﬁd}udlcalario estd abligado a mantener, durante el plazo de ejecucion del contratd, los
pracios, cantidades y calidades de los artleulos, con las actuallzaclonas gue procedan para
mantenar @ equllibrip financiaro del contrato; entendidéndose que en loz mismos se Incluyen
cualesqulara gravimeneas que deban reparcutirse en los mismos, y expresamente el LV.A, Las
actualizaclones de precios se hardn con una perledicidad no infarlor a la anual, y debarin
contar con la autorizaclon de la Direceldn,

Productos alimentarios y alimanticlos y las marcas que suministrard, acompafiada de Reqisiro
General Sanitarlo de Emprasas Alimentarias y Allmantos (RGSEAA).

= El adjudicatario deberd tenar disponibles productos aspecificos para cllentes con alergias o
intolerancias allmentartas comunes (gluten, lactosa, etc.)

+  La Dirpccidn se reserva el deracho a exigr la retirada-de los productos que no radnan las
condiclonas higldnico-sanitarias, asi como los que, por su naturaleza o forma de preparacion,
resulten no saludables o inaproplados.

« . La contrataclon y adguisiclén de articulos que se cunsuman an la cafetarla seran por cuenta
. axeluslva del contratista, no pudiendo utilizar al nombra del Parque Zooldgico Municipal de
Cardoba en sus relaclones con terceros, tanto en o que afecte a clientes, proveedores, o
cualquier otra que pueda tener con personas 3 su sarviclo, hacléndose diractamante
responsable de la obligacién que contralga.

CONTROLES DE CALIDAD
« El adjudicatario respondears, a todos los efactos.y con caréctar exciusiva da la adecuada

calidad de los productos que se pongan 'a la venta, pudiendo ia Direccldn del Zocldgico de
Cordoba corregir lo que a au Julele no sa ajuste al nivel adecuado da catidad que se pretenda, y

ello con Indapendencia de la obligacion del adjudicatario de cumplir flalmente la normativa

- vigenta que rosultn de aplicacion a esta tipo de sarviclos,
= 5iainiciativa de 1a Direcclon del Zooldgico o por raclamaclnnes o denunclas da los usuarlos se

. compruaba qua al serviclo prestado no se ajusta a lo Indicado en las condiciones del contralo, ‘

la Diraccldn podra exigir a la empresa |a eorracelén de los defectos, a s5u costa. En esle sentldo
serd responsable an todo momaento, dal mal funelonamlanto del servicio,

"GONDICIONES LARQRALES ¥ SOCIALES ‘ o ]
= Todo el personal contratado por el ad|udicatarie dependerd Unica y exclusivamente del mismo, -

el cual tendra todos los derechos y obligaciones inharenies o su ¢alidad de patrono respecto ol
chado personal con arreglo a la leglstaclén laboral y soclal actualmenia vigente, o gue en o
sucesivo pueda promulgarse, sin gue en ningun caso rasuita responsable &l Pargue Zooldglco

de las obligaciones axlistentes entre ellos, ain cuando las madidas que adoptan sean como

consecuencla directa o indiracta de! cumplimienta, Incumplimlentn, rescision o Interpratacion
- del contrato suscrito por ambas partas. A astos afectos al adjudicatarlo dard cuenta de |as altas
y bajas que se produzcan.

aai COMo aquelluﬁgque puedan acreditar documentalmentea el cumplimiento de los principios citados en

La empresa contratista, provio al Inicio de la prastacidn, entregard una relaclin completa de los

Céadigo Segure do vadfcaclén:h Mol NI 6080 56% LODDs o, Petnile in vorillenciin da la lntegridad de una
copia do oeto documento electrdnico en Ia direccion: https:/adolo.nyuncordabn.nsfvatiliimavd
Euta documento Incorpora firma efectrénica reconoclda de acuardo a fa Loy 50/2003, do 10 dn diginmbrn, de finna slectronica.
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- El ad}udlqafanqagwravges
generales dmﬂlsclpllnn“’buamcompurtamienm aseo0 y horario. Dichos trabajadoras deberan ir
debld&mgnle unlformadcs o ldentificados.

s El adjudlt::aiarlo dafmré cumplir con respecto al parsonal a su cargo lo previsto &n la normativa
- -ms'inn*\ngur ralmﬂv.;l a logmanipuladores de alimentos.

Los daﬁus qu;?n,gn!]h personal del adjudicataric pudiese ocaslonar a loz bienes de propledad del
Zoq,}b&ﬂg por negligencla o conducta dolosa, serdn Indemnizados por el contratista,

El ﬂdjudlcqtarlu s8 compromete a contratar al personal netesarlo para atender los serviclos, a
cuyos el Ctos presentara con la oferta, el persenal minimo que dispondri para la prestacidn del

it
L& Direceion se resarva el deracho a exigir al adjudicatario qus prescinda del persenal que no

it fuarde la debida eorreccldn con los usuanos, mantenga habltos antihiglénicos o contravenga
“iir gravernents [a regulaclén de régimen Interlor del Zoo.

‘Caso de que la plantila oferfada por el adjudicatarlo se demuestre insuficlerte para al
cumplimiento de fas prestaciones objelo del contrato, con los criterlos de calldad vy tlempo
exigldos, dabara Incremaentarla a su costa en niimero suficlente para cumplir correctarmante los
critarios exlgidos,

En tode caso presentard semestralments certificacidn general de la Tesorerla da la Seguridad
Soclal, y da la Agencla Estatal de la Administracion Tributaria, justificativas del cumplimianto de
sus obligaciones para con el Sistema de Seguridad Social v tibutarias; y mensualments, hasta
el vencimiento del sigulenta semeastre los TC-1 y TC-2 cuyo devengo por cotlzaciones se hayan
produclde cada mes, asi como copla fehaciente de los documentos acraditativos del
cumplimlenta de las obligaciones formales y de ingreso vancidas en dicho perlodo.

* El contratisla estard obligado al cumplimiento de toda la narmativa vigenta an maleria de
Prevencién de Riesgos Laborales en todas las fases del contrato, tanto en la ejecuclén da las
vbras e Instalaclones, como durants la prestacion del servicio. En concreta, saré Ia encargada
de estudiar, dncumenlar organizar, gestonar cumplir y hacer cumplir lnda la normativa de
segundad y salud en ol trabajo.

SEXTA. IMPUESTOS Y AUTORIZACIONES ADMINISTRATIVAS
El adjudicatario estd obligado a la tramitacldn y pago de toda clase de Impuestos,
contribuclanas, arhitrias, tasas, ete., astatalas, municipales o de ofro ambito Inherentes a la apertura y
ajercicio de la aclividad propla de servicio de Cafeteria-Bar, ob)ato de aste Pliego de Condiclones.
lgualmente, debard estar en posesion de las autorizaciones administrativas necasarias para el
correcto funcionamiento del objeto de esta contrataclén,

SEPTIMA. SUBARRIENDOS, CESIONES Y TRASPAS0S

Queda totalmente prohiblde ef subarrendo y/o cualguler tipe de cesion o traspaso, de todo o
parte del objeto da esta adjudicacion, de forma esporadica, provisional o permansente.

OCTAVA. RESOLUCION DEL CONTRATO
Sin perjulclo da la resolucién del contrato por Incumplmiento de las obligacionas dal
adjudicatario conslignadas en asta Plisge de Condiciones o las derivadas da las normas que regulan la
contrataciéon en las administraclones publlcas, ol Exermne. Ayumamlanta de Cordoba podra acordaria,
ademas, por alguna de las sigulantes causas!
a) Lademora en el pago del preclo del contrato y los demés derechos y tasas que 58 generen como
consacuencla del ejerclcio del mismo.

Codige Suguro du verlficacidnkrhul FHXAMO bobO ¥ 0L AQUG==, Permite [a vorificacitn da la Integridnd do una
tapln U aste documanto alectrdnice an ta direccidn: hitps:fadele.ayuncordoba . esfvarfimav2/
Eata documanta Intotpor firma etectrdnica reconocide de aousrdo s ie Ley GR/200% da 1% du diclambm, de fitma electrdnice.
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b) El desarrollg] nugaﬁip djst{ntq A fa’ explotaclén y apmvachamlentc objeto de esta contratacion,
c) La raalimclbn"da obras't” IHataladiones sin autorizaclén del Exemo, Ayuntamiento de Cardaba.
dy Lano prﬂabntaclénhpara su atttorizacion de las tarifas de praclos.

a) La.ne presqntaclﬁn““mansual de estar al corrente del pago de la Seguridad Soclal de los
nfﬂbﬂ}ndoms cdhu*atados para la prestacln del serviclo,

f).w La falta 48 nlforn‘imad decorosa del persanal que prasta el servitio objeto de este contrato,
[T

, Las prﬂvlsm& an al pliego de condiciones adminlstrativas partlculares.

8 q;wecitbn del Parque Zooléglco, o en quien delegue, podrd Ingpeccionar en cua1qular
mom nigiisl~astado da las dependenclas y efaciuar las propuestas necesarias para la corrects

4, Asimismo, el Excmu. Ayuntamlamo, o en qulen delegue, pudr:.'i recabar la inspecclon de los
Orgahlamos Oficlales que consldere convenlentas, sl se advirtleran ]nnumpllmlantos graves o

,mttemdos de la normativa aplicabla,

NOVENA. SEGUROS

Et adjudicatario se obllga a ﬂntmgar antes ‘de abrir al publlco la . Cafatarla-Bar, la
documentacidn relativa a las polizas de. Responsahilidad Civil '@ Incendios, Incluyendo su condlcionado
general, particular y especlal sl lo hublere, asi como presentar anualments, ante la Direcclon del
Zoolbglco de Cordoba, los corraspondientes recibos anuales de las primas satisfachas, Ambas pdlizas
deberan mantenerse en vigor durante toda la duraclén del contrato, |

DECIMA. LLEGISLACION LABORAL Y OBLIGACIONES TRIBI.ITARIAS
El adjudicatarlo estd obligado a cumplir lo dlspuustﬂ enla. 1eg!slacl0n laboml eh todos sus

aspectos, Incluldos los de Pravision y Segurldad Soclal, as! como en la laglsiacion tributarla, conforme

a sus raspectivas normativas vigentes en cada momento,

Deberan justificarse documantalmants los extramos ‘a qua 58 hace reforencia en e Real
Dagrato 1462/85 de 3 de Jullo, sobre obllgaclunas tributarlas,

UNDECIMA. RELAGION CONTRACTUAL 1

NI el adjudicatario ni su personal dapandlentﬂ an vlrlud de su’ prﬂstactén da sewlcioa para el
desarrollo del objelo da este contrato, tendra ninguna relacién faboral con el Exeme, Ayuntamlento de

“Cordoba, y ello con indapendencia dol momanto o la causa en vlrtud de la cual 58 extinga esta

coneasion,

DUODECIMA. CONDICIONES DEL CONTRATO .

E! adjudicatario se someta a las normas contenldas an al prasente Pliego de Condiciones y 58
obliga a ia firma dal correspondiente contrato administrative, que se formallzara con expresa emislon A

asle Pllego, Incorpordndose el tipo da llcltaclon aprobado en !a adjudicacion v el correspondlenta .
proyecto de explotacién, que Inclulrd un disefa de acondiclonamiento de la Cafeterla-Bar, estandar de

calidad, relaclén inlclal de productos a la venta y sus correspondlentes preclos de venta al pablice, ofc.

- DECIMOTERCERA, LEGISLACION APLI(‘.‘ABLE

Para lo no pravisio en esta Pllego de' Cnndlcloneﬁ 56 estaré B Io dlspuaslo en ol taxto
Refundide de la Ley de Contralos del sactor publico y demas leglsiacién que resulte de aplicaclon.

Cadigo Soguro do venficaclonkFiu LFIIKAADS0AD 094 Q00==, Farmite |a vanficacidn do lo Ihtegildng de una’

copia de aate documento elocirdnico on lo direceldn: hitpa://adela.ayuncordoba,aafverifimnvi/
Cale documents Incorpora Brma electrénica reconoclda do agunmn a Is Ley 5812004 de 1“ da diciombre, dn fifnn alectronica.
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DECIMOCUARTA, RHPR

gy "““"ﬂ\i ‘t);""‘p"‘-‘t I

Se dcpaigna“a acfa(“ﬂelﬂhbléglca como reprasentante del organce de contratacion, ol cual
ostentara pol d‘ﬁ{agac‘fén?l 5 sigulentes facultades:

a} Resolver cum{}nna ‘m%suslanclalas relfativas a la Interpretacion de los pllagos administrativos
Npam’mmaras y‘iécnlcc:s ‘fitavio Informe técnico-jurldico det Departamento de Recursos Internos.
d

Promoven.jas reunlonas que resultan necesaras al objeto de mejorar, correglr, o impulsar In

oxploxaclém,ﬂﬂlos trminos qQue mefor convanga a fos Interesas publicos.

£y Establfacer ja directrices oportunas an cada caso, pudiendo requerr en cualquier momento fa
H formacid;mqua pracise acerca da la explotacion y funclonamiento dal arrendamiento.

z hfurmar nobra cualqular Incldanta gue supange el incumgplimiento de fas condlclones del contrato,
y addptar las madidas provisionates para solucionarios.

i I_nspecclonar y suparvisar la expiotaclén.

tig axplotacion,
g) Autorizar las obras de mojora e informar o proponer [a prérroga del contrato,

K w«,r‘h
"wLef' DECIMOQUINTA. CRITERIOS DE BAREMACION
El Exemo. Ayuntamiento de Cordoba adjudicard el contrato a la oferta méas ventajosa, que se

daterminara tenlendo en cuenta los sigulentas eriterlos de baremacion:

i

Majora en el canon anual ) ‘ ' 65

Mayor porcantaje de descuenlo al Club de amigos, al Carné de visitante 15
habitual {adulto y menar) y cualesquisra otros camé anuales emitidos por el
Parque zaalogleo Munlclpal

Variedad y nimere de productos de Comerclo Justo oferados valorindose 5
' cada pruducto de mas subra ef minlmu de cuatru obllgatorio, con 1 punlo,

Propuesta de organlzaclén del servicio, Sa lndican’n de un modo detallada v, 15
B su caso, valorando, entre otros, el cardcter que se pretende dar & la
actividad, los medios malerlaies el porsonal a aportar a la prestacion del
SBW|EID ia varlﬂdad da Ia carta y gﬂstiﬂn arganizativa.

El procese de adjudicaclon podra declararse deslerlo st ninguno de los lisitadares alcanza el
tipo de llcitacion, st el proyecto dae explotacion no resultara adecuado, 1o que se justificard medlante
Informe técnico, o st no resultara suficlentemente acreditada la solvencia profesional o ecnnbmlca de
las mlsmos

CornonBa, 21 DE OGTUBRE DE 2014
EL DIRECTOR DEL PARQUE Z00LOGICO MUNIIPAL DE CORDOBA

FDO. MANUEL ROJO ARANDA

by
f) ‘Pruponer las maodificaclones qua fueran necesaras para el corecio funclonamlento de la

Cadigo Seguro de venficacidnkihul vHEAARLoHOYOL LQUD==. Parmite |8 verificaciin de [a integridad de unn
copla de sale documento electrénico en ia direccion: hitpa://adeda.ayuncordoba.esfveritirmavz/
Fato dovurmetla Incorpors firma electrdnica reconoctda de acuerdo & fa Ley BW2003, de 14 de diclembra, de Tirma electrdnien.
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(1NI)} considera’ qua arh."'ilmlnar of rlesgo deo abusoz, al Comerclo Justo debe cumplir una serie da
crlterloa dafinidos pc:rel moinfilanto en favor del comercio justo en Europa an la sigulente manera:

pago | dﬂ*un prm‘:.lu justo al productar, que garantice unos Ingresos Justos y que permita cubrir
unommsma sostenibles de produccién y los costes de subsistencla; aste preclo debe lgualar,
pur*iu memtns al precio vy la prima mintmos definldes por las asoclaclones internactonales de
tisto,

w,,ﬂ,sgﬁp grgdél pagu sa debe efectuar por adalantado, sl ol productor asl o soliclta,

una ralaclén eatable y a lo largo plazo con los productores, asl como fa intervenclon de estos
en ol establacimiento de normas de comerclo Justo,

F 4"' transparencia y trazabllidad en toda Ia cadena de abastaclmlanto a fin de garantizar una
Informacian adecuada al consumidor,

unas condiclones de produccidn que raspetan los ocho convenlos fundamentales de !a
Organizaclon Internaclonal del Trabajo (OIT), '

o! respeto del medio amblente, la protacclon de los derechos humanos, en particutar da los
derechos de las mujares y los nifos/as, asl como el respeto de los métodos de produccion
tradicionalas qua favorezean el desarrollo econdmice y soclal,

programas de dosamolio de capacidades y capacitacidn para los productores, en especial para

los pequafos productores marginales de los palses en desarrollo, para sus organizaclonas y -

para sus respactivas comunidades, a fin de garantizar as sostenibilidad del comerclo justo,
ol respaldo a la producelén y ts entrada al mercado de las organizaclones de productores,

actividades da sensibilizacién sobre producclén y las relaciones comerclales en. el marco del
comaerclo juste, su mislon v sus objetivos, y sobre la Injusticla relnante en las normas del
comearcio Intarnaclonal,

ol soguimienio y la varificacion . det cumpll‘mlento\dé.6étds-'cdfurlos, en cuyo marco debe

corresponder un Importanta papel a 'las organlzaciones del hemisfario sur, con miras a una

reduccidon de costas y una mayor particlpacidn de las mismas en el procese de cerificactdn,
»  evaluaclones de impacto periddicas sobre las actividades relacionadas con et comerclo justo.

B

Codigo Seguio de verificaclén:h Ml FIKALD Gud0 %05 LQDQw <, Pormllo ta voriflcacian di 1a intagridad de una
. copia de eats dpoumento etactrdnico an |a direcoidn: httpa://odolo.ayuncordobo.onlvarfirmava’ '
Eate documento lncorpora Brmia alactrinica raconncida da acuerdo a ta Lay 59/2003 de 10 de dlclumbru, thir fitia elacirdnica.
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www.parfildelcontratanta.cordoba,an S S

PLIEGD ADMINIBTRATIUU

EXPEDIENTE 110/2014

IPLIEGO DE CLAUSULAS ADMINISTRATIVAS PARTICULARES QUE HAN DE

REGULAR LA CONTRATACICJN DEL. SERVICIO DE CAFETERIA-BAR DEL PARQUE

‘ ZOOLOGICO DE CORDDBA

* |- ELEMENTOS DEL CONTRATO

1.- GBJETO.-
Es objelo de esle Plisgo la contratacion de la explotacién de un local deétlrl{ado a Cafeteria-Bar
en al Parque Zoologico de Cordoba, conforme a las caractarlsticas y datemir;g@bnes

especificadas en el Pliego de Condiciones Técnicas. f’%‘__ " “\f"ﬁ ,.rffuﬁ
,N o i
2.- NECESIDADES ADMINISTRATIVAS A SATISFACER.- *‘“ ;}?’Mww
o, t%ﬁ’i'ﬁ ’
~ Se pretende atender Ia necesidad dﬂl Sarvicio de Cafeterla-Bar dal Parque Zoologico de
Cérdoba. : , 'éj._m i
: f"“#ifaiw%z.g;r&m S
3.- CARACTERISTICAS D O DEL CONTRATO“tiaiiin
\ct;:"r "‘i"}{ﬂ'.\

Las definidas en el Fliego de Condiciones Técnlcauq ' g o,
P T
M&f““ ﬁhh
4.- NORMATIVA APLICABLE - i i o Wi,
;f'r' w.;},‘:.sg:.m‘ R
La contratacion que sirve de basa’q este F’Hegn tlane caractar administrativo especial, sagun
el articulo dlecinueve apapgado pl‘fmﬂro lotra ,,p) del Real Decreto Legislative 3/2011, de

" catorce de Noviembra, por e[;ﬂqua se‘apruabg Ye) texto relundido de la Ley de Contratos del
CSactor Pablico (TRLC%P@n adalﬁnta) y4mbas partes, por no existir normas proplas, quedan

sometidas al cltadqsgmﬁt‘td“lagal hsita\como al desarrallo parcial de la Ley realizado por el
Decreto 817/2009 lde ocho-!de Mayn} 4 el Reglamento General aprobado por Real Decreto
1098/2001, de dica do cgg:,t“.,ﬂ'm;;@z;,,s

il

Asimisma, seran d&,‘gapllcacmn la Ley 71985, de dos de Abrl, Reguladora de las Bases dal
Reglmen4;.uml el Ren| Decreto Legislalivo 781/1986, de dieciocho de Abril, por ef que se
aprueba"el TextouRefundido de las Disposiciones Legales Vigentes en materia de Régiman
anal..en cuanto nmﬁﬁe opongan al TRLGCSP,

uu

Supletqriamentﬂ snjapllcarén las restantes normas de derecho administrativo y, en su
dafactowlﬂs.lnﬂpnas de derecho privado,

5.- TRAMITACION, PROCEDIMIENTQ Y FORMA DE ADJUDICACION..

El contrate se adjudicard por procedimlento abiarto, conforme a los términos y reguisitos
establecides on ol TRLCSP.

Dade que la Cafeteria-bar esta cermada desde el dia uno de Agosto de dos mil frace, qua ol

Cadigo Soguro de vanficacidnikFhul FEKARDGOBRQA0S L QTG =, Prtite iy vorlenciGn de n Intojidod de una
copia do eate documonto elocindnica on la dirocclon: hittps.fmdalnayuncorotu,osivorfirmoy 2/

| de 101 de diciombro, de firmo slecitrinice,
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7.- CANON, -

. El ¢ltado canon tlene la cnnslderaclén de tlpardhs

1l al AVUNTAMIENTO | Area de Haclenda ‘
o 'DE CORDOBA | y Administracian Publica

Direccidn General da Gastldn
Dapartamento de Recursos internos
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Parque Zooldgico Municipat recibe una media de mas de 100,000 visitas anuales, que se han
recibido numerosas quejas de los visitantes y dada la importancia de prestar un servicio de
Cafaterla-bar, al tratarse de un servicio complementario al zoo, por el servicio gestor se solicita
qua la tramitacidn del presente axpediente se lleve a cabo por el procedimianto de urgencla.

6.- EJECUCION DEL CONTRATO,-

La ejacucidn del contrato se efectuard de acuerdo con sus praploa térmlnoa y sus documantos
anejos, Pliago de Clausutas Administrativas Particulares y Pliego de Cordleiones Técnicas, sin
que o adjudicatarlo pueda ser eximido de la obligacion de su cumplimlento por sU
desconocimients o falta de Informacion sobre su contenido,

El presente Pliego v ol Pliago de Condiclones Técnicas ravaestiran
de discordancia entre el presente Pliego y cualqulera dedlos otros!
prevalecera el Pllego de Clausulas Administrativas Partleularg

El adjudicatario esta obllgado a satisfacar ala%yunlammmo de Cé'rﬂoba gl canon que resulte
de su oferta, y que estara constituido por una; %:antldad'ianual igual o superior a 16.180,20
aurcs, axcluldo &l Impuesto sobra al ValnrAnadldu.w.. ;r.;‘a;;}-

Wl
A Wl
;:

i

'debajo del mismo.

n?:A.
El canon ofertado no constltdli".’i LN fac{gpmmswo de ta ‘adjudicacion, segun o dispuesto en
al articulo ciento clncuq i8 c_!el TRLCSP.

" I
9 )?‘\?"'v

J"‘"t'

AP i ey ' .
El canon no incluya cualqular tasa. u“pago da cualqu!ar tlpo qua ‘deba ser abonada por al.

adjudicatario a !a[Admlniu;rﬂcian*n-gonsecuancla de la raaiizacldm de s actividad.

"*\E"'\":\ ’»‘.t
A "!.n‘ ‘i}- b
ek, i .
El pago del canon anial cq:!‘ertadu sa efactuara del sngulenta modo. W
i, 3l o
‘,";wi' , \-TN Ry

Ld’primera man\malldad se"abonara dentro de 105 qulnce dias nmurales slgulentes a la

formalizacion del oohtrato las sigulentes meonsualidades se abonaran por mes anticlpado

dentro’ d& Jos prlmams quince dias da cada mes, en la cuenta det Excmo. Aytntamiento
habilitada‘al; arectb

. En cualgular caso, al ratraso enel pago-superlor a quince dias la primera vez, o a cinco dlas
la segunda y sigulentes, supondrd la resclucldn del contralo, con pérdida de la flanza
constituida, sin perjuicio de la reclamacion de las cantidades adeudadas por la via de

apramio.

B.- REVISION DEL CANON- -

[ 2~

cltac?dn por Io que no admitiran ofertas por

Godigo Seguro de varflcacion'krhu L FHRAAD GG BOYOL QDY -, Parmite la vorificnclén do In Intagridad de una
LOpIn e sate dooumanis siactranica an | diraccién; hitpa:/adsla.ayuncordoba.osivorflmmuvd/
e digumpnin incomom Btma siecitnien paconocida de acaardo A Ley 59/2003 de 14 de diciombro, do firmn alactrinics,

FIRMADO POR
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Los preclos establecidos para la prestacién del serviclo no podran ser cbjeto de revision,
canforme a lo establecide en los articulos ochenta y nueve a noventa y cuatro del TRLCSP y
concordantes del RGLCAPR, A su vez, ol canon que resulle de la adjudicacion tampoco sera
abjeto de revisldn,

8.- RESPONSABILIDADES.-

El adjudicatario respondera de los dafos y perjuicios que se pudieran‘w:aslonar O causar a
los bienes nbjeto del presente contrato, respondiendo incluso por los detm'lprus pruduﬁidns
por los usuarios del Bar-Cafetaria, davolviendo las Inslﬂlaclonﬂsmﬂpla finalizac[;,‘m%del p:pmrato
en e mismo estado en que se reciblaran, % "‘“ i, q‘w,'r:@,‘*,:f‘

‘ w "“'l*w'\hm, 4

Asimismo, respondera directamenta de los dar‘ios ¥ pepyicios g u mslone‘l‘a lerceras no

comprendidos en el apartado anterior con motivo de la pr&ﬂtﬂclan daﬁ arvicio.

ity

Responderd Igualmente en el caso de lncumrw.en Inwmp}imien}o de alguna de las
obligaciones que se indican en el Pllago de Condibfpnewféanlm“;’}

. il ‘m%‘
o il kil
- EERSONAL.- N, By,
iy it
it iz s, h;{‘ﬁ‘”

£l adjudicatario se obliga a contrata(’mf“'persu al quubqstlme nacesario para llevar a cabo la
aclividad de gue se trata, siendo lqdos los gaafguﬁ y cafgas sociales da cuanta exclusiva del
adjudicataria, & N {; i

E! incumplimiento de las nm asi«nn matanﬁ”ﬁje derechos de los trabajadores y de la

g Seguridad Soclal sera causa da:r%soluéfbmdﬂf contrato,

,nl‘ s “ $}‘5. " 5-55%

. .
- El personal depenﬂfﬂhta dal) sdjudrtmlarlo y qua intervanga en la prestacion del servicio, no

adguirira franto al Ayuntarralﬂnto relacioh laboral alguna ni de ningan otro tipo.
“ J\ %:"‘»" "t,; piE m#gi‘l ’r;‘»'f“ﬂjl

Los dafios gue esmx:p'ersonal pueda ocasionar en ei moblliario o Instalaclones municipales,

par negud&nclqﬁ'q dblnh seran abonados por al adjudicatario, debiendo ésle responder

Igualmente de Iad“hﬂstraccfén ‘de cualquier material, valor y efectos imputables a su personal,

i
ME ‘('nm

i, ﬁ*"

Las enunﬁiadﬂa“an el Pliego de Condlclones Téaenicas,

11.- PLAZO DE DURACION DEL CONTRATO Y PRORROGAS -

B! perlodo de duracion del contrato sera de cinco afios, a conlar desde el dia siqulante al de
la formalizacion del mismo,

El presante contralo podra ser objeto de prorroga por parlodos maximos anuales hasta un total

Coédigo Seguro da vedlcaclnkFhil FNKAANANAD TR 1 QRO=-. Parmile i varilicncldn de la integridad da una
copla de este documonto vlucirdnico gn 1) direcion: NRpdadelnayuncordobn anfarinrmaves
Ender ducumenta incorpera firma sloctrdnica meonocida de agunrdn u b Loy BRI2003, tn 10 te diciemtien, da Tiemae aloctrdnics.

FIRMADO HOH

Jase Migusi Begines Pamdes FFECHA,
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de tres anos mas.

12.- 1 NSTANCIAS EXIGIDAS AL ADJUDI

El Ayuntamiento de Cordoba sdlo aportara el local o espacio del edificlo destinado a tal fin. £l
adjudicatario no adquirird derecho alguno de propledad sobre et Inmueble, vinlendo obligado
a su mantenimiento y conservacion, y tentendo sdlo derecho de uso.

E! Incal dispone de acometidas de telefonia, baja tenslédn, agua y saneamliento asi como
preinstalacién del aire acondlcionado, como se sefala en &l Anexo 1 del Pliego de
Condiclones Técnlcas, slendo por cuenta del adjudicataria el consumo de energla eléctrica y
de agua, asl como la contratacidn y uso del servicio de teléfono sl lo inlstalara
e "n

Los utensitios, productos y moblliario necesarios para la prastacldn del; rviCIoSeran a cargo
del adjudicatarlo; el material sera de primara caiidmi. no p 'dléndosa usar plezas
detericradas. Las reparaclones y raposiciones de material serén a c:argu del adjudicatario,

-'-»p \.zﬂ«m Tty it

13.- NORMAS DE LICITACION.-

- w‘«ea‘
a) Podran presentar afﬂrtas en. Ia Ilcltacmn\ﬁ bbjato d&t contrato y an la forma y plazo que
se especifica mas adelante, las personas flsncm&,p Jurfd!qas. espafiolas o extranjeras, con
plena capacidad de obrar cuyadindlidad o actividad guarde relacion con el objeto del
contrato, segun rasulle de 5u5~,¢espentlvﬁ$» Estatutos o reglas fundacionales, deblendo
acreditar su solvencla y la dlsmslciénedn una"arganlzaclﬁn con elementos personales y

matariales suficlantes para Ia dul?lda ajecucldn*del contratn

' & i} :h iy ,ﬁﬂp\"

- b) La presentacion de pimpos!c"ldna ‘fmasuma por parte del licitador la declaracion
responsable de Iarwmmltud deilodos los datos presentados y de que retne todas y cada

una de fas cundialunas'faxigldasvpara la contratacion del servicio objeto de la licitacion,

c) No podran‘.x.conc rrlra ‘!ns*' Hcitaclones empresas que hubleran participado en la
elaboraclon de'jss" especificaciones tecnicas o de los dotumentos preparatorios del

‘cuntrﬂloﬁ iempré”i‘tQua dicha partcipacién pueda provocar restricclones a la libre
cuncbrrﬂncm \l.'.fm,supéiﬁm un trato privileglado con respecto al resto de las smpresas
llcitadoras i :

bty
i
N,,Aﬁimtsmn . js lictadores na podrém suscriblr nlnguna propueasta en unmn temporal con
mroswaﬂmmnn hacho individualmente, nt figurar en mas de una unién temporal. La
Infracc[bn "da estas normas dara lugar a la no admislon de todas las propuestas por &l
suscritas. Asimismo, no se podrd presentar mas. de una oferta con el mismo
. raprasentants, mediador, corradar o intermadiarlo,

@

e) Fara participar en la presente licitacion, el proponente deberd presontar, dentro del

plazo establecido para presentacldn de ofertas qua se racogeard en el anunclo de licitaclon
con respecto a lo astablecido en el TRLCSP, en el Departamento de Recursos Internos,

Chdigo Sagurn de varllonclnik Ph{ FHLAADEAADTAS L ODG==, Phsmlis [a varficaclon de s tntagridad de una
capin do onlo documonlo olocirdnlco on io diveccldn: hilps:indoin.oyuneardobo anfnriimn/
Enls documonto Incorpora firma ofoctrénico mconocida de acuordo o la Loy 50/2003, do 19 do diglnmisrs, dn firma slactrénics.

FIRMADG HOR

Joaa Miguel Bagines (*aredes . FECIIA

024120454

1. HIRMA
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Unidad de Contratacion, sita en la cuarta planta do la sede del Ayuntamiento de Cérdoba,
calle Capltulares, s/n, codigo postal 14007, en horarlo desde las nueve a las catorce
horas, ambas inclusive, an al plazo que se indique an la anuncio de licitaclén, tenlendo
dispeniblo para su Informacién la pagina web: www.perfildelcontratante.cordaba.es, tres
sobres cerrados ("A", "B" ¥ "C" ) con la documentaclén que Iueqo se especifica, Indicando
en cada uno el contrato a que se concurre, denominaclén de la ampresa o proponants,
nombre y apellidos de quien firme la proposicldn v el cardcter con que lo hace, tado elio
de forma legible, Loz sobres deberdn estar, necesariamente, firmados por el licitador o
parsona que lo rapresente. ‘"",ﬁ;;«x}
.{.,».W

f) En caso de que el solicilanta envie su proposiclon por corra, deber: iaﬂlﬂcawlaﬁhcha
- de imposicion del envio en la oficina da correos v comunl&uhpﬁ»{ax la mmlpfén de Ia

oferia, en el numero de fax 957 499 932, antes de las 00:00 hntas dabﬁlﬂmo dia del plazo

de presentacion de ofenas Sin la concurrencia de d.;uﬂtms requls;}ns la“gfoposicion no

sera admitida, Vit g
ies? *".;* ‘?\l'?
Wiy 3
La fecha de Impasicion del envio an la ofi icina.de.cormeos dap ra ser antes de limite fijado

.v‘-

para presentacldn de ofertas o proposiclonas saﬁalﬁdoan lglﬂngpcin de licitackn.

‘ l?ﬂ.
Transcurridos, no obstante, diez dlas na!uralas o mgulentes a la indicada fecha de
impaosicion sin haberse recibido la prppnglcionmsta ncw;mra admitida en ninguin casa.

Wi,

e ‘,‘
‘fa“

14.- PLAZO DE PRESENTACION Qé LAS PRC

Q« «1, !

Ty
J\,K‘%
El plazo de presentacion da las prapuslctunes ,pa establace on ¢l anuncio de licitacion quea
figurara en ef Parfil dal Contratante (WWW peflldalcontratante cordoba.exs),

‘-m»:':“dh. ~l..5'!!f;.“’lﬂf“"l..-ﬁ' "

NTAR, LUGAR DE PRE§EN[ACI¢N Y FORMA DE

‘I‘.\'
\\

15.- ‘
‘PRESENTACION. -w’ : W&

a ,\J‘

Antas dal plazo dq<ﬂnallzacf’t!m *fijétlo en el anuncio de licitacion y en el fugar que se determina
en este Pllegc“ deb&{ﬂ,.prasantarsa Ia siguisnte documentacion:

Contendrél loa'ﬁiguiantes documentos:

u“"‘,{ '&2\.

1)“&9~:3w-1~ﬁ’.’,‘w‘Daciaraclﬁn responsable del licltador, conforme al madelo que se anexa,
indicande que cumple las condiciones establecidas legalmente para contratar con la
Administracion en el momento de prasentacion de ofertas y se compromete a presentar la
totalidad de documentacidn acraditativa para ello indicada an 13 clausula decimoséptima,
aparlado b) con cardcter previo a la adjudicacion del conirala v a requerimiento de la
Administracion, en los términos Bstablecldos en BStB Fliego de Clausulas Admlnlstratlvas
Particulares.

Cédigo Sequro do verficucldn:kFhul FHKANOGQANT051GDQa , Parmila i varNecitn da li Integrdad do une
copla da aste documants elactrdnico an e direccién: hitpai/adole.ayuncordoba . osfvenfimov2/
Ente documonin heorpora Nrma elecirdnioa reconocida de sousrdo g js Ley 58/2000, de 12 de diclermnbre, de firna alectronica,

FIRMADO POR

Joso Migun! Roglnos Pamdns FECHA

02/12/2014
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El licitador a cuyo favor recalga la propuesta de adjudicacion, debera acreditar ante el
¢rgano de contratacion, previamente a la adjudicacion del contrato, la posesian y: validez de
los documentos exlgldos, Inclulda la solvencia econdmica y técnica, en los términos
consignadoes an et artlculo 146.4. del TRLCSP,

En todo caso, el érgano de contrataclon, en orden. a garantizar el buen fin del
procedimiento, podra recabar, en cualquier momento anterlor a la adopcion de la propuesta
de adjudicacién, que los lictadores aporten dacumentaclan acradltatwa dal cumplimienta de
las condiclonas establecidas para ser adjudicatario del contrato.

e it
Ei- momento declsivo para apreciar la concurrancla de los requisitos de capacldad y
solvancla exigldos para caontratar con fa Administracién sera al de ﬂnallzacién del plazo de
prusanmcibn de las proposicionas. i

g,\
A, ‘;w. rhy

2) En relaclén con las empresas que concurran agrupadas en unu:m temporal, la
aportacion da la declaraclon responsable indicada en el apartado anterlor no les exime de su
vbligacion de presentar el documento a que se reflere ol articulo 59.2. del TRLCSP. Eslo es,

deberan Indicar los nombres y circunstancias de fos que la constituyan y la participacion de ‘

cada uno, asi como que asumen el compromiso da constituirse formalmenta an unldn
temporal en caso de resuftar adjudicatarios del contrato o i,
«,dz, L,u,
AP uylin
3 No a3 necesarla la constitucion de garantla provislonal st blen debera conslitulrse
con cardcler previo a la adjudicacion del contrato y a requerimlento de la Administraclon

garantla definltiva por importe del cinco por clento del canon de adjudicacion, excluldo el '

Impuesto sobre ef Valor Afadido. ‘j; Wf'l”
15.2.- B": AR
adludicaclén g d Q. Iclo de valo :

e 4 \..n g i
Uit v 'j ’L

Se prosentard un sobre “B" pcr licitader, donde se. Inclulra la documentacldén que se
establece en la clausula decimoyuinta del Pliego de Condiclones Téenicas, de acuardo con
al slgulenta crltarlo de adjudlcaclbn

LA
L Bl W i,

de un modo detaliado v, en su caso, valorando, entre otros, el caracter que so
pretende dar a fa actividad, los medlos materiales y el personal a aportar para la
*’).prestaclén del serviclo, la variedad de la carta y la gestidn organizativa.

Vyi,f"‘m_.\ ..,ﬂﬂ’d." .

15.3.- SQhre e Proposicion acondmlcg y__ Critorlos  Evaluablos
Autométicamento: '

Se presentard un sobre “C" por licitador, donde se Incluird la oferta economica,
conforma at modelo que s8 anexa, firmada por el mismo o persona que lo represante.

L os elemenlos a Incorporar y su ponderaclon son los siguientes:

wa) Propuesta de organizacion de[ sarviclo: hasta un maximo’ de 15 puntos. Se indicara o

Coadigo Sequrn da vanficaclankPhul PHLAAL Gu (YOS LODD=u, Pormile fn varficacidn de |a integridad do tin
copln do eale docunanto slactrénica an (A direccion: hitpe:/adola.nyuncordobn aafvantirmavz/
Este documanto Incorporn firmn alncirnics mennocldn dw acuserdo a la Lay 69:’200; do 10 dn digiminbr, de firma slsctrdnien,

FIRMADEY POR Josa Miguel Baginos Poarognn . FECHA

Q222014
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. a} Par mejora en el ¢anen anual: hasta un maxime de 85 puntos. Se olorgard fa maxtima

~ puntuacién a la oferta mas alta, y las restantes reciblrdn puntuaciones decreclantas

- proporcionaimente al porcentale de desvlacltsn sobra o preciu mas bajo. La formula de
valoracion sera ia sigulente:

P= X x OF presentada/OF ma‘lxlma :

s by
donde: i,
Nﬂe@,‘{ﬂ%u;__ ; e
. . e Gy
P = Puntuacion obtenida. e "‘*51?;'&3“ Y/{’?dw,
T e, R
X= Gantidad maxima de puntos que pueden obtenerse en‘asle Apaiad ! (QSY.
“ y «n ,\ -l.
OF presentada= cferta del licitador que se valora, »a ﬂlg&. -};,‘»’ v
OF maxima = oferta mas alta de las prﬂsamadas por todos los Ilclladores.

i, e
B, )fi" i ¥

En ¢aso de qua la oferta presentada sea igual al canon de licitacion, sera valorada con

cero puntos en este apartado, %‘t_ N
b} Mayor porcentaje de descuento al Club Amlgos. al Camné de visitante habitual
" (adulto y menor) y cualesquiera otros carné anuales amitidos por el Parque Zooldglco
Municipal de Cérdoba: hasta un maximo de 15 puntos, alcanzando la maxima
puntuacion aquel licitader que oferte mayor porcentaje de. descuento, y al resto
proporclonalments sagun la si}guiunte férmula

i,
K M{ et ?"\"sow ‘z’g‘\,.-f"‘

P= X xOF IithH%iOF’imaxlma
4 B

¢

TN
A g,
P m.g:,.m e
il

donde: wi‘:fm
i *4. u‘-ﬂ\fn:{ g ‘Z*l» | ‘H
“"P = F’unma:‘&lén obtgnlda .
= Cantidad’"méxlma de puntos que pueden obtenarse on aste apartado {15).
b ;QF Ilr;llen:!cu'ﬁ:li ‘porcentaje de descusento ofracido por cada licitador.
DF maxlma = porcentaje maximo de descuento ofrecide par todos los licitadores,

¢) Varladad y nimere de productos de Comaercio Juste Ofertados (conforme a lo
indicado en el Anexo | del Pllege de Condiclones Técnicas), valordndose cada
producto de mas, sobre el minime de cuatro obligatorio, con 1 punio, hasta un maximo
de 5 puntos,

En caso de que se preduzga un empate entre las distintas empresas aspirantes, la

Chdigo Seguro do vedficacikin kFRul FIKAAQSGAGNGS Y QDG ~. Parmilu [n verilieaciin de n Inlugidnd di gon

copia de oste documento olecldnico oo L diteedcidn: AR adels eyoncordole oniveHiirmne e/
Cile documento Incorpors fitma alecinines rnconacidn dn acunido o ln Loy SBZ2006, de 18 de dickembre de Tina olecignica,
EIRMADO POR Jose Migusel Begines Pareden FECHA, Q1242014
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licitacidn sa rasolvera por sorteo.

16- CALIFICACION DE LA DOCUMENTACION DEFECTOS SUBSSANABLES Y
APERTURA DE P POSICIONES. -

Se constituird la Mesa de Contratacién como érgano asesor del drgano competente en
materia de Contratacién, que estard Integrada por los miembros desighados al efecto.

La ausencla de cualquiera de sus tlitulares sera sustiluida por los respect}vqs suplentes que
al lgual que sus titulares, han sido dﬂslgnﬂdos por la Junta de Goblarno Local,

ofertas.
o JL‘,

Ef Secretarlo de |a Mesa de Cantr!awclén aqudlré"éﬂrtiflcado de las empresas o entldades

que han presentado proposlclén,/;

,.con exprﬁm in
presentacion.

diddclén de su nombre, dla y hora de

La Mesa da Cor;trataclbn 'ﬂkamlnarﬁ {gon caracter: prevln al contenldo de los sobres "A"
calificara los dodﬂmenlosmmaemﬁdos por lictadores en forma.

T
'( eﬂ' G e

Sila Mes&nb&iewa{!&‘dafﬂctca u omisiones subsanables en la documantacibn presentada, lo -
comuniciird iar ﬂarﬂl dalicontratante a los Interesados, concediéndose un pfazo no superior &

tres dfas hablles dﬂsde su‘ﬁ'lnsercldn para que los licitadores los carrijan o subsanan ante la
propla ‘Mesa de contmtacicn

wli. ﬂ.r L.
i

La Mesa:de Cuntrataclon previa ctonvocatoria a través del Perfil del Contratante, nolilicara a

" los |IGltadﬂ;‘B§mn ‘Qeto poblico, las proposiclones que hayan sido admitidas o rechazadas y las
causas de su rechazo procedidndose seguidamenie a la aperiura de las proposiciones -

contenidas en el sobre "B" y remitiéndose al serviclo para su valoragion,

Una vez recibido al Informe (&cnico al respecto, se procederd a la apertura del sobre “C" y se
remitira lgualmente al serviclo gestor para su valoracion, proponlendo éste conforme 2 fa
suma de ambas puntuaciones al adjudicatario,

Gadiga Seguro da vanficacidnkrhu L ¥HEAADGOBO YU LOLQ s, Pormile in vorlleacitn da |a Integridad do unn
copen o eate documanta elactranica en [a direcclbn; hitps:Madela.ayencordoba.dearTliravy
Enln documante [ncodpnim Arno alecltdnicn recanacida de ncusrdo e la Ley 55/2003 de 10 da dickymbr, de firma siectrénica.
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No se aceplaran aguellas proposliciones que;

a) Tengan contradicciones, omisiones, errores o tachaduras
gue Impldan conocer claramente lo que la Administracion estime fundamental para
cansiderar la uferta

b) Aquellaz qgue carezcan de concordancia con  a

decumantacion examinada y admitida.
c} ‘ C Se encuentren por deba]u del cannmnons}gnado en este
Pliego.

d) Comporten error manifiesto an’!nlqlmporta da\la pmpnslclén
cuando la forma de adjudlcacidén sea la subasta, Se Qunsfaﬁmm erﬂmvmanlﬁesto
cuando el preclo expresado en letras no sea el mismo que qkeyapﬂdgs s Tameros, o

vicevearsa, "!E‘?"% ‘;’:"w Al
a) Aguellas en las que axism racunaclmlento por parte del
licitador de que ﬂdolece de ercor o lnconslstgqgla que la hégan tyviable
SR,

La documantacidn que daba ser obleto de valoraclbn de conformidad con los ¢riterios de
adjudicacion establecldes en el presente Pliego no podra ser considerada de cardcter

confidenclal, en orden a garantlzar el principlo de publicidad y transparencia det

procedimiento de licitacién, asi como el de no discriminacidn & igualdad de trato entra los
candidatos establecidos en el articulo una del TRLCSP ies

@
La Mesa de Contratacion va\lqraré\ m,s pruposlclqngs y formulara la correspondients propuasta
de raquerimiento al C‘Jrgano‘ﬂe,.ConfmtpclgnMErevla ponderacidn de los criterlos previstos en
este Pliego, W, R

ey ‘J"» %, e,

Podran solicitarse lnftsrmeg ecnlcc&as*cuando saa necesario verlflear que las ofertas cumplen
con'las espectﬂcaﬁibnes t!}f;nlcas del‘?’ltego.

W:"Q ™ b, ! ""ﬁ!tﬁ“ﬂl :i:;i ':E?metm

Cuando para la adju iciﬁclt.'m del contrato deban tenerse en cuenta una pluralidad de criterios
el plazo mﬁximm parafﬁfactuar la adjudicacion sera de dos maeses a contar desde la apertura

© dalas, ;:m‘.‘.'npt:::slcm:mw ‘5&«

q‘n’
Da nn\, praducirse la adjudicacion dentro da los plazos sefialados, los licltadores tendran
'derechola ratirar sg‘,proposiclan

La propues‘(éi"‘t".!e adjudlcaclﬁn no grea deracho alguno en favor del licitador propuesto frente al
Ayuntamiento. No obstante, cuando el Organo de Contratacion no adjudique el contrato da
acuerdo con la propuesta formulada debera motivar su decisidn,

17.- REQUERIMIENTO DE DOCUMENTACION JUSTIFICATIVA.-

a) El Organo de Contrataclon requarird al licitador que haya presentado I3 oferta
sconomicamente mas venlajosa para que, dentro del plazo de cinco dias hablles, a contar

Codigo Sequro de verficacinikrhul FHKAN CHUOYO L QDU ==, Farmite |a varilicaclan de ta Integridid de unp
copls de sate documanto elecirdnico en (A dirscclon; hitps:ifadsia.ayuncordobseniverilimavg/
Enln dodumuonie Incorpan kmo slectronics reconccida de acuerdo a la Lay 58/2003, de 180 de dicieimbita, e lrma mioctrnicne.
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desde el siguiente a aquél en que hublera . rechbido el requerimiento, presente la

documentacion ustificativa de hallarse al corriente en el cumplimiento de sus obligaciones '

tributarias, con fa Haclenda Municipal y con fa Seguridad Social, o autorice para obtener de
forma directa !a acreditacion de ello, de haber constituido la garantia definitiva que sea
procodents y de haber efectuado el correspondlente Ingreso en concepto de gastos de
publicacion. Los correspondientes certificados podran ser expedidos por medios electronicos,
informaticos o lelematicos, salvo que se establazca otra cosa en los Pllegos,

b) Juntc a la documentacidn indicada, of licitador cuya oferta 53'1 daclarada como
acondmicamente mas ventajosa deberd presentar an déntico plazo !a documantaclion
acreditativa de la capacidad para contratar, estando #sta conformada por los slgulentes
documentos: RS

— Documento Nacional de ldentidad de la perauna quo presente |a“proposicion en
nombre propio o como apoderado. l“h.’«f--,«.
it ;

- Cuando el licitador sea una persona :sjurld!c.a, eﬁ::ntur .%da constitucion y da
madificacidn, en su caso; inscritas en a"Re;ﬁhtmuMefcamll cuando este reguisito
fuera exigible conforme a la Iagiﬂlaclén marcantll que e sea aglicable. Si no lo
fuere, Ia escritura o documanto de cunstlluc!én de maodificacién, estatutos o acto
fundaclonal en el que consiataren Ias‘f'ﬁurmaé “.'591" la que se regula su actividad,

inscritos, en su Caso, en a! t‘:ﬁrresnnndlanm,aaglstro Oficlal,

. «{
~ La capacidad de obrarwdﬁ las empra aﬂns no .espafiolas que sean naclonales de
" Estados miembros de lmUnibn Eur&paa se acreddard por su Inscripcion en el
reqistro procedemta, de '-acuerdq,«cbn la leglslacidn del Estado donde estdn
*  establecidos, o mad nte “fadiprésentaclon de una - declaraeldn jurada o un
certificadogienit: !
1f“"‘"w

Los demas emprésarios, extranjerus deberan acredltar su capac!dad de obrar con informe de
* la Miglén Dlplomﬁ'inp F'errrianantn ‘de Espafia en el Estade comrespondiante o de la Oficina
~ Consular ap.Guyo Winbito territorial radique el domicillo de la emprasa. Asimismo, deberan |

Justificar‘-madfantmjn ‘Mg de ta respectiva Mision Diplomatica Permanente aspafiola, que se

acomp:}!ﬁara a Ia:documantaclon que se presents, que el Estado de procedencla de la
empmSa thran]arﬁ'n‘. admita & su vez la paricipacion de empresas espaficlas en la
mnlrat&clbn can la; Admlnlstraclbn y con los entes, organlamos o antidades del seclor pdblico
aslmllablas a IDS.I,anumarados on el articulo tres del TRLCSP, on forma sustanclalmante

analoga. ‘Erifoé eontratos sujetos a regulacién armonizada se prescindirs del Informe sobre

rocipracidad en relacidn con las ampresas de Estados signatarios del Acuerdo sobre

Contratacidn. Pabliea de la QOrganizaclén Mundial de Comerelo, Para celebrar contratos de -

obras sera necesario, ademas, que estas empresas tengan abierta sucursal en Espafa, con
deslgnacidn de apodarados o rapresentantes para sus operaclonos, y que estén Inscritas on
el Registro Mercantif.

Cuando el licltador no actte en.nombra prople 6 se trate de socledad o persona Jurldica,

10

Cadigo Seguro de vanflcacion:kFiu L FIIKAADGOBO 205 1Q00w=, Parmita In vanficacidn da fa inlogridod de unn

copia de aats documenta alactrinico on la diroccidn: hil st myuncardobn, entverfimeay
£ ilm dacumanta Incorpars fma stecirénica reconocida de acuerdo o In Loy 59/200., du 17 da diclemora, da Rrma clocttonlin,
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apoderamiento; bastante al efecto. 51 el licltador fusra persona juridica, este poder debera
figurar inscrito en el Registro Mercantil. Si se trata de un poder para acto concreto no es
necesaria la inscripcion en el Reglstro Mercantll, de acuerdo can lo dispusesto en el articulo

“noventa y cuatro apartado primero del Reglamento del Registro Mercantil. El bastanteo del
- poder debera realizarse por latrado/a de ia Asesorla Juridica del Ayuntamiento de Cérdaba,

"~ Declaracién de no estar Incurso en ninguna de las prohibiclones de contratar

anumeradas en el articulo sesanta del TRLCSP.

By,
- Una direceidn de comeo electronico en que efectuar las no!iﬂcaclmims o :'\r
"\M‘pp f\sﬂ_
~ . Solvencia economjica v téenica: ‘3"'*7?“9""33*“:3% Byl
»1:{’1,!'-\.'%"{‘-‘13*‘?

‘ E il
1.- La solvencia técnica o _profesional dedos empwﬁarlns debera apreciarse

tenlendo en cuenta sus conocimlentos \(&qnlcns w:},;’BfIGEI[:IEl expariancia y
fabllidad relacionados con a! abjeto del conﬁau Id{li‘,]ue podrad acreditarse,

" conforme a lo establacido en al aﬂiwlwﬁqgenlaw\qchq}a) del TRLCSP, da ja

sigulenle forma: “‘W T N

SR
- Una ralaclén da los princlpales'ﬂqarvlclowa trabajos realizados en los dltimos
tres afos gue incluya immﬂg,fﬂﬁhaﬁyﬁpl destinatario, pablico o privado, de los
rmismos, Los sewlqiﬁ)ﬂ" 0 trahajos“.m[actuadoa se acredilardn modiante
certificados expedldos Q vlsﬁdqa porsl Organo competente, cuando el

' destinatario sea unaientidadidél sehtor publico o, cuando el destinatario saa un

sujeto prlvadg, madfama un CBruf tado expedldo por ésto o, a falta de este

certificado, m&d!ante umhdecl;;{adldn del empresario.
. "-q f‘\ i

2.-La, lera del empresarlo podra acreditarse por af
slgulﬂnte mﬁqlo' “«.ﬁ‘;.
Pt Rl
."\\m\

- ri{orma*‘ﬁ Institicion financiera conforme al modslo que 58 INCOTpora Como

anexa&un una antigledad maxima de tres meses.
i Bikty

ke,
e,

. 4“.'9 obgtante, podra acreditarse la existencla de solvencia técnica o
ecnnﬁmica suficlente para el desarrollo del contrato -por cualquiera de los

medigs establecidos en el TRLCSP.

li'\ i

v\' '\’I‘

EER La no presentacion de documente alguno que acradite la solvencia técnica

yfo econdmica dara lugar a la exclusién del lichadaor, teniéndose tal defecto por
no subsanable.

n caso de concurrir en Unidn Temporal de Empresas, deberd presentarse Ia
documentacion anterior por cada una de las empresas qua la conformaran,

11

Cadigo Geguro de verficaclon kiliu LEHRAAD GuDO IS LOU0= o, Pafmila in varlficocion da la intagridad da unn
copla dp este documento electrénico en ie direccidn: hilps:#adole.oyuncordoba.osiverfimava/

FIRMADG POR

Ente documento ncceporn Niema elactrdnica reconocida de acuerdo a la Ley 6U/2003, de 18 de diciembre, de firme olactrénica,

Josa Migunl Aagires Pannins

FELCHA

02112712014

0, FIRMA

a168.ayuncordolnorg

[T

¥ Fhid FHEAA Rho RS0 L QUG- - PAGINA

20032

K Fhid FHKAADEDBOYoL L 000w o




*1* 2 AYUNTAMIENTO | Area de Hacienda
DE CORDOBA | y Administraclén Publica

Direccldn Ganoral de Gestldn
Departamante de Rocursos Internos
LInidad do Cantratacién Adminiatrallva
Codigo RAEL JAG1140214

¢! Capitulares, 1 14071 — Goérdobn ' : PuEGo ADMINISTRATIVO
& 057 400 00D Ext. 17085 - 17161t - Fax 657 400 032 . . S— _
amnil; 20MON.COMPr ncor - EXPEDIENTE 1 1012014

www porlildelcontralanio.cordoba,as

ara las empresas extranjaras, la declarar:ién da somaterse ala jurisdicelon de Ius
Juzgados y tribunales espaficles de cualquler prden, para todas las incidenclas que de
modo directo o indirecto pudieran surglr del contrate, con renuncia, en su caso, al
fuero Jurisdiccional extranjero que pudiera corresponder al llcitante.

¢) De no cumplimentarse adecuadamente el requerimiento en el plazo sefalado, se entendera
gue el licitador ha retirado su oferta, procediéndose en ess caso a recabar la misma
documentacion al ticitador sigulente, por el arden en que hayan quedado clasnficadas las
ofertas. ]

18.- ADJUDICA gle-

" dlag hAbiles -
siguientes a la recepclon de la documentacidn. .

La adjudicaclén al licitador que presente la ofarlﬁ,u”a,ccpgd camante mas ventalosa no
procedera cuando e} Organo de Contrataclon, a‘”propuehta ai;.la Mesa de Contrataciaon,
presuma fundadamente que la proposlcion ng; puad’afner cumplida’como consacuencia de la
Inclusion en la misma de valores anormales o deﬁprnpomlonados conforme se determina en
la legislacion vigente, atendlendo a !a,mxlstenma de lnfnm)es an o2 que se especifique la
imposibilidad de curmpllr la praslaclm?ﬁnb]ew de, contmtmcldm conforme a la ofarta presentada.
PG .;“
La adjudicacidn deberd ser mdtli\mda. «aé- n lﬂcara a los. candidatos o licitadores v,
simultdneamente, s publlcaré en ﬁl Perfll del Cu!‘ﬂratanta.‘
;‘J‘,h i -{q.;h """e" v o
La notificacion deberd contanal'« an ’tndo.»casn, la- Informac:ldn necesaria que parmia. al =
lichtador excluido o,mndldato ‘descartado Interponer, conforme al articulo cuarenta del
TRLCSP, r»su:ur:m:mm,lﬂl:le-r'ﬂe:memtevr fundado contra la decision. de adjudicacion, con al
contenida que snﬁala al ap?rtadu guarto dal arlculo clento cincuenta y uno del TRLCSP,
-e. .Mi{h“" i ;l‘l i '“ﬁqi'
En todo casg, en Ia’ﬁbﬁlﬁcaclbn y en el Perfil del Contratante se Indicara el plazo en que debe -
prucadar&& H*WJ nnall:ificlﬁn
' l{li i ’”wp. ,
La nnﬁrlcacmn 56 ara por cualqulem de los madlns qua permlten dajar constancla do su
recaﬁcibn por el destinatarlo, En particular, podra efectuarse por correo electrénico a la
dlraccldﬁ que los Ilc}!tﬂdoras o candidatos hublesen daslgnada al presentar sus propasiclones,
en los téﬁﬂinou ‘etablacidos en la Ley 11/2007, de veintidos de Junio, de acceso slactronico |
" de los ciudadanos a los Serviclos Publicos. Sin embarga, el plazo para considerar rechazada
la notificacién, con fos efeclos previstos enla Ley 30/1992, de veinliséls de Noviembrae, serd
da cinco dias,

19.- FORMALIZACION DEL CONTRATO,-

E! contrato debera formalizarse en documento administrativo giie se ajuste con exactitud a las

Codigo Soguro do verficacldn kFhu L PITCAANA0RDINS 1 ONO==, Farmila a verificacidn da ln Intogrdnd de una
copia da eate documanto olectrinico o Lo difeccioh: hipsi/ndels,ayuncordoba.eaiverifimov2/
Late documento incorpora firma elecirénica reconocldn do acuardn w in Ley 55/2003 de 14 de diclembra, do firms slectranics.
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condiciones de la licitacion, constituyende dicho documento titulo suficlante para acceder a
cualquier ragistro padblico. No obstants, el contratista podra salicitar que el contrato se eleve a

_escrilura pablica, corriendo de su cargo los correspondientes gastos. En ningdn caso se
padran Incluir en el documento en que se formalice el contrate clausulas que Impliquon

alteracitn de los térmings de la adjudicacion,

La formalizacion del contrato deberd efectuarse no mas tarde de los ocho dias habiles

~ sigulentes & aquél sn que se reclba la notificacion de la adjudlcaclbn a los lictadores y
candidatos. ik

'y Tfu“) .
,ﬁ*ﬁ .;11*{,
Cuando por causas tmputables af adjudlcatario na se hubiese fq:mailzadn ﬂlwﬂnﬁua Aenlm
dal plazo indlcado, la Administracién podrd acordar la Incaulaciﬁrﬂ“ﬁ'bbrﬂ».la garantia”cfuﬂnltiva
del importe de la garantia provisional que, en su caso hublase exlql;ln *“‘“,}’f?:ff *'"‘,r»'
.JgL, é»
Si las causas de la no formallzacion fueran lmputabtus a MAdmlnlaknclbn s0 indemnizara al
contratista de los dafios y parjulcios quae la demara le pudiar‘a*mastuqar
iy
T, e,
No podra iniclarse la ejecucidn dal contrato sin su ﬁ ’Wmfom Ilz;acu‘.\n excepto en los casos
previstos en e! articulo ciento trece del TRLGE,‘;F, i, b,

"'\
20.- CUMPLIMIENTO DEL CONTRATO zrr,, Wf&ﬂ, *uﬂg}

#"W“’ i,
El contrato se ajacutara con sujacmh alo esmhlﬁcldo*ﬂh su ¢lausulado, demas documantos
que revistan caraicter contractual, y‘conformu “coliilas Instrucciones que para su interpretacion

W

£

diere al contratista el Organg, de Camralacit.'m. ‘f}"

En casoc de cumpiimiento defeqfn 30 da’ilﬂ pmstacfrbn objeto del contralo, o para al supuesto
de incumplimianto dq“‘:loﬁw;umphmisus o de las condiclones especiales de ejecuclén del
mismo, se acudlraﬁ*m“régirﬂan da pnﬁahdadas astablecide en el arlcula dosclantos doce del
TRLCSP. WW .
wf-.ﬂ 4{4%-
Cuando las lnslructlbnés no afactan a la Interpretacion de algin documento contractual se
podran mﬂllzar pm;_; ol’ H&aponsabla del Contrato.

ﬁft‘f‘ e :
En ambns casos, cuandu las Instrucclones fueren de caracter verbal, deberan ser ratificadas
por eﬂt;rlto en el Iibrﬂ de drdenes en el mas breve plazo posible, para que sean vinculantes
para Iaa panes “.;;,'Jf

K D i

21.- DlREGCléN EINSPECCION DE LA EJECUCION. RESPONSABLE DEL CONTRATG,-

E! Responsable del Contrato tiene las Tunclones de direccidn, inspeccidn v supervision de la
ejecucidn del contrato, asi como adoptar las decisiones y dictar las instrucciones necesarias
con el fin de asegurar la correcta reallzacion de la prestacion objeto del contrato y, en au
caso, la continuldad de la misma, En particular le corresponds:

.,4$| e,

13

Cadigo Sagura da verficacldnkhul vHEADG0EOYOL LOUD= -, Pamito la verificacidn do la integridad de una
cupln ta arte documenia alectrdnico en e direccion: hitpe'/adels.ayvncordoba. peiverfimaoy2/
Enle documento incgrpom fitinn electrénica reconcclds de acuerdo a la Ley BW2003, de 14 de diclembre, de firma olectrdnice.
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a)} Promover y convocar las-reunionas que . resulten ‘necesarias al objeto de solucionar
cualquler Incidente en la ejecucidon del objeto del contrate en los términos que mejor
convenga a los intereses publicos,

b) Resolver las Incidencias su‘rgldas an la ejacucion dal contrato, sigulendo al procedimiento
establecido en el artlculo noventa y siete dal RGCAP,

¢) Informar, an el caso de expodianies sobre penalidades e |ncautqcldm de la garantia
definitiva e imposicién de dafos y perjulcios, h

d) Proponar, en su ¢aso, s prérroga del contrato.

clen del RGCAP, &
W;L\

f) Proponer el ejercicio de las prerrogativas contenldas enf.ﬂl anfmlo dosclentos dlez del
TRLCSP, Incluyendo la revisidn de aclos adminlatrﬂtlyns NA 1a"dhtﬂrmlnaclﬂn de los dafios y
parjuicios. . n“ A,

¢) Establecer las directrices nponunas un caH ;QEIEQ. puulendo requerr al adjudicatario, en
cualquler momento, Ia informaclén que,precise acgrca efiiistado de ejecucion del objeto del
contrato, de las abllgaciones delw,ﬂdjudiuatarlo. ”y dal “cumplimlento de los plazos y
actuaciones, .

s J,-", B
h) Acordar, en caso de urgenta necasldad las madldas preclsas para consaguir o restablecer
el buen orden en la ejecutl n deq 1o pactadp cuando el contratista, o parsonas de él
dependientes incurra en actosii):

del contrato, deb:andwﬁaﬂ,cuanl i Organn de Contratacién.
i “\M
W i,

o
ali

| i) Proponer. los,4 éjuslas de Bnualldaﬂes de confarmldad con el aﬂlcu!o noventa y sels del

'pecto de 1a suspanmdn da |a 6Jacuclbn de Ia prestacién,

‘v;mh

{1y Dictar Instrucclnnas an.los téminos recogidos en este Pllegn.

m} Inspeccionar y sor informado, cuando lo solicite, del procaso‘dé'raatlzacibn del serviclo

que haya de ser dasarroliado, o se asté prestando, pudiendo ordenar-o realizar por sl mismo
analisis, comprobaclones, estudios, encuestas, ensayos, pruehas, o explicaclones sobre la
metodologla o slementos que se8 siguen o se emplean, establacer sistemas de control de

calidad y dictar cuantas disposiciones estime oportunas para el estricto cumplimiento de o

14

Lt

S0 mishnas»»qhe comprometan o perturben fa buena marcha

‘Gddigo Seguro do vorficheldn:kFhul FHEAADSGRONQ Y ONG==, Parmita la vantficacidn de |a intagrdod do unn
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convenido. Los gastos que se puedan ocasionar con motivo de todo ello seran de cuenta del
adjudlcatario, slempre gue no superen el fres por clento del precio de adjudicacidn del
contrato, LV.A. no Incluido.

n) Tadas aquallas que vienen previstas en este Pllago,

22.- NORMAS GENERALES RELATIVAS A LA EJECUCI|ON DEL CONTRATO.-

a) Horario de la prestacion y gjecucion.- La Bmprasa contratista eslﬂré“qmlgada a realizar la
prestacibn o ejecutar el servicla en el harario fijado en ol Pllego da Condln[anes Técnicas, o

" en su defecto, el que ordene el Responsable dal Contrato, dﬂblapdg raspetar‘laen“todq ,ﬁaso al

aquilibrie econdmico, G A '“ﬁ"ﬁ’i?\'ﬂm\- R i

11. it
b} Personal adscrito al servicio y sustiluclén de trabajadqrﬂs El d&ntraﬂﬁia%@gda abligade a
aportar, para Iy raalizacion del serviclo o prestaclon, el equpp y mﬂdibs parsonales a que se
hublera comprometide, ¢ an su defecto, los precisos para 13~ qh na e]acuclén de aquél an los
plazos convenidos en el contrato. A este raspeclg’*lqyam rasﬁ‘v‘a‘mudléﬂtarla debera contratar
el personal necesarlo para atender a sus obligacldnqﬁ.,’”ﬁt qua,.gjm;da eximente los periodos
vacacionales, bajas, o situaciones de hualqa‘ o dmnstanclas anatogas. Dicho perzonal

dependerd axclusivamenta del adjudlcataridr*“'por cqgnto éste tendra los derachos y .
- pbtigaciones inherentes a su ¢alidad dwpa!,mno y§u¢baré§&mphr las disposlclonas vigentes

en materia laboral y de Seguridad Higlen’a Fn el‘tmpajo refaridas al proplo personal a su
cargo. E{Jz& :mﬂ'\”\:\:\&%‘ il
El adjudicatario indicara log, noml?ges de las pqrsonas adscritas a la empresa que tlene
pravisto designar y que cumplen o mquimtuwpara acomeler el servicio y que se exigiran en
al momento del iniclo de la preﬂt}?pmn ‘porialRasponssble del Contrato.
M .,-.\\:. G r‘l\.
El Respansable da‘l Contratn. de a{lclo G a instancia dael adiudicatarie, podrad acordar la
sustitucion de algl,inu de Ind tr,gipajadoras adscritos a la prestacion del servicio por otros que
ragnan me]oresd’gualldades*’“pnm@“ fa prestacion del serviclo, siempre que se trate de
trabajador nsenadw en la organizacion de la empresa adjudicataria.
" '?' «::" in vm
m{. Sl i, Al o,

Ala axtincit:n 0 rasnlucl n"del contrato, no podra producirse en ningun caso fa consolidacion

de Iaa persanas qup hayan realizado los trabajos abjeto del contralo como personal del
iento de Cérdoba.
\)},
i
¢) Apurlafziénfc(a ﬁroduclos El adjudicatario asta obllgado a la adquisicion y almacenamiento
de los produclos necesariod para la presiaclon de los serviclos ofertados vy estipulados en ol
contrato,

d) Gastos complementarlos.- Los gastos o dietas generados por el personal de la empresa
adjudicataria adscrito al smrvlcio con motive de ta ajna::ucls&n dal contrate deberan englobarse

;en la oferta.

-

Chdigo Seguro de verificackin:k FhulFIIKAAGEOA0I05500G-=, Parmita In variticacidn de In INtagridac du una
copla de aste documanto electrdnice an ia diroccibn: hilpwfadelieayuncordobnasiverirmavg/
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23.- OTRAS OBLIGACIONES DE LA EMPhggA‘ CONTRATISTA.-

- El contralista esta obligado al cumplimiento de las disposiciones vigantes an materla laboral,
de Seguridad Sociat y de Seguridad y Salud en el rabajo.

- El contratista sera responsable da la calidad de los servicios prestados, asl como de las
consecuancins que Se deduzcan para la Administracién. St como consecuencla de allo se
resuelve el contrato, al contratlsta debera indemnizar a la Administracion de los dafios y
parjuiclos oecasionados. La indemnizacidn se hara efectiva, en pririat;,término, sobre la
garantia que, en su caso, se hublese constiiuido, sin perjulcio de la “glbsistencia,da la
responsablliidad det contratista en lo que se refiere al Importe que exceda delide la, arantla

incautada, ‘ et

- 5l ol contratista causa dafio y perjulcio a terceros, como conseclancia de’

adjudicatario abonar {a Indemnizacion, cuando no consle oF&'ﬁphang@aﬁn el llbro da érdenes
o proyecto errénec que jusiificara el actuar de! adjudicatarlo. "R 5
A

Pr

il i
! .’ﬂf{.—j»jm;!;{ﬁi

- El contratista se obliga. a  entregar ‘anfes” datiabrir .al publico 1a Cafetoria-Bar la -

documantacin relativa a las polizas de respunsabilidagd civil e incendios, Incluyendo su

' condicionado general, particular y espacial.si to Hﬁﬁiqre.ﬂiﬁflj;;omo presentar anualmerito, ante

la Direccion del Zootbgico de Cordotia! 168 carespondlentes recibos anuates de las primas
satisfechas. Ambas polizas debefin mantefiarse ahivigor durante toda la duracion dal
conirato. e i

Uiy K
h

i,
- Corresponde al contratistiisla -

it

Wi Y =
irla ‘oblgncion deifodas las autorizaciones.y licencias, tanto
oficlales como partleulares, qdd;}gg requlatinipara ta reallzacion de 1a prestacion,
,4{#;'5":!555?* i, :
AR ity
- Asimismo, seranite ‘stgg@}cuenfé‘é‘m ‘
contribuciones, atbitrios, tasas y demas gravdmenes o gastos estatales, municipales o de otro

" ambito Inherenta®a,la apariratyielercicio de la actividad propia de serviclo de Cafater(a-Bar

11} jang ta‘sjecucion del’
" contrato, sera de aplicacion el artfculo doscientos catoreé'dal, TRLGSF, slendo por cuenta del

A tramitaclon’ y' pago” de . toda -clase de Impuestos,

que resulter de aph¢dcidn segun las disposiciones vigentes, en |a forma y cuantia que éstos . -
i, ‘

safalen ik
o ity e, . R
b ) oo PRI ,
- {gualments, serdf/pbligaciones esenclales de la empresa contralista las consignadas como
tales 'an ! Pllego dgiCondiclones Técnicas.
Wit I , =
i P ‘ :

1o iGN

Una vez perfeccionado- el contrato, el Organo de Contratacién sslo podré introducir -

moadificaciones en al mismo atendlendo a lo dispuesto en el articulo clento siete del TRLCSP

En tal caso, las modificaciones acordadas por el Organo de Contratacion seran obligatorias

para los contratistas. o !

. Los acuerdos de modificacién deberan ser adoptados previo Informe de la Asesorla Juridica

‘

H

" Chalgo Seguro do verficacldn:kFhui FHKAADRGHOYOY LULY-~, Porhily ln vartlicacttn da |a Intagridad e una
copia da este documanto aloclrnica wn [n dirascin; hitps;daduelo.nyuncordohs, aaivenfirmov/
Ento documentn tneotpora firma alactrénica reconooidn dn neanddn  ia Ley 56/2003, do 19 du diclambns, da firme ainctrdnica.
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- del Ayuntamiento de Cordoba, con arreglo a los tramites previstos en et TRLCSP.,

Queda terminantemente prohibida toda negociacién c¢on la empresa contratista sobre
prestacionas distintas de las que son objato del contrata.

Cuando el Résponsable del Contrato o el Qrgano de Contratacton estimen necesarlo realizar
prestacionas o servicios distintos, se considerardn como objete de contrato Independiante o
como contrato complementario y se cumpliran, por tanto, los tramjtes previstos en la

s,

legislacion reguladora de los Contratos de! Sector Publlco. o :Rbn

Wﬁi\: e
La ejecuclon por parta da la empresa de una prestacion o sawiclq no cnnlarnpludo an,iﬂ osle
contrato, sin la-previa autorizacion de! Organo de Contratacion »nmnqnerara uhﬂgm:ibn para

ol Ayuntamiento de Cordoba al pago del citado serviclo o pmstaclo ﬁn asfe caso el

- adjudicatario tiene deracho a serie devuelio el sarvlciqurestada O, mmltmda’ a su estada
anterior a eleccidn y a cargo de éste. . M..\ iz*,ﬂ

aalph

i, “4?

5i el Organo de Contrataclon fuera condenada pamqqmgpcla ﬁnpg al’ pago de esta prestacion
o estimara convalldar lo ejeculado, acordara en eu ultimw,;;gsn -*?la recepcion y abonara el
precio segun valor de mercado aplicandoleel pun’.:a taje de’ ia ‘baja ofertada, e incoard
axpedlienta de rexponsabliidad patrimonial de ¢qn{orn‘ud[;:.17c0n al Capltulo Il dal Titulo X de Ja
Ley 30/1992, de velntiséis de Novlembtﬂ,‘} i, i

,;Q Jues ’fm R m ‘
Las modificaciones del contrato daberan formallz;arse&’mnforma a lo dispuesto en- el articulo
ciento cincuenta y seis del TRLCfSP & ”xi»ﬁ

~l ” “")Ku"

i,
En mataria de suspension dal*‘cpntratpﬁ@ estaré"'a io sefialado en el artlculo dosciantos velnte

del TRLCSF. El acta de suspenmdn a quame refiere el articulo ciento tres apartado primero

dal RGLCAP deBrg"‘”dﬂﬂnlr si%@g, una suspension temporal, parclal o lolal, y definir
concretamente ia pﬂr'le a partas dmfaﬂprastaclbn afectadas por aquélla, asi como todas las
circunstanclas qua ayuden“’ H,w- ejor conocimiento de la situaclon en que se encuentre ia
prastacion contrétada ajnmnmeﬂtwde la suspensitn, El acta se acompafiara de una relacion

BCONTRATACION.-
Queda"totalmanta prohtbidn el subarriendo y/o cualquier tipo de cesidn o traspaso da todo o

parte del |, objeto de" contratacidn, sea de forma esparadica, provisional o permanents, de
conform]dad?wn“fo astablecldo en la cliusula séptima dal Pllego de Condiclones Técnlcas.

26.- DEVOLUCION DE LA GARANTIA.-

El Responsable del Contrato dictard en el plazo de tres meses desde la faecha del acta formal
y positiva de recepclén acuerde de davolucion o cancelaclén de la garantia,

Transcurrido un aflo desde la fecha de terminacldn del contrat, sin que la recepcien Tormal y

17

Cédiga Seguro de venficacidnkihul FHEAAUAORDY 0B 1QDG- =, Parmila iy varficacion da |a intogridad de una
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la llquidacion hubiesen tenide lugar por causas no mputablas al coniratista, se procadera, sin
mas demora, a la devolucldtn o cancelacion de las garantlas una vez depuradas las
responsabllidades a que se reflere el articulo clen del TRLCSP. Cuando el importe del
contrato sea Inferior a un millén de euros, si se trata de contratos de obras, o a clen mil euros,
eh ol caso de otros contratos, o cuando las empresas licitadoras rednan los regulsitos de
pequefia o medlana empresa, definida segin lo establecido en el Reglamente (CE) n®,
800/2008, de Ja Comisldn, de sels de Agosto de dos mil acho, por el que se declaran
determinadas categorias de ayuda compatibles con el mercado comin an aplicacion de los
articulos ciento siele y clente ocho del Tratade y no estén controladas directa o
indirectamenta por olra amprasa que no cumpla tales requisitos, el plazo 58 reducira a sels
meses.

27.- EXTINCION DEL CONTRATO,:

di}'g'_ o

El conirato se extingue por cumptlmlanto o por reso u' 10

a) La suspenslon por causa imputable a la Adminlstradﬁtm de. la Iniclacién del contrato por
plazo superior a sei5 meses a partlr dacia. fachﬁmﬂaﬁalada‘mn el mismo para su comienzo,
salvo que en el Pliego s& saﬁale otro menm‘ v,,\-. R

m |t J g',¢ " )
b) El desistimiento o 1a suspenslan el cnrﬂmtu r pluzo superinr a-un afo acordada por la
Administracion, salve que en et F'Ilagq 50 sanalwofro MEenor,

».N 3‘# T
c,a

principal, wﬁf‘a“-‘"'“’ o u,,wv:;s”,
Los efectos de In"resuludmn’*sen dterminaran de acuardo con It astabtacldo Bn el artlculo
trescientos, nueve daLTRLCSP

iy }r

de Céridiclones Tacpicas.

wh, b

28. OEQ!GACID[;{ES ESENCIALES -

.w,y.r-:gw;;ﬁ $

A los efectos de! articulo dusclentos vaintilrés Iatra f) del TRLCSP e consideran
incumplimientos de obligaciones esenclales los que deriven de las drdenes elecluadas por
ascrito por el Responsable del Contrato, la ejecucion de nuevas unidades del servicio &

prestacidn distintas de las. contratadas sin autorlizacion del Organo de Contratacion, los

recogidas en las clausulas de este Pliego y'la negativa expresa o técita a colaborar en las
Inspecclones, comprobaciones o raquerimientos de Informacidn,

18

iz, Seran causas da"reso!ueltbn del contrato las def‘nldas an Ia clausula octava del Pllego

Cadigo Saguro da vanlicacion )k Fhui FHERAD ot deh 1g00=-, Formite la varificacidn dn e idagridad de una
copin diy asty documenlo slactrdnico an la direccign; htps/adela.ayuncordobn.os/vori irmivl
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.~ PRE IVAS.-

El Organo de Contratacion ostenta Ia prerrogativa de Interpretar los contratas administrativos,
resolver [as dudas que ofrezca su cumplimtento, medificarlos por razones de interas pablico,
acordar su resolucion y detarminar los efectos de ésta,

En los procedimientos que se instruyan para la adopcion de acuerdos relativos a la

interpretacion, modificacion y resolucion dei contrate deberd darse audiencia al contratista y

sollcitarse informe previo a la Asesaria Juridica del Ayuntamianto de C¢MOba salvo en los

supuestos de resolucion del contrato por incumplimiento de la ampllacidrt*\pngapuslclbmde a

garantia definitiva o por demora en el cumplimiento de los plazqs,.,total [e] parc[al*!el cpmralo
‘/J

En osios casos, al infarme tandra caracter facullativo.

“ﬁ
No obstanta lo antarior, sora preceptivo el Infarme del Cupﬁejo Cnriﬁ
e

ndalucia en los
casos de: J” i
._ ui-;\‘g}?\‘i
~ Interpretacion, nulldad y rasalucidn cuando sqﬁfw ulﬁgpuﬁ?‘ﬂfﬁn porparte del contratista.

.). Hire ‘{;{?f

m‘r@w
— Modificaciones del contrate, cuando ia ctmntla d&?’lﬂs mlsmas aisiada o conjuntamente,
sea superior a un diez por ciento del precio nﬂmltwmnal contrato, cuando éste sea iqual o

L
superlar a sels millones de auras, ,rﬂmwf’\- \42’2\]{} ‘&%,
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12. GUION-CUESTIONARIO A DISTRIBUCION



DISTRIBUCION
Ciudad Jardin[_] Marrubial [[] Fuensanta [_] Sector Sur[_]
Fruterias [] Tiendas de desavio con fresco[ ]

Buenos dias/tardes,

Desde la Universidad de Cordoba, a través de un convenio con el Ayuntamiento de Coérdoba,
estamos realizando una investigacion sobre la alimentacion en la ciudad de Cordoba. En este caso
estamos realizando encuestas a personas responsables de tiendas con productos frescos para analizar
algunas cuestiones sobre dichos productos.

La informacién que se recoja en este cuestionario sera anénima y se utilizara de manera agregada,
es decir, no habra datos sobre ninguna tienda o persona en concreto. Son datos generales sobre el
sector.

Tardaremos unos 15 minutos en responder la encuesta asi que no le robaremos mucho tiempo.

Muchas gracias por haber accedido a responder esta encuesta.

DATOS BASICOS
P1. Barrio/Direccion:
P.2. Nombre de tienda:
P.3 Edad:

P.4 Sexo:

P.5 Formacion:

VENTAS

P.6 Del género que usted vende, ;qué productos son de origen local? (Pasar a tabla 1)
Producto local: Nos referimos a la materia prima, verduras, hortalizas, carnes, producidas en la provincia de Cérdoba o pueblos
préximos

P.7 ;Tiene usted productos ecologicos? No — Si;
Si si: cudles son: (Pasar a tabla 1)

Producto Ecoldgico: los se producen sin el uso de productos quimicos ni herbicidas, en los alimentos de origen vegetal, y el caso de
la carne sin medicamentos quimicos

P.8. Haciendo un resumen, podriamos decir que la presencia de los productos locales, ecolégicos,
de temporada y de cuarta gama seria:

Cosas puntuales |Menos de la mitad | Mas de la mitad Todo o casi todo
(<10%) (10-50%) (50%-80%) (>80%)

Local (provincial-

proximidad)

Ecologico

“certificado”

Ecologico “por
confianza”

P-9. ;En algiin momento deja usted de comprar algin producto porque no es su temporada?

P.10 ;Tiene usted interés en incluir productos de alguna de estas caracteristicas...?
Nada Poco Bastante | Mucho




Local (provincial-proximidad)

Ecolo6gico

Temporada

Tabla 1

Local | Eco.

Proveedores

Yo en Merca
a...,mayorista?

Me trae
distribuidor, ;cual?

Compra D. productor
;quién?

Produccion
Propia

otros

Frutas

Aceituna

Limoén

Melocot6n

Naranja

Verduras

Ajo

Acelga

Alcachofa

Berenjena

Cebolla

Espinaca

Haba

Judia Verde

Lechuga

Patata

Pimiento

Tomate

Lacteos

Leche

Queso

Huevos

Pan

Vino

Legumbres

Garbanzos

Lentejas

Alubias

Pastas

Carnes

Proveedores

La siguiente pregunta es donde o a quién le compra usted el género. Le doy varias opciones: Va
usted a Mercacdrdoba directamente, le pide los productos a uno o varios distribuidores, le compra
directamente a algun productor, o si usted tiene produccion propia que vende en su tienda.
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Para hacerlo més facil, le pregunto:

P-11. ;Cuales compra directamente usted en persona en Mercacordoba? Indicar mayorista.
(Pasar a tabla 1)

P-12. ;Cuales le sirven distribuidores? Indicar cual. (Pasar a tabla 1)

P-13. ;Tiene dificultad en encontrar algiin producto? No -Si.
Si si: qué productos (pasar a tabla)

P-14. ;Le compra usted directamente al productor en algtin caso? No — Si.
Si si: qué productos y qué productor (nombre y/o lugar del productor) (pasar a tabla 1)
Si no: ¢Por qué no?

P-15. ;Tiene usted algo de produccion propia que vende en el establecimiento?
No — Si.
Si si: qué productos (pasar a tabla 1)

P.16 Haciendo un resumen, podriamos decir que segun los proveedores con los que trabaja, mas o
menos, la proporcidn seria:

Cosas puntuales | Menos de la mitad |Mas de la mitad Todo o casi todo
(<10%) (10-50%) (50%-80%) (>80%)

Mercacordoba

Distribuidor

Compra directa
productor/a

Produccion
propia

La siguiente pregunta es sobre cuales son sus criterios para elegir proveedor.
P.17 Por favor, sefiale cudles son los que mas valora de entre los que aparecen en esta tabla: es
decir, cuanto de importante es para usted que cumplan cada una de estas caracteristicas:

CRITERIOS Nada Poco Bastante Muy
importante | importante | importante | importante

Menor precio

Frescura

De temporada

Local (provincial-proximidad)

Ecolégico

Sin quimicos

P.18;Le pide usted algun criterio especifico, algo especial, a alguno de sus proveedores (Merca,
distribuidor, productor)?

Clientes
P-19.;La gente valora Nada, Poco, Bastante, Mucho los productos locales (le recuerdo que
entendemos locales como productos de la provincia o alrededores)?

Nada Poco Bastante Mucho

Productos locales




Productos de temporada

Productos ecolégicos

Productos baratos

Productos locales

P.20 Digame si le parece que las siguientes cuestiones son una ventaja que los alimentos locales
tienen frente a los no locales (Citar todas y marcar la que corresponda)

Si |No |NS/NC

Calidad

Sabor

Precio (MENOR PRECIO)

Confianza (en el producto en cuestion)
No tiene quimicos

Frescura

De temporada

Reducen impactos negativos de transporte
Tienen menos embalajes

Apoya el empleo y la economia local
Sirven para fortalecer mi comunidad

P.21 Y en su opinion, cuales de las siguientes razones dificulta que Ud. tenga en su tienda mas
alimentos locales (citar todas, puede elegir mas de una opcion).

Si No |NS/NC

Me es dificil encontrar informacion para saber si es local o no
El precio es mas alto

Faltan lugares donde comprarlos

Falta de variedad de productos

Falta de tiempo para encontrarlos

No sé donde encontrarlos

Hay poca agricultura en Cérdoba

Hay poca ganaderia en Cordoba.

Priorizo otros factores (precio, comodidad, otros proveedores,
etc.) a que sea local

Innovacion y mejora de la actividad
P.22 ;Cree que se puede mejorar la calidad de su establecimiento incorporando productos
distintivoes?

Si No |NS/NC

Productos locales
Variedades locales
Introduciendo productos distintivos, de temporada
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\ Otras

Otra pregunta mas:

P.23 ;Cree que su negocio necesita alguna innovacién o mejora para hacerlo mas atractivo a la

clientela?
Si es que si, ¢qué tipo de mejora?
Si es que no, ¢cudl es la clave de su buen funcionamiento?

Y ya por ultimo,

P24. A continuacion le voy a citar algunas cuestiones sobre las que hay diversidad de

opiniones. Nos gustaria conocer su opinion. Por favor, responda a las siguientes frases
indicando si esta muy de acuerdo, bastante de acuerdo, poco de acuerdo o nada de acuerdo

Nota: Se rotan el orden de las 4 respuestas para evitar sesgos

muy de
acuerdo

bastante
de acuerdo

poco de
acuerdo

nada de
acuerdo

Las politicas publicas deberian favorecer mas la produccion
y distribucion de alimentos locales

Los establecimientos de venta deberian tener un porcentaje
minimo determinado de productos locales

La administraciones publicas hacen lo suficiente para evitar
el uso de productos quimicos o aditivos artificiales

La alimentacion en centros escolares y hospitalarios deberia
ser de produccién local

La alimentacion en centros escolares y hospitalarios deberia
ser de produccion ecologica

Elijo o elegiria establecimientos de restauracion
(restaurantes, bares, etc.) si utilizan o utilizasen productos
locales

Elijo o elegiria establecimientos de restauracion
(restaurantes, bares, etc.) si utilizan o utilizasen productos
ecoldgicos

Estaria dispuesto a dedicar mas tiempo y esfuerzo a adquirir
productos locales para ofrecer a sus consumidores

Todas las semanas como potajes o0 guisos con legumbres y
verduras, y trato de evitar las comidas precocinadas

Las instituciones deben apoyar/aportar/facilitar recursos y
politicas para que Coérdoba tenga un cinturén de huertas,
frutales y pastores para el consumo de la ciudad

Muchas gracias por su tiempo.




13. GUION-CUESTIONARIO A RESTAURACION



BARES, TABERNAS Y RESTAURANTES
Bar[] Taberna [] Restaurante []
Criterios de identificacién de Calidad y Local oficial

Centro-Juderia[] Ciudad Jardin [J Marrubial L] Fuensanta [
Criterio: que tenga carta (comida elaborada).

[Diversidad= 8 bares- tabernas, 4 restaurantes por barrio]

Seleccién: preguntar a 10 personas cudl es la mas famosa, a la que va la gente del barrio.
¢A quién se pregunta? A la encargada

INTRO:

Buenos dias/tardes,

Desde la Universidad de Cordoba, a través de un convenio con el Ayuntamiento de Coérdoba,
estamos realizando una investigacion sobre la alimentacion en la ciudad de Coérdoba. En este caso
estamos realizando encuestas a personas responsables de establecimientos de restauracion para
analizar algunas cuestiones sobre productos frescos.

La informacién que se recoja en este cuestionario sera anénima y se utilizara de manera agregada,
es decir, no habra datos sobre ninguna tienda o persona en concreto. Son datos generales sobre el
sector.

Tardaremos unos 15 minutos en responder la encuesta asi que no le robaremos mucho tiempo.

Muchas gracias por haber accedido a responder esta encuesta.

DATOS BASICOS

P-1. Barrio/Direccion:

P-2. Nombre de establecimiento:
P-3. Edad:

P-4. Sexo:

P-5. Formacién:

VENTAS
P-6. Del género que se vende en el bar/taberna/restaurante, ;qué productos son de origen local?
(Pasar a tabla 1)

Producto local: Nos referimos a la materia prima, verduras, hortalizas, carnes, producidas en la provincia de Cérdoba o pueblos
préximos

P-7. ;Tiene usted productos ecolégicos? No — Si; (Pasar a tabla 1)
Si si: cuales son:

Producto Ecolégico: los se producen sin el uso de productos quimicos ni herbicidas, en los alimentos de origen vegetal, y el caso de
la carne sin medicamentos quimicos

P-8. Haciendo un resumen, podriamos decir que la presencia de los productos locales, ecoldgicos,
de temporada y de cuarta gama seria:

Cosas puntuales |Menos de la mitad | Maés de la mitad Todo o casi todo
(<10%) (10-50%) (50%-80%) (>80%)

Local (provincial-

proximidad)

Ecolégico

P-9. ;En algtin momento deja de comprar algiin producto porque no es su temporada?
P-10.; Tiene usted interés en incluir productos de alguna de estas caracteristicas...?

Nada Poco Bastante | Mucho

1



Local (provincial-proximidad)

Ecolo6gico

Temporada

Tabla 1

Local | Eco.

Proveedores

Yo en Merca
a....mayorista?

Me trae
distribuidor, ;cual?

Compra D. productor
;quién?

Produccion
Propia

otros

Frutas

Aceituna

Limén

Melocoton

Naranja

Verduras

Ajo

Acelga

Alcachofa

Berenjena

Cebolla

Espinaca

Haba

Judia Verde

Lechuga

Patata

Pimiento

Tomate

Lacteos

Leche

Queso

Huevos

Pan

Vino

Legumbres

Garbanzos

Lentejas

Alubias

Pastas

Carnes

Proveedores

La siguiente pregunta es dénde o a quién le compra usted el género. Le doy varias opciones: Va
usted a Mercacérdoba directamente, le pide los productos a uno o varios distribuidores, le compra
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directamente a algun productor, o si usted tiene produccion propia que vende en su tienda.

Para hacerlo mas facil, le pregunto:

P-11. ;Cuales compra directamente usted en persona en Mercacérdoba? Indicar mayorista.

(Pasar a tabla 1)

P-12. ;Cuales le sirven distribuidores? Indicar cual. (Pasar a tabla 1)

P-13. ; Tiene dificultad en encontrar algtin producto? No -Si.

Si si: qué productos (pasar a tabla)

P-14. ;Le compra usted directamente al productor en algin caso? No — Si.
Si si: qué productos y qué productor (nombre y/o lugar del productor) (pasar a tabla 1)

Si no: ¢Por qué no?

P-15. ; Tiene usted algo de produccion propia que vende en el establecimiento?

No — Si.

Si si: qué productos (pasar a tabla 1)

P-16. Haciendo un resumen, podriamos decir que segun los proveedores con los que trabaja, mas o
menos, la proporcion seria:

Cosas puntuales
(<10%)

Menos de la mitad
(10-50%)

Mas de la mitad
(50%-80%)

Todo o casi todo
(>80%)

Mercacordoba

Distribuidor

Compra directa
productor/a

Produccion propia

La siguiente pregunta es sobre cuales son sus criterios para elegir proveedor.
P-17. Por favor, sefiale cudles son los que mas valora de entre los que aparecen en esta tabla: es
decir, cuanto de importante es para usted que cumplan cada una de estas caracteristicas:

CRITERIOS

Nada Poco
importante | importante

Bastante Muy
importante | importante

Menor precio

Frescura

De temporada

Local (provincial-proximidad)

Ecologico

Sin quimicos

P-18.;Le pide usted algtin criterio especifico, algo especial, a alguno de sus proveedores (Merca,
distribuidor, productor)?

Clientes

P-19.;La gente valora Nada, Poco, Bastante, Mucho los productos locales (le recuerdo que
entendemos locales como productos de la provincia o alrededores)?

Nada Poco

Bastante

Mucho

Productos locales




Productos de temporada

Productos ecolégicos

Platos baratos

P-20.;Ofrece en su carta algin plato que contenga mayoritariamente productos: rellenar con plato-
producto?

PLATO PRODUCTO  |Local (provincial-proximidad) | Ecolégico Denominacion
de Origen

P-21. ;Deja de servir/ofrecer algtin plato porque su producto principal no sea de Temporada?
Ejemplo: Salmorejo

Productos locales

P-22. Digame, EN SU OPINION PERSONAL, si le parece que las siguientes cuestiones son una

ventaja que los alimentos locales tienen frente a los no locales (Citar todas y marcar la que
corresponda)

Si [No |NS/NC

Calidad

Sabor

Precio (MENOR PRECIO)

No tiene quimicos

Frescura

De temporada

Reducen impactos negativos de transporte
Tienen menos embalajes

Apoya el empleo y la economia local
Sirven para fortalecer mi comunidad

P-23. Y en su opinién, cudles de las siguientes razones dificulta que Ud. tenga en su establecimiento
mas alimentos locales (citar todas, puede elegir mas de una opcion).

Si No |NS/NC

Me es dificil encontrar informacion para saber si es local o no
El precio es mas alto
Faltan lugares donde comprarlos




Falta de variedad de productos

Falta de tiempo para encontrarlos

No sé donde encontrarlos

Hay poca agricultura en Cérdoba

Hay poca ganaderia en Cérdoba

Priorizo otros factores (precio, comodidad, otros proveedores,
etc.) a que sea local

Innovacion y mejora de la actividad

P-24. Para ir terminando, nos gustaria saber si Ud. Cree que podria mejorar la calidad de su

establecimiento, aumentando:

Si

No

NS/NC

La variedad en la carta

Introduciendo productos distintivos, locales

Introduciendo productos distintivos, de temporada

Otras

Y ya por tltimo,

P-25. A continuacién le voy a citar algunas cuestiones sobre las que hay diversidad de opiniones.

Nos gustaria conocer su opinion. Por favor, responda a las siguientes frases indicando si estda muy

de acuerdo, bastante de acuerdo, poco de acuerdo o nada de acuerdo

Nota: Se rotan el orden de las 4 respuestas para evitar sesgos

muy de
acuerdo

bastante de
acuerdo

poco de
acuerdo

nada de
acuerdo

Las politicas publicas deberian favorecer mas la produccién y
distribucion de alimentos locales

Los establecimientos de venta deberian tener un porcentaje
minimo determinado de productos locales

La administraciones publicas hacen lo suficiente para evitar el uso
de productos quimicos o aditivos artificiales

La alimentacién en centros escolares y hospitalarios deberia ser
de produccién local

La alimentacion en centros escolares y hospitalarios deberia ser
de produccion ecoldgica

Elijo o elegiria establecimientos de restauracion (restaurantes,
bares, etc.) si utilizan o utilizasen productos locales

Elijo o elegiria establecimientos de restauracion (restaurantes,
bares, etc.) si utilizan o utilizasen productos ecol6gicos

Estaria dispuesto a dedicar mas tiempo y esfuerzo a adquirir
productos locales para ofrecer a sus consumidores

Todas las semanas como potajes o guisos con legumbres y
verduras, y trato de evitar las comidas precocinadas

Las instituciones deben apoyar/aportar/facilitar recursos y
politicas para que Coérdoba tenga un cinturén de huertas, frutales
y pastores para el consumo de la ciudad

Muchas gracias por su tiempo.




14. GUION-CUESTIONARIO A CONSUMO



CONSUMO
Ciudad Jardin[_] Marrubial [[] Fuensanta [_] Sector Sur[_]
Usuarias de fruterias [] tiendas de desavio con fresco []

Buenos dias/tardes,

Desde la Universidad de Cordoba, a través de un convenio con el Ayuntamiento de Coérdoba,
estamos realizando una investigacion sobre la alimentacion en la ciudad de Cordoba. En este caso
estamos realizando encuestas a consumidoras en general para analizar algunas cuestiones sobre
productos frescos.

La informacién que se recoja en este cuestionario sera anénima y se utilizara de manera agregada,
es decir, no habra datos sobre ninguna persona en concreto. Son datos generales.

Tardaremos unos 10 minutos en responder la encuesta asi que no le robaremos mucho tiempo.

Muchas gracias por haber accedido a responder esta encuesta.

DATOS BASICOS

En primer lugar algunas preguntas basicas, como:
P1.Nombre:

P2. Sexo: _____

P3. Edad: ____ Barrio en el que vive:
P4. ; Actualmente cuantas personas ademas de Ud. conviven en su hogar?
P5. Indique el parentesco. Indique la edad de los hijos, si los tiene

Parentesco Marcar dénde corresponda cantidad | Edad ( hijos)

Padre

Madre

Hermanos

Pareja / Coényuge

Hijo / Hijos

Abuelo / Abuela

Amigos/compafier
os de piso

P6. ;Podria decirme cudles son los ingresos de su hogar al mes?

Menos de 600 euros al mes
De 600 a 1200 euros al mes
1200 a 1800 euros al mes
1800 a 2400 euros al mes
2400 a 3000 euros al mes
3000 a 3600 euros al mes
3600 a 4200 euros al mes

Mas de 4200 euros al mes




Ahora nos gustaria hacerle algunas preguntas sobre su alimentacion

P7.Pensando en el altimo mes, ;me puede decir quién hace la compra habitualmente en su
casa? (puede elegir mas de una opcion)

Usted |Su Alguin familiar: | Amigo/a,compafiero |Alguien empleado en |Otros

pareja  |¢Quién? de piso, etc. la casa ¢Quién?

P8. Y ¢Quién cocina habitualmente en su casa? (puede elegir mas de una opcion)
Usted |Su pareja |Algtn familiar: | Amigo/a,compafiero | Alguien empleado |Otros
;Quién? de piso, etc. en la casa ;Quién?

P9. ¢Sigue usted algin tipo de dieta o practica alimentaria particular?

Si — pasar a P9.

No — pasar a P10
P10. Indique si sus motivos son (puede elegir mas una opciéon) Respuesta espontanea, marcar
la que proceda

Si

Prescripcion médica ante una enfermedad
Evitacion de algun alimento por alergia o ¢Cual?
intolerancia

Motivaciones medioambientales
Motivaciones éticas relacionadas con el
bienestar animal

Motivaciones estéticas para lograr una buena
figura o bajar de peso

Cuidarse, vida sana, bienestar general
Motivaciones ideologicas ante la
alimentacion

Otros. ;Cuales?

P11. Como usted sabe hay disponible en el mercado alimentos ETIQUETADOS como de
ORIGEN ECOLOGICO, ya que se producen sin el uso de productos quimicos ni herbicidas,
en los alimentos de origen vegetal, y el caso de la carne sin medicamentos quimicos, ¢Es usted
consumidor habitual de alimentos ETIQUETADOS COMO DE ORIGEN ECOLOGICO o de
los que tenga constancia de su ORIGEN ECOLOGICO (por produccion propia)?

Si — Pasar a P12

No — Pasar a P14
P12. De los siguientes alimentos, digame con qué frecuencia consume los siguientes alimentos
ecoldgicos:

Nunca A veces Bastante Mucho Siempre

Frutas
Verduras
Huevos
Lacteos
Pan
Aceite
Legumbres
Arroz
Pasta
Carne
Pescado
Vino




P13. Digame, por favor, en cual de los siguientes lugares compra o consume principalmente

estos alimentos ecologicos:

Si

No

Autoconsumo

Compra directa al productor o productora

Grupo de consumo

Tienda de asociacion de productos ecolégicos

Mercado de productores ecologicos

Tienda de barrio con productos ecolégicos

Supermercados

Grandes superficies

Herboristerias

Internet

Bares, tabernas y restaurantes

P14. ;Consume usted alimentos locales, es decir producidos de manera mas o menos préxima

al lugar de donde se consume?
Si — Pasar a P15
No y NS/NC - PASAR A p17

P15. Indiqueme por favor con qué frecuencia consume los siguientes productos locales

Nunca

A veces

Bastante

Mucho

Siempre

Frutas

Verduras

Huevos

Lacteos

Pan

Aceite

Legumbres

Arroz

Pasta

Carne

Vino

P16. Digame, por favor, CON QUE FRECUENCUA COMPRA EN LOS SIGUIENTES

LUGARES LOS ALIMENTOS LOCALES

Nunca

A veces

Bastante

Mucho

Siempre

Compra directa a agricultor o agricultora
en su finca o en un mercado

Tienda o mercado de barrio

Supermercado

Grandes superficies

Grupo de consumo

Internet

Mercadillo ambulante

Bares, tabernas y restaurantes

Son de autoconsumo porque tengo algo de
produccion propia. ;Qué productos?




P17. ;Considera que el consumo de alimentos locales tiene alguna ventaja frente a los no
locales?:
Si No |

Si — pasar a P18

No — pasar a P19

P18. Digame si le parece que las siguientes cuestiones son una ventaja que los alimentos
locales tienen frente a los no locales (Citar todas y marcar la que corresponda)
Si No NS/NC

Calidad

Sabor

Precio

Confianza

No tiene quimicos

Frescura

De temporada

Reducen impactos negativos de
transporte

Tienen menos embalajes
Apoya el empleo y la economia
local

Sirven para fortalecer mi
comunidad

P19. Hablando sobre alimentos locales, podria decirme a través de qué forma DIFERENCIA
USTED un alimento local de uno NO LOCAL

Si |No |No me preocupo por ello |NS/NC
(respuesta espontanea)

Mirando las etiquetas

Preguntar a quién despacha

Consumiendo en entidades de produccién local
Otros

P20. Y en su opinion, cuales de las siguientes razones dificulta que se consuman mas alimentos
locales (citar todas, puede elegir mas de una opcién).

Si No |NS/NC

Me es dificil encontrar informacion para saber si es local o no
El precio es mas alto

Faltan lugares donde comprarlos

Falta de variedad de productos

Falta de tiempo para encontrarlos

No sé donde encontrarlos

Me falta tiempo o conocimientos para prepararlos

Hay poca agricultura en mi zona

Hay poca ganaderia en mi zona

Priorizo otros factores (precio, comodidad, etc.) a que sea local




P21. A continuacion le voy a citar algunas cuestiones sobre las que hay diversidad de
opiniones. Nos gustaria conocer su opinion. Por favor, responda a las siguientes frases
indicando si esta muy de acuerdo, bastante de acuerdo, poco de acuerdo o nada de acuerdo
Nota: Se rotan el orden de las 4 respuestas para evitar sesgos

muy de |bastante de |poco de |nada de
acuerdo |acuerdo acuerdo |acuerdo

Las politicas ptblicas deberian favorecer mas la
produccion y distribucion de alimentos locales
Los establecimientos de venta deberian tener un
porcentaje minimo determinado de productos
locales

La administraciones publicas hacen lo suficiente
para evitar el uso de productos quimicos o aditivos
artificiales

La alimentacion en centros escolares y
hospitalarios deberia ser de produccion local

La alimentacion en centros escolares y
hospitalarios deberia ser de produccién ecolégica
Elijo o elegiria establecimientos de restauracion
(restaurantes, bares, etc.) si utilizan o utilizasen
productos locales

Elijo o elegiria establecimientos de restauracion
(restaurantes, bares, etc.) si utilizan o utilizasen
productos ecoldgicos

Estaria dispuesto a dedicar mas tiempo y esfuerzo a
adquirir productos locales apoyando canales
alternativos como mercados de productores, grupos
de consumo, etc.

Todas las semanas como potajes o guisos con
legumbres y verduras, y trato de evitar las comidas
precocinadas

Las instituciones deben apoyar/aportar/facilitar
recursos y politicas para que Cérdoba tenga un
cinturon de huertas, frutales y pastores para el
consumo de la ciudad

P22;Cémo piensa que la administracion publica podria apoyar el consumo de productos
locales?

Preguntas sociodemograficas:

P23. Para ir terminando, participa o colabora usted en alguna asociacion, ONG o colectivo
dedicada a temas ambientales o de consumo

'Si No |NC |

P24. ;Cual es su nivel de estudios completado?:

Sin estudios Estudios basicos — Bachiller — FP Grado — Licenciatura |Doctorado
ESO

Y ya por ultimo nos interesan algunos datos sobre nutricion, para poder sacar el [.M.C. por favor
podria decirnos

P25. ¢Cual es su altura?

P26. Y por favor, ¢cual es aproximadamente su peso actual?

Muchas gracias por su colaboracion
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